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纵贯豫酒六千里（五）

百货团购：销售利器
郑州一家商场的负责人私下表示，团

购、大单，可以说这是百货商场的销售利
器，占据了这一市场，也就保证了日常销
售。

二七广场一家商场的工作人员表示，
团购这一块是老总亲自抓的，每天的销售
中仅“团购券”一项就可以占到 30%左
右。据内部人士透露，在郑州百货商场做
团购最成功的是丹尼斯，当前的淡季，丹
尼斯有些知名男装品牌日常销售的 80%
以上都来自“团购券”。据了解，除了团购
券，到商场现金消费的大单顾客也可以享

受团购价，不过那就要考验顾客的议价能
力了。

大宗购物和团队消费对商业的贡献
也可以从另一个角度得到印证。中国社
科院世界经济与政治研究所日前发布的
今年第二季度宏观经济报告显示，今年前
3个月，社会消费品零售总额同比增长接
近 19%。而该报告在比较了社会消费品
零售总额、城镇居民的消费支出和农村居
民的消费支出情况后指出：“可以粗略估
算，在社会消费品零售总额的增量中，政
府和企业的贡献占到66%；而城市和农村
居民的消费，只能解释剩下34%的增长”。

为了争夺团购市场，郑州市各商场也
是费尽心机。例如，大商新玛特郑州金博
大店专门推出的“私密服务”十项是专门为
大客户准备的；近日，大商郑州新玛特总店
推出满十万元送一万元现金礼券活动也是
冲着团购市场去的；此前有消息称，北京华
联拟在五楼重新引进家电，丰富商品种类，
其意也在争夺团购市场，因为团购客户往
往有电器的购买需求。

家电团购：逐渐兴起
近日，家电团购的活动时常见诸报

端，去卖场逛的时候不少市民还会得到销
售人员这样的提醒：过几天我们要举行家
电团购了，到时买更划算。

五星电器企划部经理黄岩表示，在家
电市场中，团购还不是主流，但销售中占
据的比例正在逐渐提升，所以各家电卖场
越来越重视这一块市场。他介绍，今年五
星电器每月都会推出团购优惠活动。

黄岩认为，目前，于家电市场而言，团
购还只是一种营销手段。据介绍，目前家
电卖场推出的团购活动多是正对社区或
企业的“定制活动”，例如针对一些家电团
购活动，针对一些社区的厨具团购活动
等。而且，许多家电厂商也会依托卖场举
行一些大型的团购活动，由于折扣诱人，
效果往往令人惊喜。

不过，相对于百货商场成熟的团购模
式而言，家电团购还只是在路上。

网络团购：新兴热词
所谓网络团购，就是互不认识的消费

者，借助互联网的“网聚人的力量”来聚集
资金，加大与商家的谈判能力，以求得最
优的价格。在网络购物兴起以来，“拼购”
已经成为许多网友的乐趣，小到月饼、年

货，大到家电、汽车、房子……网上团购可
以说无所不包。尽管网络团购的出现只
有短短两年多的时间，却已经成为在网民
中流行的一种新消费方式。据了解，目前
网络团购的主力军是年龄25岁到35岁的
年轻群体，在北京、上海、深圳等大城市十
分普遍。

记者在百度网输入“郑州 团购”这两
个关键词，零点几秒后就搜出了上百万个
结果，其中有郑州团购网、河南团购网、第
一时间团购网等不下几十个专司团购的
网站。在一家团购网上记者看到正在进
行月饼的团购活动，只要在网上填个单就
可以了，确实比较方便。

值得注意的是，工商部门有关人士表
示，作为一种新兴的消费方式，目前还没
有相关的法规来约束团购，市民上当受骗
也屡见不鲜。在一些网站已出现了“团购
托儿”，这些人以购买者的身份号召大家
参与，采用种种手段误导市民，最终买的
东西并非描述的那样物美价廉。对此，建
议市民参加团购前要先做好市场调查，关
注商家的专业水平、售后服务等信息，并
索要相关票据、质保书等。

不管怎样，“团购时代”已在 2009 年
到来，而且来势汹汹。

红色经典唱响紫百
本报讯 8 月 14 日晚，大商集团紫荆山百货西门广

场歌声嘹亮，一曲曲经典的旋律，唱出了在场的紫百员工
和广大市民的爱国情怀。

记者获悉，这是大商集团紫荆山百货举办的“庆祝新
中国成立 60周年爱国歌曲大家唱”比赛。据了解，本次
活动是由大商集团郑州地区集团统一安排，旨在充分展
现和激发广大干部职工热爱党、热爱祖国、热爱企业、热
爱本职的精神风貌和工作热情。

大商集团紫荆山百货于 8月初开始筹备本次比赛，
专门成立了以总经理巩玉梅为组委会，发动公司各单位
以支部为单位选拔节目，共选拔包括公司总经理、各部门
副总、中层、营业员和退休老职工在内的歌曲共计28首，
选手年龄涉及老中青三代。比赛现场，许多年轻选手对

《南泥湾》、《红梅赞》等劳动革命歌曲也是朗朗上口，耳熟
能详，充分展现了年轻的紫百人热爱祖国、积极向上的精
神风貌；中老年人更是激情高涨，热血沸腾，当年的记忆
一遍遍在脑海和耳边响起，爱国情怀得到了极大的释
放。 （李静茹）

大商新玛特郑州金博大店
打造营销新思路

夏出清如火如荼，秋上市方兴未艾，七夕节转眼即
到，这一段时间，郑州各商场的促销活动煞是热闹。记者
获悉，近几天，大商新玛特郑州金博大店将主动出击，提
升传统节日，延伸爱的浪漫，并继上周现金 200换 500起
7档大力度活动之后，再进行多个重点营销，力图成为二
七商圈的秋季导航仪。

据悉，此次营销活动，大商新玛特郑州金博大店选取
了重点品类的秋季新品来回报至尊会员，此次重点品类
秋季新品的选取上，该店区别于其它商场，以黄金珠宝、
化妆品、名表及重点服饰品类为主导，让会员顾客在购取
黄金珠宝、名表的同时，一样可以得到力度相当大的实
惠，打造出重点节日、重点顾客、重点品类、重点营销的创
新理念及思路。

该店营销部人士表示，近年来大家一提到情人节，都
会想到2月14日，这已经成为了世界的节日，而对于我们
中国自己的七夕节，大家似乎都淡忘了，在这次七夕传统
的中式情人节中，大商新玛特郑州金博大店将全力推出
情牵秋意之约七夕、闹七夕、赏新品活动，提高中国情人
节在广大民众心中的分量，并以丰厚的优惠活动回馈广
大消费者，让顾客在体验浪漫七夕的同时，对秋季新品做
一个崭新的诠释。

上周夏出清活动开始期间，该店组织开展了“庆祝新
中国成立60周年爱国歌曲大家唱”比赛活动，人气爆棚。
此次重点营销中，该店将更加注重整体的商场节日氛围，
吊旗、海报，节日的气息笼罩全场，为广大顾客创造一个浪
漫、新意的情人节氛围，并引领秋装时尚的前沿。 赵羲

“天价翡翠”郑州展出
本报讯（记者 赵 佳）8月 15日，郑州市纬四路上的

锦泓国际珠宝交易中心勐拱翡翠店隆重开业。开业现场
展出了三件稀世翡翠：“岁寒三友”翡翠笔筒、42.6克拉的
通灵海蓝宝石、“水果糖”翡翠，每一件都可谓天价珠宝。

其中“岁寒三友”翡翠笔筒通体翠绿，重 2000克，价
值 9800万元人民币；42.6克拉的通灵海蓝宝石，比英国
女王与此相似质地的宝石还重约2.6克，外形类似成人拇
指肚那么大小，价值 5600万元；而“水果糖”翡翠由于其
质地近乎完美，价值约960万元。

据勐拱翡翠中国总部董事长杨自文介绍，最值钱的
“岁寒三友”翡翠笔筒珍贵在于三点：首先它选用产自缅
甸帕敢老坑的大块极品翡翠为原料，雕刻成一件翡翠作
品，如此重量、质地的翡翠作品很是难得；其次如此分量
的珍贵翡翠采用镂空雕刻手法，雕刻过程中不少珍贵的
原料因作品需要被放弃，才雕刻出这件作品；此外，“岁寒
三友”是由四大玉雕家之一的李瑞大师，历时三年时间精
心雕刻而成。

锦泓国际珠宝交易中心董事长陶红亚表示，这几件
天价翡翠不仅在当天的确出尽了风头，也给锦泓珠国际
珠宝交易中心增色不少。

紫荆山百货
8月21日~8月26日

★爱永恒：购即送甜蜜礼
券，满521元赠甜蜜礼品；

周大福：买1000返250；
谢瑞麟、周生生：独家买赠；
金伯利：克拉钻巡展，定金

翻倍送礼抽奖；
老凤祥、周大生：黄铂金优

惠，镶嵌类超低折扣；
★开心淘宝夜：每日 18：00

起全楼商品折上再降，名品特卖
低至 29元，会员购满 521元可换
购宜家精美礼品；

★8月22日脉动饮品免费派
发；

★屈臣氏精选产品加1元多
1件，当日全楼累计购满88元，即
可参加屈臣氏超值换购；

★活动期间，
凭当日购物小票即
可至北京同仁堂领
取心意礼一份。

郑州百货大楼
即日起至9月10日

★每晚8：00至10：30所有参
加品牌均推出极具价格竞争力
的特价款，部分名表特价款将低
至 1 至 2 折，天霸海霸表将举办
特价款集中酬宾展；

★购物满额赠礼：活动期
间，凡购表即赠礼品，满额即获
赠饰品、太阳镜、迷你电扇、电子
称、茶具、保健足浴器、VIP 手表
保养卡多重豪礼；

★VIP售后跟踪服务：活动
期间，在郑百手表维修中心免费
基础保养：清洗外观、拆卸表带
节、测试防水性能、检测校对走
势状况，如更换零件8折优惠；

★特别回馈：活动期间凭大
学录取通知书购表即可参加助
学金抽奖，获取 500元至 1000元
的助学金。

深入挖掘宋河的文化基因并非空谈。枣集作为千
年古镇，具有悠久的酿酒历史。宋河粮液作为儒道文
化的一种载体，让儒道文化得以传承，其历史文化价值
是不容置疑的，宋河酒业就是带着这样一种创业激情
启程的。

唐朝时，李唐皇族将族源上溯到李耳，以老子为李
姓始祖，并在老子故乡鹿邑敕建造规模宏大的太清
宫。当时，当地人用当地一名为九龙井泉的泉水酿出
了一种好酒叫枣集酒，唐宋时期，枣集酒由枣集装船沿
送河运入京城，每日数船依然供不应求。由于“送”与

“宋”的谐音，宋太祖赵匡胤将“送河”改为“宋河”流传
至今。

自此，宋河酒便扬名天下，引得历代雅士名人追
捧，盛极一时。1968年，鹿邑县十分重视“宋河酒”这一
传统技术的开发和利用，在原来私人作坊的基础上组
建了国营鹿邑酒厂。

著名作家李准以“香得庄重、甜得大方、绵得亲切、
净得脱俗”十六个字准确、科学地概括了宋河粮液酒的
四大特色；张爱萍上将为宋河题联：“老子家乡酿美酒，
宋河粮液誉神州”；著名书法家欧阳中石题诗曰：“老聃
鹿邑家乡水，孔子师徒不敢强，天赐名泉封祭酒，至今
醉柏未成行”。这些为宋河粮液而留下的飘香溢美之
句，已成为宋河粮液品牌文化的组成部分，为今人后世
传颂。 万绪波

今秋盛行今秋盛行“团购风”“团购风”
本报记者 赵 羲你要买东西吗？咱们团购

吧。近日，在金融危机的阴影

下，团购成为商界的热词之一。

百货团购是支撑日常销售的基

石已不是秘密，家电团购这一崭

新的营销手段正在兴起，网络团

购已经威胁到了传统商场。

团购在 2009年初秋，正如不

经意间阵阵吹来的凉爽之风。

新玛特郑州金博大店
8月21日~8月30日

1.重点品类尊享礼：客在黄金珠宝现金
消费 2000元、化妆品现金消费 800元均可加返 100元
百货服饰通用礼券。

百货重磅加返礼：百货服饰重磅品牌现金满 800
元返100全场通用礼券。

2.大单团购惊爆礼：活动期间顾客于我店现金购
物满额可获诺基亚N97手机、苹果笔记本电脑。

3.购物满额送巧礼：百货购物现金满 600元起均
可兑换相应好礼。

4.购物满额情侣礼：8月24日~26日顾客单柜
购物满 770 元，特例商品满 2310 元，即可获

赠骨瓷情侣套杯一套，每日限500套。

为了深入贯彻落实《中华人民共和国
农产品质量安全法》、《中华人民共和国食
品安全法》、《郑州市农产品质量安全条
例》，提高我市农产品质量安全水平，保障
市民的身体健康，郑州市农业局近日对全
市33家大型超市农产品质量安全自检体系
建设情况进行了全面检查。要求各超市健
全完善农产品质量安全自检体系。

目前，郑州市近90%的大型超市指定了
专人负责农产品质量安全工作，设立了自
检室，配备了检测人员和检测仪器，建立了

农产品质量安全监管的组织管理与运行制
度，可正常开展检测工作。其中自检体系
运行情况较好的超市有易初莲花紫荆山
店、麦德龙超市。需进一步完善的超市有
丹尼斯关虎屯店、丹尼斯人民路店、正道中
环丰产路店。正在加紧建立自检体系的有
家乐福金水路店。

郑州市农业局将继续做好督促检查，
对整治存在问题的超市提出整改意见，对
限期不改者，将按照《中华人民共和国农产
品质量安全法》、《郑州市农产品质量安全

条例》进行处罚。同时进一步加强舆论监
督，加强教育、培训、引导，使企业自觉做好
农产品质量安全管理工作。

8月 13日~8月 19日，我市农产品质量
安全检测人员按照农产品质量安全现场检
测标准（速测），共检测蔬菜2348批次，合格
率 99.57％；检测猪肉 1165 批次，合格率
99.61％；检测水产品样品 395批次，合格率
为 99.54％；抽检水果 2471 批次，合格率
99.96％。销毁不合格蔬菜300公斤，销毁不
合格水产品80公斤。 郑州市农业局

离开赊店酒业之后，我们继续这
次名酒之旅。

这天上午，行驶到驻马店地界，为
了免于饮酒之累，我们选择在西平县
城郊自行解决午饭问题。但是之后的
行程由于迷路，将近下午两点才到达
位于该县出山镇的棠河酒业。

万没想到的，受董事长常守臣委
派迎接我们的周胜福主任到这时还没
有吃饭。一半是激动，一半是侥幸
——要不然，这种热情还不把我们彻
底灌翻？！

棠河酒业是一个区域市场的新生
代品牌，酒厂占地面积不是很大，但是
干净整洁。从这里出品的“棠河总统
宴”与“嫘祖故里”两款酒水，很受推
崇，有一个事例可以旁证：2008年黄帝
拜祖大典时，“嫘祖故里”成为河南本
土酒业中唯一入选的赞助品牌。之
前，有关方面曾就该酒酒质求证于有
关专家，河南省酒业协会秘书长蒋辉
就此带领许多业内专家对上述两款酒
水作出品评，结论高调通过。

棠河品牌凝聚着几代人的心血，
到了常守臣这一代，守业与再度创业
成了发展的主动脉。常当过兵，在酒
厂中做过最基础的工作，因此，尽管年
轻，却并不浮躁膨胀，相反有一些超越
年龄的沉稳与练达。在游历厂区和办
公楼的行程中，这种感觉不断跃升。

下午 3 点多，我们开始向四五酒
业出发，承蒙该酒业营销中心副总马
胜利关照，未到周口，晚间的食宿已经
安排好，等车开到目的地，万保建副总
带领部下已经等候多时了！

四五酒业，走到今年正是 60 年，
与国同庆，在我们走访过的酒企中，它
是在城区中设厂的不多见的企业，当
然请别误会，60 年前这里不是城市，
而是一个沙河边的周家埠口，普通而
又平凡。

不平凡之处在于多年间的发展步
伐，上世纪六十年代，为了寻找粮食替
代品造酒，这里曾经成为橡子酒的实
验场地之一，从十五岁进入酒业的万
保建，经历过这些往事。发展到近年
来，前任厂长钱胜利曾经当选省人大
代表，在会上做出过为酒业立法的提
案。

四五在钱时代做过挺进更大市场
的努力，但是收效甚微，这与当时的特
殊环境有关。直到后来年轻的地产商
高峰带着资金和管理模式进驻，四五
开始进入了一个新的时代！

王见宾

“就这种表，我们一天就卖出去
了 3块。还有很多顾客专门跑过来
看这块表呢！”8 月 20 日，大商郑州
新玛特总店，万宝龙专柜的销售员
指着报纸上的广告图片说。记者看
到，这块表标价为240430元，与其同
排在一起的，还有价值 257000 元的
劳力士表，价值 284710 元的谢瑞麟
项链。

销售生活品位
从 20日开始，新玛特总店在省

会各大媒体打出了广告，在广告内
容中，新玛特总店推荐了 12款精品
礼物。包括劳力士手表、VERTU手
机、万宝龙笔和手表、PAL ZILERI
套装西服以及WMF套装锅具等，这
些礼物都价值不菲，最高的价格有
28万，最低也要4200元。

虽然价值不菲，但广告一打出，
马上便吸引了众多消费者的注意。
20 日中午，PAL ZILERI 专柜的销
售员接待了一位来自洛阳的消费
者，这名消费者是一位公司的老总，
他一看到广告，马上便驱车来到新
玛特总店购物，他说：“这个店推荐
的礼物都很高档，也很有品位，我决
定在中秋的时候挑些礼物给客户。
刚才转了转，感觉非常好。”

“我们卖的不只是货品，我们卖
的还有生活品位，我们一楼有全球
49 个品牌的国际名品，这些名品很
多在郑州都是独一无二的，在中秋

的时候、在七夕的时候买来送客户、
送家人，最合适不过。”新玛特总店
营销部部长张健说。

提供方便
随着教师节、中秋节、国庆节等

一系列节日的到来，秋天的脚步也
慢慢地近了，很多单位开始了庆国
庆，唱红歌活动，需要统一的服装，
还有的单位开始全员健身，为员工
们订购运动服，但是，要想找到质优
价廉的服装还真是难，市场上很多
小厂家做的服装不仅做工次，样式
也差，员工们穿一次就不穿了。这
几天，郑州某医院负责为单位合唱
队采购的李先生就正在为此事发
愁，他已经跑了半个郑州，还没有找
到合适的。

近日，一朋友向李先生推荐了
新玛特总店的统一采购，李先生很
快便和新玛特总店方进行了接洽，
目前，已经和一品牌达成了统一采
购协议，李先生将一次性订购该品
牌的 800套男女礼服。李先生表示
非常满意：“在这里订购服装，质量
有保证，而且样子也好看，搞完活
动，大家还可以继续穿，穿出去也不
落伍。”

据了解，在新玛特总店进行统
一采购，还有意外惊喜，采购够 3万
元便可送价值 3000 元的周大福首
饰，满 5万元送价值 6000元的WMF
套锅组，买得越多送的也越值钱，满

29 万 元 可 送 价 值 39500 元 的
VERTU手机一部。

出售格调
目前，新玛特总店还推出了消

费券、团购卡的优惠，先去买消费
券、团购卡，再去购物的话，全场商
品包括刚上市的秋品，以及平时从
不打折的品牌，都可以打 9折，购买
满 20000 元可以送 2000 元现金礼
券，购买满 100000 元可以送 10000
元现金礼券，这个活动让团购中心
的电话线一时堵塞起来。

“你们的电话怎么回事？总是
占线，我打了一上午电话才打了进
来，我就是想先确定下这个活动是
否属实。”一打进电话，自称周女士
的顾客便长舒了一口气。

在团购中心。周女士说：“这个
店相对来说环境好，品位高，我看还
有‘卖房，卖车，卖艺术’，马国强、谢
冰毅、唐玉润这些老师的精品佳作
都会在这里展出，我一定要看看，很
有品位。对我来说，是买车，买房，
买艺术，更是买生活品位。”

与周女士有相同想法的市民很
多，这从该店消费券、团购卡的销售
中可见一斑，据该店团购中心工作
人员介绍，活动广告打出后，电话就
响个不停，中午都顾不上吃饭，为了
更好地为顾客服务，还专门抽调人
员来“支援”。

赵 佳

24万元的表一天卖3块

大商郑州新玛特总店引领高端市场


