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装饰画7个窍门让家更时尚
窍门一：抽象装饰画提升空间感
过去，很多家庭室内不讲究摆装

饰画，觉得那是画蛇添足，即使有些
家庭摆装饰画，画的内容也会选择
花草鱼虫。随着人们审美情趣的提
高，挑选装饰画时也要符合室内整
体装修风格。眼下，越来越多的人
喜欢简单明快的现代装修风格。
抽象画一直被人们看成是难懂的艺
术，不过在现代装修风格的家庭中
却能起到点睛的作用。很多人尽管
看不懂画中的内容，但却知道画是
否好看，对于普通家庭来说这样足
矣。现代风格的家装配上简单的抽
象画，能够起到提升空间的作用。
窍门二：视线第一落点是最佳位置

进家门视线的第一落点才是最该
放装饰画的地方，这样你才不会觉
得家里墙上很空，视线不好，同时还
能产生新鲜感。

窍门三：角部装饰画改变视线方
向

过去人们以为装饰画只能摆在一
面墙的正中部，然而在现在的设计
中，很多设计师喜欢把装饰画摆放
在角部。角部所指的就是室内空
间角落，比如客厅两个墙面的 90 度
角。就像近年来比较流行的沙发组

合方式 L 型沙发，角部装饰画也有
异曲同工之妙处。角部装饰画对空
间的要求不是很严格，能够给人一
种舒适的感觉。在拐角的两面墙
上，一面墙上放上两张画，平行的另
一面墙放上相同风格的一张画，形
成墙上的L型组合,这种不对称美可
以增加布局的情趣，室内也不会有
拘束感。 另外，角部装饰画还有通
过视线转变提醒主人空间转变的作
用。比如从客厅到卧室的途中摆放
装饰画，就能起到指路的作用。

窍门四：楼梯装饰画可以不规则

假如一上楼梯，你正对的墙面面
积很大，那么可以请专业人士直接
在墙面上画图案。这种方法很有创
意，可以按照自己的想法设计画
样。另外，如果面积不大，可以在楼
梯转弯处随着楼梯的形状摆放不很
规则的装饰画，这样的效果也很好。

窍门五：色彩选择有忌讳

装饰画不但可以摆放在客厅内沙
发后面，电视机后的墙面上，卧室
内，还可以摆放在厨房、阳台、别墅
外面的墙壁上。不过值得注意的
是，在摆放时要根据不同的空间进

行颜色搭配。一般现代家装风格的
室内整体以白色为主，在配装饰画
时多以黄红色调为主。不要选择消
极、死气沉沉的装饰画，客厅内尽量
选择鲜亮、活泼的色调，如果室内装
修色很稳重，比如胡桃木色，就可以
选择高级灰、偏艺术感的装饰画。

窍门六：装饰画形状要与空间形
状相呼应

如果放装饰画的空间墙面是长方
形，那么可以选择相同形状的装饰
画，一般采用中等规格的尺寸即可，
比 如 60cm × 90cm、60cm × 80cm、
50cm×60cm。不过，如果有些地方
需要半圆形的装饰画，只能在画面
上做文章了，比如可以留出空间，因
为现在市场上还没有半圆形的装饰
框。

窍门七：装饰品要与装饰画细节
相呼应

收到了先不要上传选好装饰画
后，还可以配一些比较有新意的装
饰品，比如小雕塑、手工烟灰缸等
等，在细节上与装饰画相呼应，也能
达到意想不到的效果。
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一条路架起三座城
6年前，甚为高调的郑州建材市场项

目，第一次把人们的视线引到了郑州市
区（含郑东新区）的版图之外。

“做建材，到白沙。”这句话在当时郑
州建材市场的圈子里传得甚为热乎。按
照当时的规划，其旗下的建材大世界（现
东建材的核心部分）升级改造成“中国·
郑州国际建材贸易中心”，以商流为主，
走建材超市的路子；而白沙建材工业园
区则是后方的基地，侧重于物流，是一个
集生产、加工、仓储、配送等为一体的建
材工业园，二者相互依存。

如今，这种格局正在遭遇严峻的挑
战，已经处在被颠覆的边缘。“郑州建材
市场新项目一个接一个，整个市场都在

“发烧”。不仅如此，郑汴路上的家居建
材商场正以星火燎原之势向中牟白沙蔓
延。”东建材做生意的张钰见证了郑汴商
圈的发展。

不仅如此，随着“中部崛起”、“郑汴
一体化”和“城市东进”等战略口号的提
出，郑汴路理所当然成为连接郑州老城
区与郑东新区的龙颈和郑汴一体化的中
心轴，肩负着带动郑州东南区域崛起的
使命，因此在城市外拓的过程中，郑汴路
（商都路）成为连接三座城的最好纽带。

建材家居扎堆显集合效应
据了解，狭义的东建材包括东建材

大世界、凤凰名优建材市场、张庄铝型材
市场，广义的东建材规模应更大一些，围
绕东建材、沿107国道和郑汴路两侧形成
了大大小小 17 个与建材有关的市场，它
们组成了东建材的“卫星市场群”。

在东区，仅在东建材和白沙之间的
18 公里距离内，就夹着澳柯玛、香江等
大型物流园区，以及近年来先后登陆的
红星美凯龙、好百年、新家居等大型家
居建材商场。“如此高密度的家居建材
项目在一条路上同时扎堆这在全国都
实为罕见。”中博商业管理公司总裁高
华表示。

建材项目的“疯狂”上马，也因此让
郑汴路冠上了“建材家居黄金街”的称
号，成为辐射华中六省的建材家居的区
域热点。“可以说，郑汴商圈具有聚集财
富和能量的无限潜力，是众多企业眼中
的黄金旺铺集中地。”凤凰城相关负责人
认为。

“同质化和错位经营在该区域都存
在，如何更好地促进郑汴商圈发展，拉动
东区经济提升，这条路承担起重要的使
命。”实创装饰集团郑州公司总经理刘鑫
认为。

虽然各大家装品牌的理念有差异，
但向东扩张、分一杯羹的意愿却如出一
辙的强烈。“市场不是固定的，而是不断
发展演变的，家居、建材只有紧跟市场的
脚步动起来，才能更准确地找到突围的
方向。”河南省装修装饰行业管理办公室

主任李小立说。
河南财经学院 MBA 导师陈光明教

授认为，家装行业和其他行业一样，都有
“集聚效应”。目前，“郑汴家居商圈”的
规模已基本成型，广大市民也正在逐渐
形成固定的消费习惯。

中部六省最大家居建
材商业街

随着城市化进程的推进，郑汴路已
经成为连接老城区与郑东新区的龙颈和
郑汴一体化的中心轴；而对着基础建设
和房地产行业的迅猛发展，人们对建材
家居行业的需求空前高涨，每天都有很
多郑州本地居民和省外其他地市的人来
这里采购建材家居用品，承载着巨大的
人流、物流和信息流。此外，郑东新区一

度成为省会房地产开发和市民购房置业
所青睐的热点版块，也使这一区域逐渐
积聚了浓厚的商业市场氛围。

红星美凯龙总经理蒋维刚认为，郑
汴商圈目前最大的优势莫过于政策的推
动，“中部崛起”、“郑汴一体化”和“城市
东进”等战略的实施，必将带动原本快速
发展的郑汴路呈井喷式快速发展。

有人曾经说过这样一句话：如果你
想好好地逛逛郑汴路家居建材街，三天
三夜也逛不完。这句话并不夸张。在郑
汴路到白沙镇这段建材街，你所需要的
各种档次的装修材料、家具及家居用品
都可以找到。如果选择批发，你可以到
中博、凤凰城、白沙镇；如果选择纯粹的
建材你可以到新家居建材商场；如果需
要一定的品牌档次，你可以到红星美凯
龙、居然之家、好百年等家居建材城选
购。

此外，郑汴路家居建材街的便利交
通奠定了它独一无二的地理优势。西起
城东路，东至老 107 国道，距二七广场
3700米，全长2035米，红线宽60米，双向
6车道，已完成供水、热力、燃气、路灯、有
线电视等管线工程，所有架空线全部入
地。郑汴路东段（现名商都路）全长 3 公
里多，东至新 107 国道，西至老 107 国道
接郑汴路。

商圈初形成 发展正提速
即便建材与家居市场的兴起带动了

该区域的迅速发展，但是过于单一化的
商业形态显然并不利于商圈的成熟与壮
大。

“看一个商圈是否成熟，要看他的繁
荣度。郑汴商圈的繁荣有了，但依然存
在很多制约因素。”新家居建材商场总经
理杨宏宇认为。

随着城市北移东扩发展步伐的加
快，城市格局正发生着巨大的变化，而郑
汴商圈在不断扩容的同时，还应该丰富
商业业态，完善生活类商业和办公类物
业配套项目，以便于整个商圈实现相互
促进、平衡协调的发展状态。

据不完全统计，这里有万余家大小
商户，有数万位外地商业从业者，他们在
创造财富的同时，潜藏了无尽的房产租、
购空间。于是，一些有前瞻眼光的房企
也逐步“空降”郑汴路沿线，建业城市花
园、建业桂园、英协花园、升龙凤凰城就
是颇具代表性的“排头兵”。

“如何让郑汴商圈和正在规划建设
中的郑东新区交相辉映，必须以生态建
设和可持续发展为重点，依托商贸高档
居住、高级智能办公、主题商业街区等
产业，逐渐成为集办公、科研、教育、文
化、商业、居住等多种功能的大型新经
济区域。”郑东新区管委会有关负责人
认为。

建材与家居市场的兴起带动了该区
域的迅速发展，但是一个商圈或者区域
商业中心的形成需要诸多业态的配合。
在深圳泰辰置业顾问有限公司总经理周
心罡看来，“早先郑汴路沿线建材市场形
成时，郑汴商圈处于城市的边缘，现如今
郑州向东发展，从区位上讲，这里已经是
大郑州的中心地带，但商业业态依旧单
一，大型生活配套缺失，实际土地价值没
有得以有效利用。”

“目前郑汴路家居建材街面临着引
进多业态的问题”，郑东新区招商局一高
管表示，将郑汴路家居建材街“特色化”
转向“专业化”。要充分体现这条街的特
色，提升其价值，必须“整合布局”。首先
要避免市场的雷同化和同质化，其次要
创造这条街的消费价值，消费者不仅到
这儿来买家居建材，还要能享受多层面
的需求。

蒋维刚也持同样看法，这条街不能
做“大而全”，而是要做“大而专，专而
全”，形成一个特色商圈，做到综合性和
专业性相补充的“板块结合”。

本报讯 记者近日获悉，“网
友走进凤凰城”第四期陶瓷洁具
专场团购活动将于 8 月 30 日上
演，今夏以来中原建材家居行业
内“最强团购让利风暴”将再次登
陆凤凰城。

据了解，此次专场团购集结
了陶瓷洁具业种近十家知名品
牌，其中包括陶瓷类的金舵、东
鹏、金牌亚洲、蒙娜丽莎、陶艺轩

等，洁具类的高斯、澳斯曼、沐岚
等。这些品牌不仅在行业内具有
超高的影响力和美誉度，凤凰城
还将对团购中售出的产品做全程
的质量监督和专业检测，保证消
费者买到的都是优质、环保的建
材家居产品。

业主选择团购的主要原因就
是价格。相对于那些“掺水”的团
购，“网友走进凤凰城”最大的卖

点就是真实让利，真正实惠。此
次团购将延续“网友走进凤凰城”
的优势，以一贯的团购最底价为
广大业主服务。

由凤凰城牵头，厂家、市场和
商户三方联动让利，参加团购的
各品牌不约而同地甩出了超值劲
爆的特惠价，从而保证了本活动
商品的最低价。

（成刚）

寻找中原的徽居风格

西区的“啟福中华”楼盘，在建筑风格上沿用了
中国经典建筑——徽居。近日，记者来到位于长江
路与桐柏路交会处的“啟福中华”。

啟福中华是由啟福置业（股份）有限公司投资开
发涵盖住宅、商业于一体的综合项目，这个项目位于
郑州市黄金主干道桐柏路与长江路交会处西南区
域，总占地面积逾 1300亩，总规划建筑面积约 170万
平方米，周边城市配套日臻成熟，这座打破了现有建
筑设计领域特有的套路瓶颈，采用徽居风格，汇中国
元素精华于一身，给消费者带来了极大的欣喜。在
置业顾问热情地接待下，记者了解到，项目共分六期
开发，一期项目由17栋多层、11栋高层组成团围合成
新中式人文典范复合型社区，预计2010年初竣工。

“啟福中华”的建筑风格和地理位置应该说是最
大的卖点。啟福中华在整体规划上，对中式传统住
宅形式进行了现代化手法的演绎，展现了项目对现
实传统人文、自然的现代化中式居住观的不懈追求
与探索，整个项目给人一种现代、典雅、内敛又不失
传统的亲和感，使居住者在快节奏的今天重新寻找

“采菊东篱下，悠然见南山”的生活情调。
从规划上看，面向长江路、滨河路及建安路的二

层商场，福安路与长江路交界处的商业街，形成宜人
的购物空间。另外随着郑州城市大框架的拉伸，国
家重点工程南水北调项目的进一步实施，今后其地
段不断升值的潜力将日益呈现。

刘文旭

上个世纪90年代中期，河南中博家具中心、郑州商品大世界（现凤凰城）和东建材的相继建成，便有了现在的“郑汴

家居建材商圈”的雏形；如今，随着红星美凯龙、居然之家、好百年等国内家居巨头的纷纷抢滩入驻，和原有的本土家居建

材市场共同组成了“郑汴家居建材商圈”的骨架。

如今，“郑汴家居建材商圈”以功能齐全、辐射面广、巨头云集等优点成为郑州乃至中部六省独具特色的一条商业街。

郑汴家居建材商圈渐集大成
本报记者 黄晓娟 冯成刚
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栏目记者 黄晓娟

银基三期
奢华样板区倾城盛放，百万加油卡全城免费派

送。VIP预约登记火爆进行中，到访豪礼惊喜不断。

罗马假日
加推十套特价房，一口价31.5万元起。

双河湾
持请柬者均有价值1280元的精美礼品相送。另

有抽奖活动，一等奖 1 名，奖三星 55 寸超薄液晶电
视；二等奖5名，奖惠普CQ40酷睿双核笔记本电脑；
三等奖10名，奖捷安特山地车。

主语城
8 月 26 日~30 日，60 套中央景观三房 4168~4568

元/平方米特价销售。41平方米全南向一房，70平方
米舒适两房享有现场特别优惠。

记者采盘采盘

北京实创家居装饰集团
有限公司是一家具备国家设
计与施工资质，涉足家装、工
装、木作系统生产、家具生产
与销售的住宅精装设计与施
工服务机构。

实创装饰一直以“以质
求胜，诚信服务”的服务理
念，为消费者带去他们最人
性化最真诚的服务，他们对
消费者承诺：将材料一包到
底，无需考虑材料耗损、补
货、退货；售后服务出现问
题，实创公司负全责；环保检
测超标，实创公司负全责。

实创升级为集团公司以
后即宣布家装挺进工厂化时
代，这意味着家装从个性化、
定制化逐步发展到了规模
化、标准化阶段。

实创家居装饰集团郑州
分公司总经理刘鑫称，家装
工厂化简单地说就是从个性
中找共性，工厂化特点更多
体现在预算、材料、施工、管
理、模式等方面，有可执行的
标准，可以复制，可以规模化
生产。刘鑫用成衣来打比
方：成衣是很个性化的产品，
以前是裁缝手工量身定制，
但是发展到现在，成衣可以
分尺码进行批量生产，定价

一目了然，不仅效率提高了，
而且成本控制得尤其严格，
这和家装工厂化异曲同工。
不过，即使家装风格像成衣
款式一样充满个性，实创也
根据市场定位沉淀了几套最
适合大众审美的家装款式。

刘鑫进一步解释实创的
工厂化装修。他说，实创提供
的不是高级定制，而是综合大
众装修需求后制定的家装规
范。它表现在家装的套餐模
式，这是最好的家装预算管
理；原料的全球采购，品质有
保障，工业化程度较高；先进
的后台服务处理，可以在产品
运输、物流方面整合资源、节
约成本，也可以在施工监理、
工人施工、售后维护方面合理
统筹，减少人力浪费。

在此，实创装饰为了答
谢广大新老用户的支持，决
定在 8 月 15 日到 31 日举行

“拒绝游击队，家装挺进新时
代”活动。同时，活动当天，
还有免费美的烟机、灶具以
及莱顿开关大礼包等 17 项
大 礼 相 送 ，让 你 最 多 直 省
11716 元。本次活动仅剩最
后五天，望广大消费者踊跃
报名，莫失良机。

晓 娟

本报讯 8 月 22 日，好百
年家居挺进中原的第一站
——好百年家居郑州郑东
店隆重开业。

好百年家居郑东店位
于郑汴路与中州大道交叉
口东500米处，与世界500强
麦德龙相邻，坐拥建业、英
协、未来、郑东新区等 70 万
高消费人群和郑东 CBD 国际物
流群，以及郑汴商圈、澳柯玛国际
物流园区商业中心。

与其他单一业态经营方式不
同，好百年家居郑东店以三种业
态共存的方式展现在郑州消费者
面前。三种业态共存就是好百年

家居针对不同群体不同的购物需
求打造的新时代购物模式：品牌
家具馆、e购时尚家居、强大的办
公专业采购相辅相存。

其中，好百年家居郑东店负
一层是专门为 SOHO 办公一族
以及企事业单位设置的好百年办
公家居商场，这些商品有 30%采

用 ODM、OEM 方式生产，做到
生产成本最小化；有 60%以上的
商品采用海量订单采购，挤去了
中间商泡沫利润，有效地节省了
场地租金、水电、人工等费用支
出，获得了比市场价低 30%到
50%的优势。

（冯成刚）

凤凰名优建材城
第四期“网友走进凤凰城”团购活动即将上演实创装饰集团

家装挺进工厂化时代

好百年家居
三大业态全面驰骋中原市场三大业态全面驰骋中原市场
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