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为提高我市农产品质量安全水平，保障
市民的身体健康，郑州市农业局自 2009年 7
月 1日起，开展了为期三个月的全市农产品
批发市场自检体系建设综合整治工作。目
前已基本完成整治工作目标。

全市 13家农产品批发市场（其中 5家蔬
菜市场、4家水果市场、4家水产品市场）自检
体系已全部建立。各农产品批发市场根据
要求成立了农产品质量安全领导小组，指定
了专人负责农产品质量安全工作。达到“七
有标准”即：有市场自检室；有专职检测人

员；有检测项目；有检测设备；有工作任务；
有岗前培训考核工作记录；有农产品质量安
全监管组织管理与运行制度。9月1日起，各
市场农产品检测人员经考试合格后已开展
检测工作，检测结果进行日报。

目前，全市各农产品批发市场已建立并
积极完善农产品批发市场自检与政府派驻
人员监督抽检相结合的农产品批发市场质
量安全监管体系。认真把好农产品市场准
入的第一道关口。

郑州市农业局将进一步对市场自建体

系建设进行监督规范，完善建立农产品流通
档案，严格做好农产品质量安全追溯。

9月3日~9月9日，我市农产品质量安全
检测人员按照农产品质量安全现场检测标
准（速测），共检测蔬菜 22353 批次，合格率
99.54％ ；检 测 猪 肉 1413 批 次 ，合 格 率
99.32％；检测水产品样品409批次，合格率为
99.62％ ；抽 检 水 果 2569 批 次 ，合 格 率
99.92％。销毁不合格蔬菜 375公斤，销毁不
合格猪肉 27 公斤，销毁不合格水产品 20 公
斤，销毁不合格水果65公斤。郑州市农业局

走进宋河 探秘盛世国尊宋河粮液系列报道

借文化之力 展豫酒雄风
何事文星与酒星，一时钟在李先生。高吟

大醉三千首，留著人间伴月明。
李白纵情山水，诗仙酒仙集一身，最是惬

意，所到之处存世名篇脍炙人口，崂山有“我昔
东海上，劳山餐紫霞”；西安兴庆宫公园有“醉卧
长安”雕像，一派天子呼来不上船的洒脱；草根
汪伦的“万家酒店”美丽谎言，又让夫子别开心
曲；2005年，马鞍山市政府在文化部举行中国
首届诗歌节的新闻发布会，由头是谪仙人包括
醉酒捉月在内的种种故事留下的重重印痕。

此处且说白云边，谈谈李白在湖北松滋的
一段经历。

唐肃宗乾元二年（公元 759年）秋，刑部侍
郎李晔贬官岭南，途经岳州与诗人李白相遇，而
此时，谪守岳州的是被贬的贾至，李晔是李白族
弟，贾至系李白好友，同是天涯沦落人。相见
欢，诗人意趣陡增，倡议次日同游八百里洞庭

湖，得到热烈响应。次日一早，三人抛却世事，
泛舟洞庭，溯江而上，一路上美景连绵，不知不
觉来到湖北边界松滋境地。天色将晚时，停船
湖口（今松滋市境内）。

合该李白诗兴大发。松滋这个地方，东临
江汉平原，西倚巫山岭余脉，南接武陵，北滨长
江，是个气候温和，土沃粮优的所在，又是名实
相符的酿酒胜地。这儿从新石器时代就已经有
了酿酒业的出现，在大溪文化后期，这儿的先民
就已经对酿酒、饮酒习以为常。

有好酒，有老友，烟波浩淼，秋月当空，这样
圣洁而宽广的境界，三人开怀畅饮松滋佳酿，李
白即兴赋诗：南湖秋水夜无烟，耐可乘流直上
天。且就洞庭赊月色，将船买酒白云边。

白云边酒业即由此得名。而后世的松滋人
为了纪念李白，会在许多场合提起他，在许多宣
传品上传播他把酒临风的气度。

往事越千年，陈酿白云边。经过几十代白
云边人的实践、奋斗，白云边已经成为国内浓酱
兼香型白酒的代表。更为重要的是，以白云边
常务副总、总工程师熊小毛为起草人的《浓酱兼
香型白酒国家标准》已经被国家质检总局与国
家标准化管理委员会批准，将于 2009年 12月 1
日起正式实施。在该酒业重点进攻的郑州市
场上，常常能感受到如火如荼的生机，该酒业郑
州办事处依据市场动态，常常能剑出偏锋，今夏
以来，从市场出发，对客户，对渠道进行重新调
整、布局，到各县、市、区市场的掘进，以及前不
久刚刚进行的资助贫困大学生的义举，给人一
种感觉，仿佛诗仙在白云边小歇之后，仗剑去
国、辞亲远游的豪情去而复来，只不过，后人继
承了酒的灵魂，诗韵一说则可能难忘项背、遥遥
不及了！

王见宾

辅仁集团董事长朱文臣
表示：“前十年我们的精力是
产业整合，宋河的彻底改制，
预示着我们从产业整合开始
向产业经营转变。”“举集团
之力，联纵中原商帮，集中精
力做强做大酒业。”这就是宋
河目前正在施行的战略。

一向低调的宋河人，似
乎从没有像今天这样频频导
演“宋河事件”：元旦之后盛
世国尊宋河粮液随着《赤壁》
（下）的公映掀开了神秘的面

纱；春节过后，“中国性格，宋
河粮液”的品牌新形象给日
渐疲软的豫酒市场注入了一
针兴奋剂，全新的品牌理念
霎时传遍了市场；3月初，宋
河酒业全国经销商大会隆重
召开，高调宣布 1015工程；3
月中旬，盛世系列宋河粮液
2009年新品鉴赏暨产品上市
发布会召开，盛世国尊、国
典、国风宋河粮液盛装亮相，
更多有实力、有中高端产品
运作思路和资源的经销商已

迅速融入宋河队伍；成都春
交会上，宋河酒业与国内顶
级经济学家郎咸平展开酒业
第三轮财富话题……不甘于

“中原王”的宋河，开始了真
正意义上的“辅仁时代”。

盛世系列宋河粮液拥有
坚实的品牌根基和文化价
值，背托文化东风，无疑会成
为宋河酒业强大的核心产
品。我们相信，豫酒雄风，将
借助文化之力再创盛世传
奇。 万绪波

本报讯 9月 1日，大商紫荆山百货六
楼家居儿童生活馆正式开门纳客，开业一
个多星期以来，客流如织，销售业绩日创
新高。这标志着紫百品牌调整已全面进
入实质性阶段。

据了解，自紫百加入大商以来，大商
集团就提出：要把紫荆山打造成为国内一
线、国际二线品牌的聚集商场。紫百目前
正在进行加入大商集团以来的第一次品
牌大调整，一大批知名度高，市场占有率
高的品牌，如爱是唯一、思加图、天美意、
朗姿、VM等已经签订合同或达成了合作

意向，百丽、欧时力、凌志等旗下的许多国
际国内著名品牌也在进一步的接触洽谈
中。“六楼家居儿童生活馆的开业，是这次
品牌大调整的开幕式。”紫荆山百货的营
销副总吴铭说。

为了配合这次开业，紫百联合六楼品
牌厂家推出了独家大力度的折扣和买送
活动。9 月 4 日~13 日，一些新品打到 7
折，夏季清仓更是低至 1 折。吴铭表示，
六楼销售业绩比原定计划每天多出一倍，
而且还带动了其他业种的销售，比去年同
比增长15%。 朱庆华

谪仙泛舟白云边

紫百家居儿童生活馆开业以来业绩飘红

昨日，“非单项服饰艺术馆”在
郑州闪亮登场，来自中外的 10000
多件时尚运动服饰的展出，吸引了
许多爱好时尚运动的消费者。著
名服装设计师现场还为人们量身
定做、设计，装扮出美丽和时尚。

本报记者 汪静文/摄

9月的郑州，风轻云淡，秋高气爽，正是锻
炼、远足的最佳时节，目光敏锐的商家自然也不
会错过这一商机。从 9月 10日到 9月 20日，大
商郑州新玛特总店推出名为“运动风暴”的大型
营销活动，掀起一场运动休闲商品的低价风暴。

在商家的传统营销模式里，每年的“五一”、
“十一”等重点节日自然是不可缺席的大日子，
而对于日常营销而言，唱好四季歌，做好各季节
服饰的上市和出清营销也是必做的重点功课。
现今，商场的“夏出清”已基本结束，秋装上市进
入高潮，加上这正是一年中的“淘金季节”，巧立
名目的精准营销也就成为商场的首要选择。

秋高气爽，正是运动、旅游的好时候，明
朝文人高濂就写赋表示“秋则凭高舒啸，临水
赋诗”，这种“萧骚野趣，爽朗襟期，较之他时，
似更闲雅”。这不，新玛特总店适时推出了

“运动风暴”，宣布全场运动服饰 2 折起，折后
还可享受优惠，想必可以迎合不少喜爱运动
的消费者的需求。

据了解，9月10日起，新玛特总店五楼的运
动服饰专区隆重推出“运动风暴”大型营销活动，
全区服饰2折起，新上市的秋装新品也将一展风
采，当日购满499元还有150元现金券赠送，让消
费者尽享折后优惠的超值感受。据了解，购买
该商场的重磅运动品牌商品满3000元就会获赠
2009年特供野营装备，价值600元；会员购物还
会有10~30倍的高倍积分，积分也能当钱花，尝
过这种甜头的消费者想必对此很有兴趣。

与此同时，新玛特总店门口广场的运动服
饰特卖会也在进行中，耐克、阿迪达斯、彪马、锐
步等均 2折起售，捷安特骑行车的限时特惠即
将进行，新玛特总店还在号召攀岩族、骑行族、
暴走族、自驾族等各类喜爱运动的人群携手该
店招募会员举行出发仪式，一场运动服饰的“盛
宴”已经摆好，就等您的参与。

不知从什么时候起，随着一些商场取悦高
消费群体的目的越来越强，连运动休闲装也变
得越来越“贵族化”，打折这种正常的促销在国

际一线的运动品牌身上都很难看到了，导致普
通工薪一族越来越消费不起知名运动品牌。

就在今年“五一”营销期间，新玛特总店几
个运动品牌的促销曾经引起过震动全国的百
丽在郑州另一商场的“撤柜”风波，可见一线运
动品牌的促销还很是难得。新玛特总店一位
营销部人士私下表示，其实耐克、阿迪达斯在
许多一线城市的百货商场已经不再被列入精
品百货，而是归入大众百货，如果固执地不进
行打折促销，不符合市场潮流。此次该商场的

“运动风暴”，相信会让郑州消费者享受到前所
未有的优惠。

据介绍，此次营销活动，新玛特总店选取了
重点品类的秋季新品来回报广大消费者，以运
动服饰、野营装备等重点品类为主导，让会员顾
客在选购运动服饰、野营装备的同时，一样可以
得到力度相当大的实惠，同时也打造出该商场
的重点品类、重点顾客、重点营销的创新理念及
思路。

秋日好时光
本报记者 赵羲

运动休闲去运动休闲去


