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销量飘红
在汽车消费政策和国庆、中秋

双节假期的双重刺激之下，今年车
市销量在9月份达到高点，无论是国
外在华车企还是本土车企，“金九”
销量均激增。

数据显示，与去年同期相比，奔
驰、宝马和奥迪三大豪华车品牌在
华销量增幅均在35%以上；奇瑞汽车
创自主品牌单月过5万的纪录，同比
增长 110%；北京现代产销双双突破
6万辆，创建厂以来最高产销纪录。

中原车市的经销商“金九”及黄
金周期间成绩同样喜人：上汽荣威
河南旭致店 9 月单店销量突破 300
台；长安马自达河南涌盛 4S 店 9 月
销量环比增长超过20%，黄金周销量
相对平时一周更是激增80%；河南双
盛4S店9月销量比上月增长30%，黄
金周期间日均达到10台以上。

“一方面，‘十一’与中秋连在一
起形成的8天长假，对‘金九’汽车销
售是一个极大的推动。另一方面，9
月份及黄金周期间厂商都没有采用
激烈的价格战，意向消费者也就不
会持币待购。”长安马自达河南涌盛
4S 店总经理彭勇认为，由于消费者
没有看到车价近期下降的预期，因
此才有了 9 月和“十一”购买力的释
放。

优惠“缩水”
导致汽车市场热闹的并非降

价。对比往年的优惠促销力度，今
年“金九”及“十一”黄金周期间，经
销商提供的优惠呈“缩水”之势。

在采访中记者发现，不少经销
商并没有特地针对国庆推出大幅度
的现金优惠，基本还在延续9月份的

促销，部分主力车型，例如一汽丰田
卡罗拉、上海大众朗逸、广州本田锋
范等优惠幅度都不大，而上海通用
科鲁兹、别克新君越等热点新车则
根本没有优惠。

“车市在淡季没有出现价格战，
在旺季就更加不可能，从目前情况
看，今年上市的大部分新车价格仍
比较务实和稳定。”东风悦达起亚河
南双盛 4S 店市场部经理戴杰分析：

“第四季度车市爆发大面积价格战
的可能性不大。”

“厂商对今年‘金九银十’的心
态明显不同，不再单纯以冲量作为
主要目标了。因为销售压力不大，
无需用‘价格战’促销量，除了个别
老款车型有价格优惠之外，部分热
销车型甚至还在加价销售。”上海通
用某经销商告诉记者。

车源第一
在车市的持续热销中，受困于

厂家产能不足，车源紧张成为让不
少车商头疼的事情。如何争取更多
的车源依然是绿城各主流品牌的汽
车经销商“第一要务”。

“在国庆节前的购车高峰中，不
少消费者都希望交钱就能提车，以
便黄金周出游。”郑州裕华丰田4S店
总经理助理宋阳表示，一汽丰田全
系车型货源都比较紧张，公司整个9
月份一直在往厂家打报告申请资
源，希望尽可能多地拿到车源，满足
购车者提现车的需求，避免出现因
为车源紧张，导致订车客户流失。

“汉兰达目前在全国都无车可
备，只能按照订单来逐一交车，不过
公司提前备足了凯美瑞各个型号的

车源，确保了9月份的销量未受货源
影响。”广汽丰田骏驰店市场部经理
王小可告诉记者。

除了积极筹措现车资源之外，
促成意向客户在“金九银十”及时出
手也成为 4S 店销售人员的重要工
作。密集电话回访、维持和客户的
联络、专场团购会、旅游景区自驾
游、试驾训练营、节油赛……各种营
销手段都在为“金九银十”“拼杀”做
准备。

后市可期
“‘金九银十’是汽车市场的传

统旺季，加之2009年车市回暖，今年
的旺季会更旺。”广州本田北环店总
经理卢玉平说：“10月份销量大幅增
长是肯定的，现在唯一担心的部分
热销车型的车源比较紧张。”

吉利汽车河南新汇通4S店总经
理徐树表示：“从需求方面看，由于车
辆购置税减半政策可能在年底到期
后不再延续，部分潜在购买者可能赶
在政策到期之前出手，这种需求将保
证今年‘银十’的‘成色’。”

据悉，在国庆中秋长假刚刚结
束后，已有不少经销商在着手制定
十月份的促销计划，更有不少品牌
经销商把推广重点放在了一些即将
上市的新车。长安马自达、东风日
产等经销商都表示，十月至年底都
是历来的销售旺季，加上车源紧张
问题的逐步缓解，因此各店的优惠
幅度均将有所增加，“预计销量将比
9月份增长20%~30%左右”。

“虽然车市有‘金九银十’的说
法，但其实9月份只是车市旺季的开
始，接下来的 10月、11月、12月销量
将呈直线上升的趋势。”奇瑞中植董
事长卢义峰认为

重磅新车 十月“围城”
本报记者 李 莉

黄金周假期结束，意味着车商决战第四季度冲刺之战的开始。抛

开价格战，有竞争力的新车型不啻于另一把“利剑”。金秋十月，近 30

款新车将现“围城”之势。

自主车企 新车助推销量
今年1~9月，各大自主车企均取得了不错的销售业绩。在10月即

将上市的新车中，自主新车占了 60%以上，其中包括吉利、奇瑞、比亚
迪、长城、江淮等主流车企。特别是奇瑞汽车，除了改款车新款瑞虎 3
外，全新车型风云2、瑞麒G5也将在本月发布。

合资、进口新车 走运动路线
在 10月即将上市的合资新车中，包括了第六代高尔夫、东风雪铁

龙C5、英菲尼迪G25等高性能运动轿车，以及马自达CX-7、凯迪拉克
全新SRX、全新一代欧蓝德、进口奥迪Q5高性能SUV。从各款车型的
参数配置中可以看出，这些车型在进入中国市场前，无论是在外观内
饰，还是在动力操控等方面，均做了大量的改进。外观更运动、动力更
强劲、操控更灵活，将极大满足了中国消费者的需求。

全新车型抢先看

郑州日产帅客
预计售价：8万~10万元
相比普通的家庭轿车，MPV车型在兼具了轿车舒适性的同时，又

具备了旅游、商务等多功能用途，因此紧凑型家用MPV车型关注程度
也越来越高。郑州日产将于10月份正式推出一款家用紧凑型MPV帅
客，该车型将挂上东风标志。帅客与东风标致307同属一个平台，同时
还会搭载富康的1.6升发动机。

帅客使用的是轿车底盘，悬架系统是前麦弗逊独立悬架，后纵臂扭
转梁式分独立悬架，结构简单，但能更好地提升乘坐的舒适性。总体而
言，帅客外观稳重、空间大，具备一定的货物装载能力，完全可以满足日
常使用及全家出游的需求。

瑞麒G5
预计售价：13万~18万元
继瑞麒品牌首款轿车M1发布之后，第二款车型瑞麒G5将在本10

月上市。瑞麒G5出自奇瑞全新的平台，搭载奇瑞自主研发的 2.0T涡
轮增压发动机，与其相匹配的是 6 速手动(6MT)和 5 速自动(5AT)两种
变速箱，主要竞争对手为荣威550和奔腾B70等自主品牌车型。

瑞麒 G5 车身尺寸在奇瑞的轿车产品中仅次于东方之子车型，具
有潮流感极强的商务运动外型设计，长方形的镀铬装饰进气格栅，使
整个前脸看上去更具几分侵略性。作为定位高端的车型，瑞麒 G5 配
备 GPS 导航、倒车成像系统、蓝牙车载数字电话系统以及多功能智能
钥匙系统等个性化商务配置，这些配置在以往的奇瑞车型上是没有出
现的。

国产雪铁龙C5
预计售价：20万~30万元
时尚、法式风格十足的外观是雪铁龙C5的一大卖点，国产雪铁龙

C5将搭载 2.0L、2.3L、3.0L三款排量的发动机。新C5车身尺寸在老款
的基础上有了大的提升，长宽高为4778mm、1852mm、1471mm，轴距达
到了2814mm，空间上的表现超过目前热销的凯美瑞与雅阁。新C5在
海外被誉为“最德国的法国车”，扎实的底盘和硬朗的悬挂所带来的精
准的操控是其一大亮点，雪铁龙操控上的优势在 C5 上得到很好的表
达。出色的安全性能也是C5的亮点，在欧洲NCAP碰撞测试中获得五
星成绩，正面和侧面碰撞获得了接近满分的佳绩。C5国产之后，国内
主流B级车市场将增加一个新的派系——法系。

一汽-大众第六代高尔夫
预计售价：12万~18万元
第六代高尔夫是近一段时期来最受关注的车型，与速腾一样，高尔

夫6同样出自大众的PQ35平台，尽管此前引进中国的第四代高尔夫并
没有取得太好的成绩，但在全球范围内，高尔夫是大众最为畅销的车
型：上市 35 年，共售出 2600 万辆，仅次于销量达 3200 万辆的丰田
COROLLA，成为排名第二的全球最畅销家用车型。第六代高尔夫车
身尺寸并没有在第五代的基础上有非常明显的增长，相比于大众PQ35
的平台优势，高尔夫6在动力上的匹配更加具有吸引力。高尔夫6将分
别搭载 1.6L 和 1.4TSI 发动机，最大功率分别为 77KW/5600rpm 和
96KW/5000rpm，1.4TSI 发动机的峰值扭矩为 220Nm/1750-3500rpm，
具有相当出色的动力输出区间。

比亚迪G3
预计售价：8万~11万元
比亚迪 F3 为自主品牌树立了一个成功的典范，G3 上市后将分流

F3 的 高 端 用 户 ，比 亚 迪 G3 长 宽 高 分 别 为 4600mm、1705mm 和
1490mm，轴距则在 F3 的基础上加长了 10mm，达到了 2610mm。车身
尺寸上只能够得上标准的紧凑型车水平。

动力上，1.5L 排量的 G3 将搭载三菱 4G15S 发动机和自主研发的
473QB两种发动机，前者最大功率 78kW、峰值扭矩 134Nm；473QB动
力输出为 79kW，扭矩 144Nm，1.5L车型将匹配 5速手动变速箱。比亚
迪 G3 在安全性能上有了大幅度的提升，高配车型标配侧气囊和侧气
帘，另外还采用了前后盘式制动器、四门防撞钢梁、ABS+EBD、方位式
指示倒车雷达和电子防盗系统等配置，主被动安全性能都有所提升。
另外，为了提升 G3 的档次，这款新车将配备 Keyless 无钥匙系统，包括
了无钥匙进入系统和一键式启动系统等，这项配置在同级车型中尚属
首例。

“金九”成色足“银十”开门红

今年车市今年车市持续给车商们带来惊喜：刚刚过去的“十一”黄金周，车市持续给车商们带来惊喜：刚刚过去的“十一”黄金周，车市

打破“假期无生意”的魔咒，各品牌经销商处客流量及成交量均大增，打破“假期无生意”的魔咒，各品牌经销商处客流量及成交量均大增，

实现了车市实现了车市1010月开门红。月开门红。

上海通用
上海通用公布的数据显示，

上海通用 9 月汽车销量突破 7 万
辆，达到了 71567 辆，同比增长
99.5%，创造了上海通用汽车成立
以来最高的单月销售纪录。

其中，别克品牌以 42793辆的
销量实现了新突破。雪佛兰品牌
9 月销量也达到了 28036 辆，同比
增长 132%。截至今年 9 月，上海
通 用 前 三 季 度 的 销 量 达 到 了
480213 辆，已经超过了 2008 年全
年的总销量。

上汽通用五菱
根据通用汽车中国公司公布

的数据，上汽通用五菱9月共实现
国内销量 100635 辆，单月销量第
二次突破10万辆大关。

今年前三个季度，上汽通用
五菱共实现销量 801869 辆，同比

增长高达64.5％。

北京现代
根据北京现代公布的数据，9

月份，北京现代产销汽车双双突
破 6 万 辆 ，分 别 为 62250 辆 和
60870辆，销量环比增长20%，同比
增长 176%，创北京现代建厂以来
最高产销纪录。

神龙汽车
神龙汽车的产销数据显示，9

月 份 神 龙 公 司 实 现 整 车 销 售
27473 辆，同比增长 70%以上，1~9
月累计实现销售 186208 辆，同比
增长32%以上。

长安汽车
数据显示，长安汽车2009年9

月生产约 13.11 万辆汽车，销售约

13.2万辆，去年同期产销分别约为
6.64万辆和6.81万辆，同比增幅分
别达到97.44%和93.83%。

奇瑞汽车
9 月份，奇瑞汽车迎来了“金

九银十”开门红，单月销量 51453
辆, 环 比 增 幅 28.2% ，同 比 激 增
110%，首创自主品牌单月过 5 万
辆的纪录。

相关数据显示，今年以来，奇
瑞汽车逆势飞扬，一直保持高速
增长的态势，前 9 个月累计销售
337600 辆 ，已 完 成 全 年 目 标 的
80.6%。

马自达(中国)
根据马自达公布的数据显

示，9月份马自达在华市场实现汽
车销售16175辆，较上年同期增加
65%，创历史最高单月销售水平。

今年前三个季度，马自达在中国
的汽车销量较上年同期增加31%，
达122476辆。

奔驰(中国)
戴姆勒公司公布的数据显

示，受新一代梅塞德斯-奔驰 S 级
和E级车型销量增长推动，梅塞德
斯-奔驰轿车集团9月份中国市场
销量较上年同期激增59%，至7000
辆左右。奔驰集团 1~9 月份中国
销 量 较 上 年 同 期 增 长 44% ，达
46600辆。

奥迪(中国)
奥迪公司公布的数据显示，9

月份中国市场汽车销量较上年同
期增长 37%，至 15000 辆以上。奥
迪今年前 9 个月在华汽车总销量
为 108859 辆，较上年同期增长
20%。

相关链接——

9月销量数据出炉 多家车企创纪录

金九银十，是车市传统促销旺季。
往年，在节日效应刺激和第四季度冲击销
量的双重影响下，9、10月份往往成为车商
集中降价促销、扩大销量的黄金时期。

但记者发现，今年同期，车市尽管
仍旧祭出优惠促销的“大旗”，但单纯依
靠降价争夺市场的方式已逐渐淡出，转
而以产品、服务抢占市场。

与以往国庆销售旺季以降价促销
吸引顾客不同，今年，降价的利器失去
了往日的光芒。更多的经销商把营销
的重心放在了新车推广以及客户关系
维护上，自驾游、节油赛、对比试驾等

与车主互动的节目越来越多。
车商营销着力于消费者的用车生

活，这从一定程度上说明，车市正在逐
渐走出以低价“打天下”的时代。

市场的成熟与消费者的成熟相辅
相成。就在一两年前，中国消费者还停
在以大为美、“车子决定面子”的“跟风”
式消费中，购车更多是出于虚荣而非理
性、实际需求的考虑，不过近期以来，在
国家政策引导以及汽车文化普及的共
同作用下，市场风向已明显偏转，很多
家庭开始从自己的实际需要，以及汽车
本身的品牌、服务、技术、质量、营销、节

能减排等综合因素来慎重选车。
当精明的消费者开始越来越“懂

车”，单纯降价已不能成为杀手锏。相
反，频繁降价反而造成消费者持币待
购，甚至对产品品质产生怀疑。而从本
质上看，降价优惠只能是一种促销形
式，而不是长远竞争的方式，汽车厂商
关键还是要靠品牌、产品、服务来争夺
市场，征服消费者。

我们有理由相信，随着国内汽车
市场的成熟，生产者和消费者都会趋
向理性，“价格战”终将远去，“有技术
含量”的营销才是车市主旋律。

后价格战时代：营销≠降价
栏目记者 李莉

“国庆”、“中秋”双节期间，市农业局严把
“三关”，落实四项制度，切实加强农产品产
前、产中、产后的质量安全监管。节日期间，
市农业局农产品质量检测流通中心每天派出
4 台农产品检测车、246 人对我市 101 家农产
品批农、农贸市场进行农产品质量安全拉网
式检查。采取专项抽检与例行检测相结合、
定点检测与流动检测相结合、速测法检测与
色谱法检测相结合的方式，严肃查处违反相
关法规的行为。

组织召开农业局派驻市场检测员会议，
要求大家要以保障人民群众生命安全为天职，

切实负起责任，做好农产品的质量安全检测监
管工作。确保不漏查一批不合格农产品。节
日期间，对全市实施市场准入的蔬菜、水果、猪
肉、水产品等农产品开展质量安全专项整治。
组织召开农产品批发市场企业负责人会议，做
好农产品批发市场自检体系工作，对所售农产
品做到逢进必检，检测结果客观、公正，认真把
好农产品市场准入的第一道关口。

同时，结合节日农产品消费特点，市农业
局以蔬菜、猪肉、水产、水果等为重点品种，以
农产品批发市场、超市、农贸市场等为重点区
域，切实加强农产品的检测监管力度，对检测

出的不合格农产品一律进行无害化销毁，确
保市民度过一个欢乐祥和、喜庆安全的节日。

10月1日~11日，我市农产品质量安全检
测人员按照农产品质量安全现场检测标准
（速测），共检测蔬菜 37652 批次，合格率
99.86％ ，检 测 猪 肉 1849 批 次 ，合 格 率
99.40％，检测水产品 517 批次, 合格率为
99.11％ ，抽 检 水 果 4758 批 次 ，合 格 率
99.93％。销毁不合格蔬菜 336 公斤，销毁不
合格猪肉 137 公斤，销毁不合格水产品 80 公
斤，销毁不合格水果 100 公斤。保障了人民
群众的“餐桌安全”。 郑州市农业局
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