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紫百“十一”销售井喷式爆发
本报讯 今年国庆节和往年不同，时间跨度长达八天。

郑州商界一轮又一轮、一浪高过一浪的促销大战把国庆营
销推向巅峰。紫荆山百货大打实惠牌，以情致胜，以文化造
势，借助氛围营销、文化营销吸引客流。据悉，10月 1日~8
日，紫百销售同比去年增长30%以上，真正实现了井喷。

活动期间，紫百卖场内熙熙攘攘、客流如织，每个楼层
都有很多顾客，营业员不停地介绍商品，不停地开票，收银
台、发礼品处排起了长队。顾客一个个提着大包小包高高
兴兴地满载而归，有些专柜的货品都差不多卖空了，很多专
柜每天补货量达到 30%，超额完成原定计划。紫百精心为
顾客提供的“60华诞”礼——60枚礼品装的柴鸡蛋，每天都
供不应求，原准备八天的礼品储备提前两天就发完了，不得
不要求供应商每天再送几次货。

紫百营销副总吴铭说：“这也正是我们想给顾客的，开
心、实惠、健康、高贵，我们本次活动就是要给顾客提供这样
的购物享受。这和紫百‘礼品百货、尊贵消费’的主题经营
定位是充分吻合的。”据介绍，紫百保持一贯的低调、实惠的
营销活动得到了本地及外省广大消费者认可，很多东北、广
东、福建来郑旅游、出差的消费者到紫百购物，都成了紫百
的会员。本次营销活动中，老会员消费占比达到40%以上，
并吸引了大批新会员的加入。 （朱庆华）

走进宋河 探秘盛世国尊宋河粮液系列报道之

10 月 14 日，南永红回到他的办公室，多天来在全
国糖酒会现场及分会场的劳碌，使他略显疲惫。糖酒
会后，许多企业为缓解几天来的重压，甚至为员工放了
短假，但是作为宝丰酒业销售总公司总经理的南永红，
依旧不得轻松——

从春节后即开始谋划的糖酒会多重方案，在实践
层面取得了预期效果。与某些酒企仅仅程序式参加展
会的目的不同，宝丰既要大树形象，又要猎取累累硕
果。因此，从论坛到分会场、主会场、文化展厅的所有
布局的所有细节，都透射出独具宝丰气息的文化魅力。

招商效果自然明显。现在，南的办公室内正在召
开的是内部工作计划会，小会议室内是等待谈判的新
一轮客商——宝丰清香独绝的“4 清标准”，让他们在
众里寻她千百度中，留住了脚步！

南永红已经不止一次地就“4清标准”为客户们做
出阐述，但是再一次解读，南永红仍然忍不住要有一些
小小的亢奋。毕竟，这个涵盖从（粮食）产区到制曲、发
酵、蒸馏、摘酒、储存和勾调全过程的规范化标准，凝聚
了宝丰人三年来的心智。

“一流企业定标准。”南很振奋，宝丰在清香型上的
地位是业界有目共睹的，推出“4 清”是公司内部对生
产工艺和产品品质的严格控制，在营销层面上，也将为
消费者提供一种可以认知、选择与判断的标准。在此
之前，白酒企业过分拘泥于技术和专业领域，而对消费
者传播和教育远远不够！年轻一代消费者，谁不知道
些汽车和计算机的专业术语和技术标准呢，相比较而
言，白酒业应该及早进行这方面的努力。

“4清标准”涵盖了4项内容：
地域标准：自然生态，绝版产区。宝丰北依汝河、

南临沙河、西靠伏牛、东望黄淮，气候上属北亚热带与
暖温带的过渡地带，北纬34度的阳光和水土构成了酿
造清香型白酒得天独厚的原生态环境。

蒸馏标准：传统工艺，清香纯正。清香型区别其他
香型的工艺特点是清蒸原料，清蒸辅料，清茬发酵（红
高粱），清蒸馏酒，继承传统的“清蒸二次清”工艺，经过
选料、粉碎等五道工序，保持酒体清香纯正、丰满协调
的独特风格。

发酵标准：地缸发酵，自然清净。宝丰酒的生产工
艺，始终贯穿“清、净”二字，这方面的工艺仍与其他香
型有区别，我们是将特制的陶缸埋于地下，再将蒸好的
高粱和粉碎的酒曲拌匀后入缸发酵，所有酿酒原料不
跟泥土接触，保证了发酵过程的清洁纯净。

温度标准：恒温可控，醒酒更快。宝丰的事业现在
发展势头很好，营销当然是重要的一个方面，但更重要
的是市场对品质的拥护。宝丰酒在酿造过程中采取了
恒温可控发酵，以低温制曲、低温发酵、低温溜酒为核心
技术，这种工艺保障了酒后不上头、醒酒快的典型特点。

南永红说，平顶山当地有段子这样形容该酒，虽然
俚俗却很贴切：宝丰酒，光喝不醉，喝多瞌睡；一觉醒
来，精神百倍；不影响上班，不耽误开会……

王见宾

茅台助力新品续写辉煌

本报讯 茅台酒的销量，河南已经占据除贵州之
外全国第一的地位，10 月 13 日，茅台酒业再度发力，
高调力推旗下两款新产品茅台王子酒（酱门经典）和
茅台迎宾酒（嘉宾级）进入河南，以共同谱写茅台华
章。

当天会议声势浩大，中糖公司总经济师、全国糖
酒会办公室主任何继红，河南省商务厅副厅长耿建
国，贵州茅台酒股份有限公司总经理助理杜光义，河
南省副食品有限公司董事长兼总经理王庆云等业界
大鳄云集。

本次会议上，贵州茅台股份有限公司负责人介
绍，茅台酒在河南有巨大销量，在全国来说，河南是茅
台酒除了贵州以外销售最好的省份，茅台王子酒和茅
台迎宾酒在河南的销量也远远超过其他省份，所以茅
台选择在河南召开这两款新产品的上市品鉴会。

据了解，茅台的这两款新品分别为茅台王子酒
（酱门经典）和茅台迎宾酒（嘉宾级），与飞天茅台定位
高端相比，茅台王子酒和迎宾酒着眼中高档酒市场，
价格定位在一两百元之间。河南市场的茅台王子酒
由河南省副食品有限公司全面运营，茅台迎宾酒由河
南亿星商贸公司全面运营。

河南省副食品有限公司董事长兼总经理王庆云
表示，茅台酒以及茅台系列产品在河南热销，这说明
河南对茅台酒是非常认可，茅台的河南经销商也是非
常优秀的，所以，他相信这两款新产品一定能够在河
南取得成功。 （王见宾）

据《中国纺织报》报道，今年
以来，我国60%的外贸加工型企
业订单增加，再加上尾货定义放
宽等原因，使大量尾货涌入市场，
形成了尾货市场繁荣的景象。

上半年，北京天兰天、天
汇、通州等 8 大尾货市场的销

售额已超过 20 亿元。仅天兰
天尾货市场一家，两年来已经
成就不下500位百万富翁。

视点：尾货市场正逐渐成
为产品内销的新通路。从去年
国内一二线品牌甘心“下嫁”尾
货市场来看，品牌企业的战略

调整是大势所趋，扩大内需、平
衡内销市场、增加终端销售网
点则是最有效的解决方案。

与这个新闻相关的是，尾
货鞋城已经进入郑州，“尾货市
场”究竟有多大魅力，相信我们
很快就能看到。

百货 文化营销发力
以往的经验告诉我们，与火

暴黄金周消费市场形成鲜明反
差的，往往是“后黄金周”消费时
段的波澜不惊，甚或疲软难振。
有专家认为，“后黄金周”时代，
在目前的大环境下，商家应该考
虑的是如何使营销更具有文化
魅力，更具有持续性。

据悉，大商郑州新玛特总
店十月份将主推文化营销，10
月 20日将启动店庆预购促销，
10 月底店庆正式开始。从开
业开始，新玛特总店就侧重有
内涵的文化营销，力图把自身
建成一个时尚文化的展示平
台，从而提升和带动郑州市花
园路农业路商圈的层次和水
准。“国际化、多元化”，在大商
集团郑州地区集团总经理皇甫
立志看来，这是新玛特总店给
郑州商界带来的新的商业文

化，“十一”期间，该商场也把这
个优势发挥得淋漓尽致。商场
一位负责人表示：“我们希望能
够提高‘后黄金周’的含金量，
不能仅仅依靠促销等常规手
段，要让市民乐于消费、快乐消
费。”

与此同时，新玛特金博大
店以品牌管理为抓手，力推“后
黄金周”营销，许多供应商也积
极行动起来，跟进补货，将今年
畅销货品调入该商场。

电器 造节营销重启
虽然“十一”黄金周已经结

束，但家电市场余温尚存，造节
营销模式也再次重启。据悉，
五星电器将从本周起有针对性
的升级“秋季家装电器节”。

五星电器为满足黄金周出
游和坚守岗位的消费者需求，五
星电器河南各大卖场联动出击，

再推节后促销高潮，全力打造
“后黄金周”市场。五星电器负
责人表示，今年新婚新居装修、
更新换代和时尚消费群体三大
主力联手演绎了“十一”消费高
潮，预计这三大主力还将继续搅
热“后黄金周”市场。五星也将
通过“秋季家装电器节”专项促
销活动继续营造黄金周氛围，掀
起“后黄金周”的消费热潮。

据五星电器负责人介绍，首
先，五星电器将根据市场动态，
补充紧俏货源和促销资源。特
别是部分一线品牌平板彩电、大
容积冰箱和滚筒洗衣机，主推畅
销货品，保证十月中下旬的销
售。其次，本周彩电、冰洗、厨
卫、手机、数码等品类在价格上
将积极体现“后黄金周”市场的
优势。另外，利用良好销售环
境，五星还将积极开展中高端新
品推介活动，在核心卖场突出展
示各品类最新产品。

“后黄金周”“后黄金周”

如同往年一样，郑州商业刚刚过了

一个“赚翻”了黄金周。河南省商务厅

的监测显示，长假期间，郑州各大商场客流

量均有所增长，5家大型商业企业 8天共实

现销售额3亿元，同比增长33%。

再长的黄金周也是一晃而过，可商家

的好日子还在持续，银色十月还有半个月

时间。从近几日的市场表现来看，挟“十

一”营销余威，“后黄金周”郑州商业依然活

跃。而营销手段上，郑州商家则是各

显神通，内涵比节日期间毫不逊色。

郑州商家依然活跃

近期，在郑州出现了一个现象，朋友聚
会、商务宴请等活动，都换上了清一色的盛
世国尊，此酒清雅绵柔、口感纯正，确为难得
一见的好酒。奇怪的是，此酒在郑州上市才
几个月，究竟是什么原因促使盛世国尊一上
市就得到了大家的青睐呢？

记者了解到，盛世国尊是宋河粮液盛世
系列中的佳品，在酿造中全部采用老窖纯粮
固态发酵，周期长达六个月，所产原酒香、

烈、甘、醇，富含多种营养成分，可谓汇集五
谷杂粮的丰硕灵气、凝聚天地万物的慧根，
它纯净无瑕的酒质和严格把控的质量标准
恰映衬了清透如水的志士之情。

据说，在生产中，宋河把产品质量关口
首先落实到人，“所有的营销环节与产品质
量发生矛盾时，必须让位于质量”，这是宋河
员工的座右铭，并将其贯穿至所有的生产环
节。

此外，品质的标准化和确定性的维持，
必须借助现代化技术来监控。宋河在半成
品酒的检测上，企业标准指标均严于国家标
准10~20个百分点。每批产品均要由口味会
审室进行口感鉴定、酒检室进行理化卫生分
析，半成品贮存到灌装前，必须再次抽样检
测。所以，盛世国尊宋河粮液的品质不仅是
一种可量化的标杆，更是宋河人对自身品牌
的挚爱。 万绪波

宋河粮液 质量标杆

南永红解读宝丰“4清”

新玛特金博大店品牌管理收获金秋
本报讯“十一”黄金周转眼已过，消费者积聚很长时间

的消费热情在这个假期得到了全面的释放，而对于大商新
玛特郑州金博大店来说，这也是一个收获的季节，一个突破
自我、创造佳绩的季节。据了解，“十一”期间该店有 60 个
品牌单日销售额创下新纪录，其中单日销售额突破全国纪
录的有近20个品牌，突破全省纪录的有近40个品牌……

面对这样的佳绩，新玛特郑州金博大店副总经理曹东
称：此次“十一”营销活动的成功，更加促进了供应商的信
心，许多供应商在现场督促货品，保证了把最好的货品呈现
给消费者，促成新玛特金博大店销售纪录的再度刷新，并赢
得了市场消费者的购买热情！

大商新玛特郑州金博大店副总经理曹东表示，之所以
能够在“十一”黄金周营销活动中取得好的成绩，与该店的
品牌管理是密不可分的。据介绍，该店站在对顾客负责的
角度上紧抓不懈，保证了每个阶段换季新品的充足，站在时
尚流行的前沿，能够做到这一点还是来自于品牌的管理制
度化。在管理学中，“制度化”是企业成长必须经历的一个
阶段，也是企业实现法治的具体表现。把“制度”运用到百
货商场品牌管理中，理论上也会使商家的这一链条更严谨、
更合理。新玛特郑州金博大店在这方面的尝试与运作，使
得该店在品牌管理上有章可循。

为加强对品牌销售管理，逐步提高品牌层次、优化品牌
结构，提升商场定位、增强市场竞争力，大商新玛特郑州金博
大店制定了《品牌考核淘汰制度》，根据品牌分类，实施分类
考核，依据品类对品牌业绩进行排名，并依照品牌淘汰原则
和考核计算标准对后三名品牌进行综合考评，和厂家进行座
谈，并协助厂家拿出提升销售的具体措施，上报营运经理至
招商经理至招商部长进行备案。经过协助改进后，品牌综合
考评仍为最后一名的品牌供应商将被列入品牌淘汰名单。

制度让新玛特郑州金博大店形成了良好的管理体系，
同时也在品牌管理上更加科学。据悉，节后，新玛特金博大
店品牌供应商进行了积极跟进补货，将今年最好的畅销款、
畅销色货品调入该商场，力争在金秋获得丰收。（赵 羲）

据《福州晚报》报道，10月1
日起，《化妆品标识管理规定》正
式施行。它明确规定：化妆品、
牙膏等美容护理用品，标识上不
得标注类似“抗皱”、“超亮白”、

“抗过敏”等夸大宣传的文字。
然而记者走访福州多家大型商
场及超市后发现，大部分商家并
未根据该规定作出相应的调整，
不规范的功效标识仍大量存在。

根据《化妆品标识管理规
定》的要求，化妆品上的标识必

须按所含原料成分的多少一一
标注，标识上不得出现明示或暗
示医疗作用的文字，不得标注夸
大功能、虚假宣传的内容。此
外，化妆品标识应直接标注在包
装上。

视点：其实国家质检总局
早在 2007年就出台了《化妆品
标识管理规定》，并定于 2008
年 9 月 1 日起正式施行。但是
考虑到化妆品的保质期较长，
通常有2年至3年，一些大厂在

《规定》实施前印制的外包装一
时无法消化完，因此有关部门
允许商家在 2009 年 10 月 1 日
之前仍可使用旧包装。

不过虽然有了一年的缓冲
期，看来大部分商家并未根据
该规定作出相应的调整。相信
这种现象非独福州为然，郑州
市场恐怕也是如此，看来消费
者在买化妆品真要留心些了，
否则就要上那些不负责任的厂
商的当了。
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做到既有风度又有温度

呢？从超大超长到短小

精致，从毛线针织到皮

草，围巾可以让你尽现不

同风格，在寒冷秋日保暖

又添彩。

一身白色上衣搭配黑色短裙的
素净搭配因为一条紫色格子围巾而
更有亮点，围巾边上的流苏也特别
显眼。

可爱
味十足的
辫子今年
很流行，
淡淡的粉色围巾简单地在脖子
上绕上几圈很好看。

白色裙子加靴子的造
型让人过目难忘，再搭配黑
白色的围巾，显得非常相
融，同时又很有特色。

宽松的衣服穿着有新
鲜感，偏淡的造型搭配红色
的流苏围巾让全身的造型
有一个明显的重点，看上去
更加令人喜欢。

资料图片资料图片

黄金周期间，百年德化步行街上
客流不断，连新开业的商家也已感受
到了这里的无限商机。于国庆节前
正式进驻的安踏郑州德化旗舰店，受
到了郑州人的热捧，成为百年德化步
行街新的商业地标。据了解，这是安
踏在郑州的首家旗舰店，营业面积达
1300平方米，不仅是安踏华中第一大
店，而且其规模在安踏的6000余家
店中位列第二。安踏郑州旗舰店被
认为是第五代安踏店的“最佳形象样
板”，秉承了安踏对中国体育精髓的
理解、对大众体育运动的支持、对体
育精神的崇尚。图为安踏郑州德化
旗舰店内客流涌动的情景。

本报记者 宋晔 摄
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