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本报记者 赵羲

走进宋河 探秘盛世国尊宋河粮液系列报道之

宋河粮液 筑盛世文化长城
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10 月 26 日上午，郑州移动举
行了“动力100集团客户羽毛球俱
乐部”揭牌仪式。郑州移动党委
书记李莉、副总经理杨晓宇出席
仪式。

据 悉 ，目 前 郑 州 移 动 拥 有
VIP成员 5万多人。仪式现场，李
莉宣布郑州移动成立“动力 100
集团客户羽毛球俱乐部”，为集
团客户提供一个沟通交流强身

健体的平台，并且将持续秉承
“正德厚生，臻于至善”的服务理
念，努力为集团客户提供贴身、
便利的移动通信服务，努力创造
更自由、更广阔的移动生活空
间。

长期以来，郑州移动一直致
力于信息化应用，开发推广了很
多信息化应用项目，提升了企业
信息化应用的支持与服务能力。
目前，郑州移动公司的集团信息
化服务在政府、公安、电力、金融、
教育、商业、工业企业等各个领域
已经展现出良好的应用效果和发
展前景，充分展示了移动信息技
术应用在我市信息化建设方面的
成就，显示了作为“移动信息专
家”的能力和实力。

揭牌仪式之前，郑州移动还
举行了“全球通”杯第二届羽毛球
公开赛颁奖仪式。

本报记者 赵羲 文 宋笑琳 图

进入河南市场7年，由发展之
初的 3家店面到现有的 5家，去年
销售额8.14亿元，2009年有望突破
9个亿，拥有会员近50万人。这些
数字记载了世纪联华在河南市场
的发展步伐，也彰显着世纪联华在
中部市场的成绩与发展潜力。

“入豫 7 载，誉满中原”，这个
来自上海的零售业品牌通过自身
的努力，已经根植于河南，成为消
费者日常消费生活中不可或缺的
一部分。

2002年，世纪联华超市入驻河
南。当时郑州乃至河南的零售业
正处于新老交替期，其到来代表着
当时的新生力量。由成立之初的3
家门店发展到现在的5家门店，世
纪联华实现了外来品牌与本土市
场的最佳融合。 2003年公司销售
突破4.5亿元大关，2004年销售突
破5.5亿元，2005年销售实现7.4亿
元，2008年更达8.14亿，2009年有
望逾越9亿元大关，屡创郑州零售

业新高，成为郑州的利税大户。
世纪联华能够领跑中原商业

的秘诀就是感恩消费者，“厚待”
消费者。据悉，世纪联华每年通
过各种活动送给市民的商品仅价
值量就超过了500万元，商品包括
米、面、油、自行车、电动车及家电

用品等。
世纪联华营销总监任琳表

示，虽然受到全球金融危机的影
响，但世纪联华有充足资金，在河
南的扩张计划没有改变，“今明两
年会再开一到两家新店。”

赵 佳 文/图

酒是文化承载体，文化赋予酒品牌价值，
独有的中原文化底蕴和老子的哲学精髓，赋
予了盛世系列宋河粮液醇和悠远一脉真香，
盛世崛起的泱泱中华，赋予了盛世系列宋河
粮液勇敢坚韧、包容广博的中国性格。

酒性即人性，宋河酒业在悟道中国人性
后，将中国人性融入宋河酒性，中国性格的
本质是天人合一，是中华民族五千年来的思

想核心与精神实质，是中国传统文化的主
流，也是儒道文化的交点。“中国性格”综合
到“天人合一”上，很贴切自然，如今“中国性
格”正在成为世界研究中国崛起的核心课
题，对于中国白酒，宋河的文化独占性与不
可复制性，前无古人，后无来者。

盛世系列宋河粮液的高贵血统和王者
气质是与生俱来的，是宋河积淀六年后的荣

耀“凯旋”，宋河千年佳酿与造型大师精湛技
艺，共同演绎了极致辉煌与雍容大气，缔造
了一段华夏壮史。

王者亮剑，天下归心，宋河深信，这是一
个以性格魅力征服世界的时代。中国性格
成就了5000年中华文明，也必将使中国成为
世界瞩目的中心。

万绪波

中国电信
降低台湾、澳门漫游资费

本报讯 记者从中国电信了解到，继宣布从10月1
日起国内漫游接听免费后，中国电信又于近日宣布自
11月1日起大幅调降台湾、澳门地区天翼手机用户漫
游业务资费，出访上述两个地区的漫游话费低至0.50
元/分钟，拨回大陆地区只需要 1.00 元/分钟，最高降
幅超过83%，平均资费降幅也超过65%。

新的漫游资费实施后，中国电信天翼手机用户漫
游用户在台湾、澳门拨打当地电话只需要 0.50 元/分
钟，接听电话及拨打大陆地区电话只需要 1.00 元/分
钟。业内人士表示，中国电信是首先将台湾、澳门地
区漫游资费调降到 1元以下的运营商，也是在上述两
个地区漫游资费最低的运营商。

（赵 羲）

紫百
男装、男鞋走上高端路

本报讯 最近一个星期，很多紫百的老顾客在光临
紫百购物时，发现三楼四楼进不去，运动休闲服饰和
男装欲购无门，经过工作人员解释才知道，原来紫百
在进行大力度的调整装修。

据悉，此次调整后，紫百的男装、男鞋和皮具由原
来的三楼搬迁至四楼，淘汰了一批知名度不高、市场
反应不好、销售不理想的品牌，引进了一些市场占有
率高、销售业绩好的国内知名品牌，男装如鄂尔多斯
男装、迪莱、英伦·杰德龙、帕萨蒂尼、约翰维尔等，保
留了迪赛、金利来、皮尔卡丹、胜龙、雅戈尔、罗蒙、九
牧王、虎都等销售好、消费者认可的品牌；男鞋引进了
骆驼、BOSS 绅威等品牌，名仕、沙驰、皮尔卡丹、金利
来、木林森、哈驰、苹果、圣大保罗以其良好的销售业
绩予以保留；皮具知名品牌万里马的入驻，将使紫百
皮具品种更加高档。使紫百在品牌的整体水平上又
上了一个新台阶，更加契合紫百“礼品百货，尊贵消
费”的主题经营定位。为紫百做精品百货，国际性现
代化商场走出了坚实的一步。

紫百的相关负责人告诉记者，新调整的男装、男
鞋业种将继续走“精品、名品”路线，主要定位中高端
消费群体，主要消费人群为有一定地位和财富基础的
成功男士。无论从购物环境、商品选择和组合、顾客
服务等均按高标准要求进行，调整后的紫百将力求为
人们带来更时尚、更精致、更具有特色的品位生活选
择。而且，在本次男装、男鞋业种装修调整之后，紫百
将推出大力度的活动来配合男装、男鞋业种的盛装开
幕。

（朱庆华）

海尔
寻找家电寿星活动进入高潮

本报讯 今年是海尔集团成立 25 周年，为了回报
河南区域广大消费者对海尔品牌的厚爱，自9月开始，
海尔河南分公司推出了主题为“国庆 60年、旧貌换新
颜”的寻找家电寿星活动，该活动在全省范围寻找使
用海尔电器最早的海尔用户，其中，海尔冰箱、彩电、
洗衣机、空调、热水器、冷柜六大产品将依照用户使用
时间长短顺序各评选出 6位老用户，对每一产品最早
一位金牌用户将进行完全免费的以旧换新，而每个产
品所评选出的其他5位老用户也将获得海尔公司提供
的精美礼品一件。

作为中国家电业最有价值的品牌和产品线最为
丰富的企业，海尔在长达 25年发展中，积累了规模庞
大的用户群体。本次活动受到众多海尔老用户的关
注，据悉，一个月以来有近 6000名海尔老用户报名参
与征集。

据悉，海尔寻找家电寿星的活动，目前正在最后
的紧张鉴定评选中，如您报名的寿星家电比较早，如
1987 年以前的冰箱，1996 年以前的洗衣机、空调、冷
柜，1998年以前的彩电、热水器，近日可留意接听电话
或家中留人，海尔星级服务中心会与您联系，在您方
便的时间上门鉴定。

据海尔河南分公司介绍，强化家电以旧换新，帮
助城市居民家庭逐步淘汰高能耗、过时的、具有安全
隐患的“超龄”家电，将是海尔近期的重要任务。为
此，他们已决定将今年 11月定为海尔社区店的“以旧
换新”推广月。活动中，海尔河南分公司将联合省内
数十家海尔社区店，共同开展“以旧换新进社区”活
动，让城市居民在自家门口就可实现便捷的家电升级
服务。

11月7日~8日，海尔“以旧换新”推广月启动仪式
将在郑州绿城广场盛大举行，活动中，将在现场组织
大型的以旧换新团购活动，同时隆重举行对36名海尔
金牌用户、星级用户的颁奖活动。届时有意更新旧家
电的市民，可在现场进行预约，享受海尔社区店免费
上门的“换新”服务。同时，为了推广节能、环保的绿
色生活方式，现场还将开展“旧电池有奖回收”等多种
公益活动。

（楚天堑）

“冰酒”到底是什么？市场上
层出不穷的伪冰酒使消费者对这
个概念产生了混淆。在9月末的首
届冰酒节上，辽宁省桓仁县与辽宁
张裕黄金冰谷冰酒酒庄签订了关
于“桓仁冰酒”的《地理标志产品标
识授权使用协议》，标志着中国首
个冰酒原产地标识正式启用。有
关专家指出，这意味着一场冰酒即
冰葡萄酒的正本清源战开始，对于
抑制冰酒市场上的“傍名牌”现象
将起到积极作用。

调查超市和商场可以发现，目
前市面上冰酒品类繁多，基本上采
用的都是 350ml 或 500ml 的包装，
价格则从几十元到几百元不等。
除了冰葡萄酒之外，另有打着冰酒
旗号的“30 度冰酒”、“荔枝冰酒”、

“蓝莓冰酒”等新酒种。据介绍，这

些所谓的新酒种其实都是些果露
酒，原价格在几十元左右，一旦冠
上了冰酒的名字，价格就能翻番。

事实上，冰酒即冰葡萄酒，是
一种用经历自然冰冻过程的葡萄
所酿制的高档甜型葡萄酒。由于
对地理及气候条件的要求非常苛
刻，全世界只有奥地利、德国、加拿
大、中国等少数几个国家的特定地
点能够生产，因此非常珍稀，全球
每三万瓶葡萄酒中才有一瓶冰酒，
市场价格往往在每瓶 200 元以上，
在西方被称为“液体黄金”。随着
地处桓仁县的张裕黄金冰谷冰酒
的热销，冰酒知名度逐渐提升，于
是，市场上各类低质“山寨”冰酒跟
风而至。

为此，国家启用了原产地保护
制度，以改善目前市场上冰酒被严

重“傍名牌”的局面。国家质量监
督检验检疫总局发布《关于批准对
桓仁冰酒实施地理标志产品保护
的公告》，明确规定桓仁冰酒的地
域保护范围仅为桓仁县北甸子乡
现辖行政区域，葡萄品种必须是威
代尔，而且必须在-8℃的气温下稳
定超过6小时之后采收等。

桓仁冰酒原产地保护区的核
心 地 带 在 桓 龙 湖 畔 的“ 黄 金 冰
谷”。“黄金冰谷”之所以得名，是因
为这里具备在全球范围内罕见的
冰葡萄生长所需的各种理想因素：
北纬41度、海拔380米，依山傍水而
形成独特的小气候区域，使冬季寒
冷但不干燥，而且每个冬季都能达
到零下8℃并持续24小时以上的自
然低温，确保每年都有冰酒出产。

作为受保护范围内最大的冰

酒生产企业，张裕黄金冰谷冰酒酒
庄率先获得了原产地标志的使用
权，也是唯一一个拥有该原产地标
志使用权的企业。据了解，该酒庄
拥有 5000 亩威代尔冰葡萄种植面
积，是全球最大的单体冰葡萄种植
园，每年1000吨的产能使全球冰酒
总产量增加一倍。

然而，专家也指出，由于我国
的酒类国家标准中并没有明确定
义“冰酒”概念，虽然启用冰酒原产
地保护，但只能保护“桓仁冰酒”产
地品牌，要完全清除市场上的“山
寨”冰酒还存在一定困难。目前相
关产地与企业需要加大对冰酒的
宣传与推广，让消费者知道什么是
真正的冰酒，将有助其免受误导，
保护自身消费权益。

王见宾

冰酒遭遇“傍名牌”之后

世纪联华 领跑河南零售业

郑州移动 动力100集团客户羽毛球俱乐部揭牌

郑州一家商场的负责人表示，一年
中两个时间商场的货品最为实惠：店庆
和年中庆。此言不虚。据悉，从10月30
日开始的新玛特总店店庆，不仅促销手
法花样繁多，而力度也是前所未见。仅
10 月 30 日当天，就有直接的超低折扣，
全场 7 折、8 折；有“循环返券”活动，满
300元可以返150元，用返券买东西还可
以再返券，仅此一项，如果你消费比较多
的话几乎相当于全场打了 5 折；有满额
抽奖活动，10月30日消费满2000元就可
以获得抽取汽车的机会，12辆汽车将会
在当日送出；有特卖活动，不仅商品低至
1 折，满 880 元还送 100 元现金券；同时，
当日会员消费如果达到一定金额，还可
以享受到新玛特总店提供的劲爆礼。

开业纪念的时间只有一天，而店庆

则是少则十日，多则半月，更有的会绵延
近月，一切都是按需而取。日前，北京华
联的7周年店庆，从9月11日起至10月8
日止，整整延续了 28天。该商场企划部
负责人表示：“活动时间的拉长有利于我
们抢占市场，也刺激了消费者的消费意
愿。”

如果你翻一翻以前的新闻，会发现
有些商场今年举行店庆的日子居然与往
年不同，有的甚至年年不同。你也许知
道这家店什么时间开的业，但你永远也
不会知道这家店什么时候搞店庆。这就
是店庆营销的重要特点，也是让商业操
盘手乐此不疲的重要原因。

以新玛特总店为例，该商场去年 9
月底试营业，今年1月份正式宣布开业，
而一周年店庆则是从 10 月 30 日开始。

有节过节，无节造节，商家的黄金营销法
则在店庆上运用得淋漓尽致。

虽说店庆实惠多多，可带来的烦恼
也真不少，经历过十一黄金周的想必还
会心有余悸，商场人超多，处处需要排
队，周边更是全面塞车，看来有购物需要
的消费者要做好心理准备了。业内人士
也分析指出，在打折常态化、各商家价格
差异逐渐弱化的情况下，一味地强化节
日营销有可能让消费者逐渐对店庆“不
感冒”。

虽说店庆更多时候只是商家拉动销
售的工具，不过，假如商家的店庆都能够
给消费者带来足够多的实惠，为提振经
济带来更大的助力，我们自然可以毫不
迟疑地欢呼：让店庆风暴来得更猛烈些
吧！

店庆营销正当时店庆营销正当时郑州商场郑州商场
进入 10 月底，也就进

入了郑州商业的“店庆时

间”。大商郑州新玛特总店

店庆、世纪联华店庆、郑百

店庆、正道花园店庆、丹尼

斯人民店店庆，好日子一个

接一个，而其他过完了店庆

的商场也不闲着，顺势来个

“同庆”、“秋冬购物节”什么

的。正是：你方唱罢我登

场，“店庆”树下好乘凉。

绿色中原现代农业集团再受表彰
10 月 28 日下午，全市民营企业表彰大会上，

绿色中原现代农业集团作为国家级农业产业化经
营重点龙头企业、河南省优秀农业产业化经营重
点龙头企业再次榜上有名，董事长宋丰强喜获“郑
州市优秀民营企业家”荣誉称号。

谈起这次获奖的感受，宋丰强说：“政府的支持
和鼓励是我们民营企业发展的最大动力，今年以
来，为应对金融危机的影响，从中央到省、市都制定
了鼓励、支持民营经济发展的政策措施，我们也紧
紧围绕‘在危机面前，不等、不靠、不抱怨，以积极有
为的态度，根据企业自身特点，主动出击找出路，增
强应对策略的针对性、实效性和操作性’的战略方
针，加大自主创新力度，积极开展原始创新、集成创
新和引进消化吸收再创新，集中力量在管理方面上
规模、上档次、上水平，逢山开道、遇水搭桥，2009年
前9个月，企业的从业人员比去年同期增长了21%，
实现了社会效益和经济效益的双赢局面。”

绿色中原现代农业集团是我省一家集种、养、
加、科、工、贸为一体，一、二、三产业良性互动、呈
多元化发展格局的大型综合企业集团。成立 7年
来，已发展成为在全省具有较高知名度的现代农
业示范园区和生态旅游观光中心及大型会议培训
基地。据悉，到目前为止，该集团通过各种形式共
培训农民和农业科技人员15000多人次，转移农村
剩余劳动力近1400人。有效地带动上万农户增加
收入，逐步走上富裕之路，去年曾荣获“河南省高
成长型民营企业”。 陈建英

照明节能总动员活动点亮绿色之光
10月 24日，在河南省节能监测中心的大力支

持下，飞利浦全国节能总动员活动在郑州隆重开
幕。这项由政府与飞利浦集团联手策划推动的主
题为“光，点亮灵感；绿，触手可及”的活动，主要由
社区活动和节能知识竞赛两大部分组成，共设有
两个活动场地。

活动当日，河南省节能监测中心主任程百军、
河南省资源综合利用与节能协会秘书长李宏鑫和
河南省照明学会理事秘书长于冰先后出席了设立
在市中环百货正门前广场的绿色节能小屋体验及
节能知识竞赛活动的开幕现场和决赛现场；开幕
仪式后，程百军主任和李宏鑫秘书长还与飞利浦
照明高级经理许建忠等一同来到供销社社区，走
入普通居民家中，为他们将白炽灯换为节能灯，以
实际行动来号召更多市民和家庭加入到这一场

“绿色转换”的时代潮流中。
对于本次活动的意义，飞利浦照明高级经理许

建忠表示，作为负责任的领导型企业，飞利浦近年来
一直通过创新科技创造出节能高效的绿色照明产
品，积极地履行企业的社会职责，配合政府部门推动
节能减排战略的实施。推出这项名为Ecohome的全
国性活动，主要就是配合近年来政府一直推广的节
能环保理念，响应政府的号召，倡导消费者节能从点
滴做起，早日进入绿色的新生活。 赵佳
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