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装饰越多污染越重

市民冯小姐最近刚买了一辆车，兴
奋的她当天就买了塑料脚垫、挂饰、手
机防滑垫、毛绒玩具等装饰爱车。周末
回老家，由于风大，她没有打开车窗，两
个多小时的路程下来，她被车内的气味
熏得口干舌燥、头晕脑涨。

据了解，车内的“新车味道”主要是
因为车辆内饰件要使用大量的塑料制
品和黏合剂，发动机长时间运转之后，
产生的热量会增加塑料制品和黏合剂
的挥发，产生胺、甲醛等物质。

如果说“新车味道”难以避免的话，
还有部分车主是在无意中增加了车内
的空气污染。“一般来讲，车内装饰越
多，产生车内空气污染的可能越大。如
塑料脚垫，其中的化学物质含量也很
高，是一大隐性污染源。”东风悦达起亚
河南双盛4S店技术经理曹卫民介绍。

香水有毒

记者采访中了解到，尽管不少车主
知道新车会存在空气污染，但在净化车
内空气方面却存在不少误区。

一些人喜欢在车里喷洒香水来遮
盖车内异味，但其实很多香水是化学合
成物，本身就含有害物质，会加重污染，
而且香水也无法消除甲醛等“毒气”。
目前市场上有些空气清新剂，宣称能够
通过喷涂的方式来消除味道，其实未必
有效。因为这些产品本身就是化学制
品，在使用过程中可能造成二次污染。

还有部分车主在购车后都会立即
给车窗贴膜，好几天不能开窗，而密闭
空间里，污染物更加集中，毒性也就更
大。所以，车窗贴膜后，建议车主先暂

停使用，等车窗可以开启了再上路。
在开新车前几个月，车主应尽可能

保持开窗通风，如果停车环境足够安
全，晚上停车时给车窗留条缝，也可以
促进异味的散发。与此同时，车主还应
当尽可能少地增加新污染源。

除味良方

柠檬：将一两个柠檬，切成两半(不
切也行)，放在车门或车内可以放置杂
物的地方，过一段时间之后，异味会很
快去除。立竿见影的办法是将几片新
鲜的柠檬放在冷气口，开启冷气，不久
就能使车内空气清净、芳香。

竹炭：这也是去除异味的好东西，
市面上有很多竹炭(也有活性炭)做的除
异味产品，买一个放在车内，过一段时
间异味也会清除，不过竹炭要记得时常
拿到太阳下晒晒。

除此之外，如菠萝等热带水果香味
特别重，而且所含水分多，浓重的香味
可长时间地散发，也是非常经济实用的
天然“空气清新剂” 晓 莉

3D画：打造一场视觉盛宴

在活动现场，铁索、瀑布、攀登
等大型 3D画，展示出一个“空间无
限”、车画合一的完美幻觉空间：铁
索凌空横架，悬空飘荡，个性张扬
地宣泄着激情和自由；激情澎湃的
瀑布从天而降，浪花飞溅，给人身
临其境的心理震撼。奇骏 2010 款
和逍客 2010 款，与 3D 图画完美融
合，既象征了他们全新升级后，以
更加人性化的科技满足了城市
SUV 对舒适性和越野功能的双重
需求，也象征了他们拓展都市空
间、放飞心灵无限的精神内涵。

巨型 3D画引来众多市民的惊
喜参与，不少专业摄影师和摄影爱
好者也都赶了过来，要把这震撼奇
观永存，年轻人更是冲到了画作中
间与画面焦点奇骏、逍客2010款合
影。

据了解，奇骏、逍客 2010 款作
为主流城市 SUV 的两兄弟，与 3D
艺术秀一起亮相，可谓“天作之
合”。奇骏、逍客 2010 款全新升级
后，不但在外观上更时尚，并且在
舒适性、安全性和操控性等方面都
有全新突破，让许多城市SUV的拥
趸们惊喜非常；另外，奇骏刚毅的
勇者气势和逍客都市牧游者的潇
洒自若，融合在突破传统的 3D 画
中，更彰显了拓展都市半径、放飞
心灵无限的品牌精神。

汽车营销玩出新花样

在国内，3D 立体画还属于比
较新鲜的艺术形式，虽然已经多
次应用在营销上面，但在汽车营
销领域尚属首创。据了解，这是
东风日产继天籁莎拉·布莱曼演
唱会、骊威连连看等创新营销之
后的又一营销创举。作为以高

速、稳健发展而著称的合资汽车
企业，东风日产的确为消费者带
来了不少的惊喜。

活动现场负责人介绍，3D画的
艺术形式与奇骏、逍客2010款的产
品内涵相得益彰，而郑州作为一个
融合商业与浓厚生活气息的大都
市，正好契合了“自由无限”的主
题，相信通过这样的主题秀，可以
与当地消费者建立更好的互动交
流与情感沟通。

据了解，此次活动除了郑州，
北京、哈尔滨、大连、长沙、太原、深
圳、重庆、济南、青岛、杭州、宁波十
一个城市都将作为奇骏、逍客 2010
款联合上市的分会场，分别展现

“空间无限、创意无限、自由无限、
未来无限、心灵无限以及舒适无
限”六大主题。看来，车企在营销
方面的不断创新，也能给生活带来
更多精彩和启迪。

郑州日产总经理郭振甫在启动仪式上
说：“帅客上市一改过去习惯的模式，不在
华丽的舞台登场，而是通过启动一个重在
用户参与的免费使用活动的方式上市，目
的很简单，就是要让用户们切身感受帅客
产品的性能优势，感受郑州日产的务实与
坦诚。”

上市活动现场，郑州日产还邀请到一
群特殊的客人，他们就是帅客“百城万人免
费使用大行动”的首批用户。

郭振甫介绍，本着最大限度对消费者
负责任的态度，策划、组织、实施了这场“百
城万人免费使用大行动”，同时借助这场活
动正式推出帅客新车。这是对新车传统上
市方式的全面颠覆与超越，充分表明郑州
日产对帅客新车的绝对自信。

“百城万人免费使用大行动”，凡是
报名并获得帅客免费使用资格的消费
者，即由郑州日产提供加满油的帅客新
车一辆，用户可将该车作为私人用车免
费使用 3 天。免费使用期间，用户可以自
由支配，不管是上下班，还是做生意，甚
至长途旅游都可以。整个活动将持续到
12 月下旬，预计直接、间接体验者达数万
人。

据介绍，帅客最大特点是综合微客、轿
车、商务车三种车型所长，又与此三种车型
形成明显区隔：比肩微客的经济、灵便；媲
美轿车的舒适、安全；拥有商务车的外观、

空间，真可谓一车抵三车。目标消费群体
定位于成功的中小企业主及政府基层职能
部门。

郭振甫强调，帅客是郑州日产在采集

大量消费者数据基础上开发而成的全新
CDV 车型。它既不是微客，也不是商务
车。帅客所代表的CDV车型，在欧美等发
达国家十分流行。“所谓C，就是Car，即轿

车，采用承载式车身及底盘结构，代表舒
适、安全、高档、乘用，不足之处是空间有
限；D即Derived，直译就是延伸，核心诉求
是继承轿车承载式车身及底盘结构、发动
机前置带来的舒适性、安全性等优势；V即
Van，直译就是厢式车，采用一体化空间设
计，优势是空间大，通过灵活多变的空间组
合，满足乘坐及载货等多种用途。在中国
传统代表车型是微客，但由于微客采用非
承载式车身及底盘结构、发动机中置，导致
难以满足消费者对身份认同的情感需求，
以及对舒适、安全、乘用的功能性需求。可
以说，CDV 综合了轿车与厢式车双重优
势。”

郑州日产董事长朱福寿对帅客前景十
分看好。他表示，中国社会的持续发展及
公民对新车消费需求的不断提高，给帅客
这样的 CDV 车型提供了广阔的发展前
景。与朱福寿观点形成印证的是，调查机
构数据显示，中国每年对CDV车型潜在需
求量约为50万辆。

据悉，帅客上市之前，已获得 1300 辆
行业采购大单，采购单位负责人表示，他们
经过多种车型综合比较，最后决定采购帅
客。帅客在经济性、安全性、舒适性三项关
键指标上表现突出，不仅适合个体消费者
使用，也很适合基层职能部门作为工作用
车使用。

郑州日产帅客正式上市
“百城万人免费使用大行动”启动

本报记者 张延昭 李莉 文/图

11月2日，郑州日产汽车有限公司宣布，让消费者深度体验帅客各项性能的

“百城万人免费使用大行动”在河南、广东、山东、江苏、浙江、北京等十省市同步启

动，河南郑州为主会场，东风汽车公司党委常委、东风股份总经理、郑州日产董事

长朱福寿（中），郑州日产总经理郭振甫（左一）等领导一起启动水晶球，城市多功

能商用车帅客全国正式上市，首批上市的帅客分为实用型、舒适型、豪华型三种车

型，价格分别为7.48万元、7.98万元和8.48万元。

魔幻3D艺术助阵

奇骏 逍客2010款联袂上市
本报记者 张静 李莉 文/图

10月 31日，在郑州的大商新玛特金博大购

物广场，东风日产威佳、威达两家专营店联合举

办大型的现场 3D画和新车展示成为街头一道

奇幻艺术风景线。

据悉，这场以“天性出色 自由无限”为主题

的 3D新车秀，是东风日产为配合奇骏、逍客

2010款联合上市而设的分会场活动。3D艺术

与奇骏、逍客2010款的上市主题完美融合，令人

耳目一新。

新吉利
将亮相郑州国际车展

11 月 5 日，吉利汽车将携 10 余款车型
强势出击，亮相 2009 年郑州国际汽车博览
会，为中原消费者展示吉利战略转型两年来
的成果，展示一个值得信赖、值得喝彩的“新
吉利”。

近年来，随着中部经济的崛起，以郑州
为龙头的中原市场地位越来越重要，郑州国
际车展也受到越来越多国内、国际知名汽车
品牌的重视。此次郑州国际车展上，吉利将
携 10余款车型的强大阵容参展，展位面积
近千平方米，展示出一个经过战略转型后全
新的吉利。除了展出远景、金刚、金鹰、自由
舰、熊猫外，值得一提的是三款新车（吉利熊
猫 1.0L CVVT、帝 豪 EC718、帝 豪
EC718RV）将同台亮相。

据悉，吉利全新子品牌全球鹰品牌旗下
的首款 Aoo 级车——熊猫 1.3L，自去年 11
月份上市以来，以其仿生学的可爱时尚造
型、卓越的安全性能、外小内大的空间设计
及充沛动力等特点，深受消费者青睐，赢得
了“小车安全典范”、“国宝熊猫”等良好消费
口碑，取得了 1万多辆的销售佳绩，对微车
市场的影响已经开始显现。此次吉利汽车
应市场需求推出的全球鹰熊猫 1.0L CVVT
将再度引爆国内微型车市场。除了搭乘吉
利自主研发的 CVVT 全铝发动机外，其外
形、内饰、配置方面都与熊猫1.3L相同。

莉 莉

江淮借和悦
助力铜陵政府采购
借势10月18日江淮和悦隆重上市的热

潮，江淮汽车近日在铜陵开展主题为“回报
社会，情系家乡”的专场推介会。据了解，9
月铜陵市政府下发了《铜陵市市直机关公务
用车货币化改革办法》的通知，本次车改将
取消政府买车（执法单位除外），改为由公务
员以个人名义购车，政府给予补贴的形式进
行。此政策的颁布不仅使政府开支大幅减
少，也在社会上树立起“新形象，新公务”的
良好形象。

本次专场推介会上，江淮汽车针对旗下
所有乘用车产品进行了推介，据河南中星江
淮负责人介绍，和悦是江淮基于B级平台所
开发的一款重量级车型，其瞄准的中级轿车
市场，是目前市场容量最大、增长速度最快
的细分市场，也是所有乘用车厂家的必争之
地。特别是在今年国家推出 1.6L及以下排
量汽车购置税减半政策以来，中级轿车市场
出现了井喷势头，自主品牌纷纷推出中型车
产品，发展迅猛。而江淮汽车审时度势地率
先推出和悦，对占领自主品牌中型车制高点
的策略不言而喻。据悉，和悦的主力车型排
量为 1.5L，可以享受国家优惠政策，而它的
车身尺寸、技术性能、配置水平在同级别的
自主品牌车型中均遥遥领先于竞争对手。
早在上市之前，和悦就凭借俊美的外形、过
人的品质，已经赢得了媒体、公众的一致好
评。

刘 丹

永源汽车
都市RV领跑者

10月 30日，郑州全国商品交易会隆重
开幕，由河南电视台《车舞飞扬》栏目主办的
郑州车展同期举行，吸引 60家商户、100多
种汽车品牌参加，成交车辆300多台。车展
中，河南辉达携UFO永源汽车强势亮相。

永源是国内首款都市RV休闲车，其外
观时尚，活泼灵动、动感十足，集运动、休闲、
时尚于一体。采用全承载式车身结构，大大
提高车子在行驶过程中的稳定性和安全
性。采用三菱发动机、五十铃变速箱、三菱
4G63S4M 多点喷射发动机，在国产中级轿
车中其动力性、经济性都是最佳选择，曾荣
获“最佳造型奖”、“最受欢迎车型奖”等荣
誉。

张 静

新车装饰莫心急

贴膜、封釉、座套、地

垫……新车提到手之后，

不少车主都会亟不可待地

地像装饰小家一样装饰新

车。专家表示，其实有些

装饰根本没有必要，不仅

费时费力，还容易在无意

中增加车内空气污染。


