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中高级车优惠加大
中高级车市场向来是车市竞争最为

激烈的一块阵地。相对于小排量车的持
续火爆，今年，中高级车的日子过得并不
轻松。

随着一汽马自达睿翼、东风雪铁龙C5
等一系列新车的上市，以及以瑞麒G5、吉
利帝豪 EC718、东风风神 S30 等车型为代
表的自主品牌“新军团”的加入，中高级车
市场的主要竞争车型已增加至20余款，竞
争更趋“白热化”。

日前车市已进入岁末攻坚阶段，记者
近日走访省会各大汽车市场了解到，虽然
以新君越、科鲁兹、思铂睿、新轩逸和睿翼
2.0L 等车型为代表的中高级车新车阵营
价格依旧坚挺，但为应对咄咄逼人的新
车、巩固市场占有率，以凯美瑞、雅阁、天
籁、蒙迪欧、迈腾等为代表的传统中高级
车已经举起了冲量优惠的大旗，给出了上
万元的优惠。

“在11月下旬将要举办的广州车展前
后，还将有多款新车集中上市。新车不断
冲击及由此引发的消费者持币待购心理，

为岁末中高级车价格下行造成了一定压
力。”业内人士分析：“每年年底是中高级
车降价的时间节点，按照以往的经验，面
临冲量压力的中高级车型优惠幅度可能
进一步加大。”

岁末购车良机将至
主流公（商）务车型全线出击；热销家

用车型一网打尽；炙手可热的SUV集中登
场；实力车商岁末倾情回馈消费者……每
年的11月至年底，历来是消费者购车能量
集中释放的时期，选择在这个黄金期登场
的第五届公（商）务车展将毫无悬念地引
爆绿城岁末购车热潮。

“岁末除了政府及集团采购公（商）务
用车较多外，也是私人购买中高级车型较
为集中的时期。”东风日产、东风悦达起
亚、江淮汽车等报名参展的品牌经销商告
诉记者，随着绿城市民荷包渐鼓，座驾升
级换代势必越来越频繁，中高级车型早已
不再是政府及集团采购的“专利”，不少收
入高、购买力强的家庭也将购车目标锁定
在了中高级车型上。

但在购车时机选择上，今年汽车市场
的持续火爆让不少家庭购车消费者心存
这样的疑问：“按照今年的销售形势，12月
底购车还是最划算的吗？”

“今年购车最好不要像往年一样等到
12 月底再
出手，年底
前最佳的
购车时机
应该在 11
月下旬至
12 月中旬
以前。”对
此，上海通
用某经销商如是表
示：“如果按照年初的
计划，我们全年销售任务早已
经完成，但现在厂家一再提高
年度销售目标，公司的销售任务也跟
着水涨船高，岁末冲量的压力还是存
在的。不过随着经销商全年销售任务的
提前完成，12月中旬可能成为车价上扬的
起点。”

据车展主办方及目前确定参展的经

销商透露，在本届公（商）务车展上，各参
展车型将重磅推出形式各异的岁末优惠
购车活动，为绿城市民打造本年度岁末最
佳购车平台。

新一代普力马
郑州海马首发上市
10 月 29 日，海马汽车新一代普力马

以“全能家轿”的全新形象在北京上市，在
河南区域，新一代普力马在郑州海马汽车
销售公司由于订单压力过重，抢先在 11
月 8 日首发上市。据郑州海马总经理袁
峰透露，新一代普力马的订单中有 1/3是

“公薪族”。作为海马汽车全新垂直换代
车型的新一代普力马，共有 5座和 7座两
个版本，4个型号，包括2款1.6L排量手动
型号和2款1.8L排量自动型号，市场指导
价为8.68万~10.88万元。

新一代普力马采用轿车平台，并在此
基础上融合了 MPV、SUV 车型等多元化
设计思想，既继承了传统家轿在舒适性、
操控性、经济性和价格等方面的优势，又
突破了轿车在车内空间尺寸、整车通过性
以及使用功能等方面的局限性，充分满足
不同用户群体“一车多能”的消费需求，是
一款真正意义上的“全能家轿”。

张延昭

一汽丰田兰德酷路泽
新款新装齐登场

近日，一汽丰田汽车销售有限公司
（以下简称一汽丰田）正式宣布，旗下顶级
SUV LAND CRUISER 200 兰德酷路泽
将在原有车型基础之上进行级别优化，在
保留4.0L GX-R和4.7L VX-R两个级别
车型的同时，追加 4.0L VX和 4.7L VX两
个全新级别车型。至此，一汽丰田兰德酷
路泽全系共有 4.0L 和 4.7L 两种排量、四
款车型供消费者选择。据悉，两款新增级
别车型已于11月2日正式下线，一汽丰田
经销店日前开始接受订单，售价 77 万~
112万元。

此次兰德酷路泽 4.0L VX 版在原有
4.0L GX-R 版的基础增加了真皮方向
盘、真皮座椅、8向电动前排座椅、驾驶席
电动腰靠、座椅加热等众多舒适性配置，
同时，后座第一排座椅由6：4分割变为4：
2：4分割，车后部空间实现了更有效的利
用；而 4.7L VX 版几乎完全保留了 4.7L
VX-R版的领先科技装备，仅对部分舒适
性配置进行了调整。

绍 玲

第五届公（商）务车展强势出击

主流公（商）务车型与畅销家轿联袂登场；参展经销商岁末大力

度优惠促销……对于准备年底前购车的消费者，将于11月28日~

29日在河南省人民会堂广场盛装举行的第五届公（商）务车展定是

一个最佳时机。

自主品牌的进步是业内外有目共睹的，

比如产品品质的提升、营销渠道的布局、服

务意识的提高等等。业内专家表示，自主

品牌跟过去相比确实进步很快，但是与合

资品牌相比仍然存在差距。自主品牌的发

展主要面临四道“坎”。

品牌积淀不深

纵观国际知名的汽车品牌，短则 50 年、长则
100年，无一不是具有深厚的历史基础，而自主品牌
的历史如果从 1998年吉利的第一款车上市开始算
起，到现在也不过11年。

汽车营销专家表示，当前自主车企面临的最大
问题就是品牌问题，那种只顾眼前销量、不顾品牌
建设的做法注定是行不通的。遗憾的是，现在仍有
不少自主企业缺乏品牌意识，以低价格作为衡量市
场的唯一标准。

业内人士纷纷表示，以低价格换回来的销量不
仅搞坏了汽车行业的生态环境，更是让自主品牌低
成本低价格的形象深入人心。这样的恶性循环，造
成的后果就是自主品牌只能越来越便宜，因为品牌
本身没有溢价的功能，只能靠价格战赢得销量。业
内专家表示，目前，国内自主品牌在发展战略上，缺
乏高瞻远瞩的目标，没有清晰的、具有前瞻性的品
牌规划。

长期目标屈服于销量

那些有长远目标的自主汽车企业，往往为了市
场份额，不得不在长时期内令品牌目标屈服于销
量。尤其是今年的汽车市场，借政策的东风得到迅
速发展，一些自主品牌又加快了扩张网络的脚步。
不管是低价格还是网络扩张，说到底都是为了一个
字：量。一位专家表示，“实际上，自主品牌目前的
生存并不是问题，销量也不是问题，问题在于今年
好卖、明年好卖并不代表后年也好卖，自主品牌的
步子迈得太快，反而容易摔倒。”

同时，销量高、利润低，也是自主品牌面临的窘
境。“在今年政策的支持下，自主品牌的产销量比例
由原来的25%左右上升到30%以上，应该说，销量的
提升比较快，但是利润和产值仍然较低，估计远远
不足20%。”一位业内人士预计。

核心技术缺失

国内的大多数自主品牌目前仍没有自主研发
的核心技术，如发动机、变速箱等依然靠其他品牌
供应。“一旦上游断奶，后果将无法想象。”业内人士
提醒。最可怕的是，自主品牌的产品由于技术含量
不高，在维修保养等售后服务方面不能留住消费
者，随着汽车销售利润越来越薄，售后利润如果再
难保证，经销商网络未来将有崩盘的危险。业内专
家表示，传统的成熟技术，自主品牌尚且没有全部
掌握，创新性的技术就更如凤毛麟角了。

知名车评人认为：仅有少数自主品牌有自己的
核心技术，有自己的产品创新等特色。横向对比合
资品牌，自主品牌在产品设计、核心技术研发等方
面仍停留于模仿合资品牌的阶段。同时，自主品牌
用于未来技术创新的投入很少，这将不利于未来的
发展。

软件硬件不同步

自主品牌在营销推广、管理水平、企业文化的
塑造等方面，与国外的品牌相比，也存在很大差距。

部分业内人士表示，自主品牌目前处于由硬件
向软件深化的攻坚阶段，也就是说，产品本身有质
的飞跃，但是汽车行业的发展不仅仅是制造出一堆
钢铁，而是解决如何促使企业更快发展、如何将产
品推向市场、如何培育品牌等一系列产业链的问
题。在这些“软件”方面，自主品牌做得还远远不
够。有专家举例说，丰田在上世纪五六十年代就提
出了精细生产管理方式，不仅推广了丰田的企业文
化，而且对于提升丰田的产品品质也起到了重要作
用。反观国内的民族品牌，在品牌营销上还处于模
仿的层面，没有一家企业找到了真正适合中国特色
的营销推广方式。

同时，在服务上，自主品牌与合资品牌相比也
存在较大的差距。专家表示，与消费者直接打交道
的就是服务站，然而，自主品牌的代理商们不仅素
质有待提高，而且服务水平和质量也参差不齐，这
也影响了品牌形象。一些自主品牌也在塑造自己
的服务品牌，但是往往变成了品牌的口号，只是喊
在嘴上，并没有落实在行动上。 华 都

为进一步贯彻落实《农产品质量安全
法》、《郑州市农产品质量安全条例》，提高职
工队伍综合素质，不断增强我市农产品质量
安全检测和监管能力，11月3日~6日，2009
年度郑州市农产品质量检测技术比武活动
在郑州市农业局拉开帷幕。本次技术比武
活动是由郑州市农林水利工会主办、郑州市
农产品质量检测流通中心承办。比武活动
分理论考试和技术操作考试两个部分。

来自全市 12县（市）区的 210名农产品
质量检测、执法人员首先参加了技术比武

活动的理论考试。笔试成绩的前50名检测
员参加第二阶段的技术操作考试，评委现
场打分，决出名次。

此次技术比武的内容为农产品质量安
全相关的法律法规；农产品药物残留速测
理论和操作知识；蔬菜或水果农药残留速
测；猪肉及水产品中的瘦肉精、孔雀石绿、
氯霉素残留速测等。综合成绩优秀者将被
市总工会授予郑州市“五一劳动奖章”和

“郑州市技术状元”称号。比武活动是对全
市农产品检测水平的一次检验，将进一步

提高我市农产品质量检测技术水平，切实
保障老百姓的“菜篮子”安全。

11月 2日~11月 8日，我市农产品质量
安全检测人员按照农产品质量安全现场检
测标准（速测），共检测蔬菜 22188批次，合
格率 99.94％；检测猪肉 1207 批次，合格率
99.21％；检测水产品样品 426批次，合格率
为 99.45％；抽检水果 2975 批次，合格率
99.97％。销毁不合格蔬菜 176 公斤，销毁
不合格猪肉84公斤。

郑州市农业局

自主品牌

前行路上4道“坎”
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