
中原车市
2009年11月17日 星期二

统筹赵顺利 责编张延昭

编辑周 娟 校对宋院红

电话 67655210 67655197 E－mail:zzrb5271＠vip.163.com

车市聚焦车市聚焦
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车市热点车市热点

车市看点车市看点

本报讯（记者 李莉）作为
2009 年火爆车市的最后一场

“压轴”戏，11 月 23 日~30 日，
第七届广州国际车展将在广
州市中国进出口商品交易会
琶洲展馆盛装启幕。

本届车展以科技·潮流·
新生活为主题，从目前各大汽
车厂家发布的消息来看，新车
扎堆，是今年广州车展的最大
特色。据初步统计，此次广州
车展将有 60 余款新车登台亮
相，其中有近20款车为首发车
型，包括宝马 5系GT、沃尔沃
2010 款 C30、东风悦达起亚
Soul、瑞麒 G5、长城凌傲等进
口、合资和自主品牌的新车，
将创下往届新车展出数量之
最。

广州车展历来被业内人
士视为“来年新车最佳前瞻”，
而今年的广州车展在特殊的
背景下尤为引人注目。在今
年众多厂商产销量纷纷翻番
的背景下，汽车界都对2010年
中国汽车市场抱有极高的预

期，世界汽车巨头更是加大了
“下注”中国的力度。业内普
遍认为，本届广州车展上，全
球首发、亚洲首发、新车上市、
概念车、行业信息的发布，将
成为 2009 年末中国汽车市场
的最强音，更是2010年中国汽
车市场走势的“晴雨表”。

据悉，此次广州车展发布
的新车包括宝马X1、宝马5系
GT、奔 驰 G500、保 时 捷 新
911Turbo、卡宴特别运动版、
国产高尔夫 GTI、国产大众
tiguan、全新马自达 3、别克新
一代 GL8、全新凯越 HRV、现
代 ix35等，其中不少为国内首
发甚至是亚洲首发。今年本
土品牌表现突出，奇瑞、吉利、
比亚迪、长城等自主品牌都将
携最新车型倾情演出；而占据
主场之利的广汽集团在自主
品牌上则有新的突破 60 余款
新车登台亮相。

业内人士分析，广州车展
上的众多新车将为明年车市
的“激战”埋下伏笔。

第七届广州国际车展23日开幕

新车扎堆亮相 车企岁末狂欢

车源奇缺
“我看上的新宝来几家 4S店都没

有现车，本来还想选择其他同类级别
的车型，没想到也得排队等车，看样子
今年年底前开上车是有些困难了。”上
周末刚刚下了订单的张先生颇感无

奈：“慢慢等吧。”
记者从绿城多家经销商处了解

到，目前几乎所有一线品牌的主流车
型车源都全线告急。从订单情况来
看，一汽-大众高尔夫 6、雪佛兰科鲁
兹、一汽丰田 RAV4 等热门新车型的
订单已经排到了明年。

新车型货源吃紧，成熟车型的现
车也颇为紧张。东风日产 TIIDA、长
安福特福克斯、一汽丰田卡罗拉等热
销家用车型目前都在按订单式销售，
基本都需要在订车两周或三周之后才
能提车，部分紧缺的颜色需要等待的
时间更长。

“现车车源紧张、一般需要等车。
即便是这种情况，我们还是会鼓励消
费者先预订，因为对于明年的政策谁
的心里都没底。”东风日产威佳店市场
部经理阴乐告诉记者。

临近年末，消费者集中购车导致
了近期新车上牌也要排队。记者了解
到，由于购置税是按提车交款日期为
准交付的，如果明年购置税优惠政策
不再延续，明年 1月 1日前未能提车的
消费者将不能再享受购置税减半的政
策优惠。

车价趋稳
按照车市往年的一般规律，临近

年底是经销商冲量促销的时机，这时
候出手往往能以“触底”价淘到中意的
爱车。但是从今年的情况来看，这个
规律似乎要被打破了。

“我们现在手头还有好多订单没
有交付，厂家那里供货跟不上，所以年

底前基本上不会有什么降价。”采访
中，一汽丰田、东风日产、一汽-大众、
长安福特等多家4S店都表达了同样的
状况。

据了解，车价稳定的原因，一方面
是因为市场需求持续旺盛，而且越到
年底需求越高；另一方面，需求的稳定
和增长又导致厂家的车源供应不上。
目前，很多热门车型订单式销售的状
态导致消费者很难有讨价还价的余
地。

据悉，在目前车市供不应求的情
况下，经销商“促销”重在宣传品牌，而
非真正地降低价格。记者留意到，还
有部分车型的价格实际上明降暗升，
譬如原本可以优惠 5000 元现金的新
车，如今变成“2000元现金＋3000元精
品”的优惠，实际上就是收缩了优惠幅
度。

中国汽车工业协会上周公布的10
月份汽车产销数据显示，我国 1~10月
汽车产销累计分别为 1087.3 万辆和
1089.1 万辆，比上年同期分别增长
36.2%和 37.7%，已经成为世界第一汽
车产销大国。业内人士预计，11月、12
月我国车市会继续保持百万辆的产销
规模，全年实现 1200万辆的业绩指日
可待。

销售爆棚热点车型热点车型

车源紧张，可谓是今年车市的一个关键词。随着车市逐渐步入年

底购车高峰期，一年一度的“年底车市大战”又将上演。不过，在前10

个月的车市疯狂刺激下，从今年年初就开始出现的热门车型车源紧张

现象呈愈演愈烈之势，车价也将在岁末呈现罕见的稳定局面。

11 月 14 日，郑州市召开现代渔业发展
规划（2010~2020年）评审会。中国农科院等
国家和省级水产单位的专家，市政府、省水
产局、市发改委、市农业局的有关领导参加
了评审会。

规划中提出，要大力发展沿黄河渔业
带，打造健康养殖业，精深加工业和观光休
闲业，经过 10 年努力，实现“2281”目标（养
殖面积 20万亩，产量 20万吨，产值 80亿元，
年新增效益 10 亿元）。现代渔业将成为郑
州市现代农业的重要组成部分、沿黄地区农
村的支柱产业。

专家组认为：《郑州市现代渔业发展规
划》编制依据充分，保障措施得力，总体思路
清晰，目标定位准确，符合郑州实际，并建议
该《规划》与郑州市其他相关规划相衔接，进
一步加以完善，争取尽快批准实施。市政府
与会领导在会上提出三点要求，希望真正把好
事办好，把实事办实。

按照专家评审通过的郑州市现代渔业
发展规划，将建设七大保障体系，其中水产
品质量安全保障体系是重中之重。经过3~5
年，要构建市、县（市、区）中心养殖区质量安
全监控网络，建设 20个连片规模 1000亩以

上的健康养殖基地，打造 10 家现代化的标
准化科技示范园区，一、二、三产业协调推
进，社会、经济、生态可持续发展。

11月 9日~15日，我市农产品质量安全
检测人员按照农产品质量安全现场检测标
准（速测），共检测蔬菜 22180 批次，合格率
99.42％ ；检 测 猪 肉 915 批 次 ，合 格 率
99.59％；检测水产品样品 357批次，合格率
为 99.82％；抽检水果 1923 批次，合格率
99.89％。销毁不合格蔬菜210公斤，销毁不
合格猪肉50公斤，销毁不合格水产品220公
斤。 郑州市农业局

近期新车上牌也要排队。
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大众拟华南建厂

目的：重兵布局争第一
记者观察：长期以来，华

南地区特别是广州，一直是日
系的大本营，雅阁、凯美瑞、天
籁等已成为中高级车市场令
人生畏的“三剑客”。而对于
大众来说，华南市场一直是个
久攻不下的痛。华南市场的
弱势，除了产品和营销之外，
大众中国将原因归结到了在
华南缺少生产布局上。据统
计，华南市场的新车销量占全
国总销量 35%以上，国内重要
车企大约1/3的销量都是在华
南市场完成的。然而，大众汽
车在中国生产的三个品牌，在
华南市场的平均占有率仅在
10%左右，远低于排名靠前的
日系品牌。

对于大众来说，华南市场
不仅仅是销售数字、市场份额
这么简单，而是不折不扣的战
略要地。业内人士分析，华南
市场作为目前最大的成熟市
场，不失为一个全国的标杆市
场，如果不能在华南拖住日系，
任由其腾出手来进攻大众的优
势市场，那么大众很难保持其
在中国市场的强势地位。

长安重组中航

目的：重夺“微车王”宝座
记者观察：作为最早开展

微车业务的车企之一，长安汽
车的微车产销量在初始阶段
一直处于国内领先地位，中间
出于种种原因，长安汽车的微
车板块未能持续增长，一次又
一次被上汽通用五菱反超。

从重组后的情况来看，新
长安集团将在现有150万辆产
能基础上，增加哈飞汽车40万
辆整车和45万台发动机、昌河
汽车 30 万辆整车和万台发动
机的产能。这将使长安汽车
在全国拥有 9 大整车生产基
地，21 个整车工厂和 27 家直

属企业，整车及发动机年产能
力达220万辆。

如此看来，长安重夺微车
宝座的意图非常坚定。据中汽
协最新数据显示，目前昌河和
哈飞一年微客销量约在 15 万
辆左右，长安微客今年 1~9月
份销量为 41.4万辆，全年目标
为60万辆，而上汽通用五菱今
年 1~9 月微客销量为 68.8 万
辆，这意味着，重组成功后，长
安的微车已经非常逼近甚至可
能超越五菱。届时，长安“微车
王”的霸业将有望重归。

宝马增资华晨

目的：加冕“豪车国王”
记者观察：在中国，豪车

市场一直被德国三大品牌奥
迪、宝马和奔驰把持着。三者
之中，国产化的进程决定了其
在中国的排位，最早国产的奥
迪，销量在2007年就超过10万
辆。而从今年1~9月销量的增
幅来看，奥迪销量最高但增长
(20%)最少，而销量最低的奔驰
增长(41%)最快，这和奔驰在新
车型方面的推出力度密不可
分。奥迪和奔驰的抢眼表现，
给宝马造成了极大的压力。

7 月，奔驰 E 级在中国正
式上市，10月奥迪发布Q5，并
宣布明年国产。宝马可谓是
前有堵截、后有追兵，不进则
退。因此大规模的增资扩大
产能、引入新车势在必行。

实际上，一直以来，宝马、
奔驰、奥迪之间的你追我赶就
没有停息过：奥迪推加长的
A6，宝马推加长的5系，奔驰推
加长的新 E级；奥迪推 Q5，奔
驰也推 GLK。此番宝马增资
50亿建厂，并高调宣布将在明
年4月的北京车展上推出全新
车型，明眼人一看就明白，宝马
第二工厂将国产全新X3，以此
来狙击目前人气很旺的奥迪
Q5，届时，一场豪车巨头的巅
峰对决将不可避免。 王文

11月 9日，大众在华南建厂的消息被默认；11月 10日，
长安在人民大会堂高调宣布重组中航，年产 200万辆，跻身

“四大”前三强；11月 12日，宝马集团同样在人民大会堂，携
手华晨宝马发布自合资以来的最重要企业战略，并宣布增
资 50亿上马第二工厂，重量级新车型亦将在明年 4月的北
京车展上正式出笼。像今年这样，一个月内爆出如此多的
车界大事，在中国汽车史上还是首次。

长安马自达
“驭马族”品牌社区

郑州上线

11 月 14 日，长安马自达“驭马
族”品牌社区郑州站车主活动火热
举行。活动现场，长安马自达郑州
经 销 商 与 Mazda3、Mazda2 以 及
Mazda2劲翔车主一起，体验了“百米
达人挑战赛”的纵情驾驭，和“家庭
涂鸦”活动的暖暖温情。这是长安
马自达在成立两周年、迎来 10万用
户保有量之际，启动的专为各地“驭
马族”车主服务的品牌社区。

活动现场，工作人员对长安马
自达“驭马族”品牌社区的功能进行
了详解。从品牌社区的网站上看
到，“驭马族”品牌社区里既有方便
同款车车主交流的车友空间、圈子、
用车宝典、车主活动等区域，也有为
喜爱旅游、写作和摄影的“社区达
人”们专门设计的车友心情、精选日
志、精选相册板块，还为计划购车的
新人提供产品速递、导购专区和经
销商活动等最新实用信息。品牌社
区的活动除了经常举办的比赛和自
驾游等，还会举办一些特殊的活动
和仪式，例如组织车主亲临南京工
厂一览爱驾的生产过程。

长安马自达市场部负责人表
示，品牌社区是长安马自达体验营
销模式的延展和升级，核心价值是
增强用户的品牌归属感和满意度，

“品牌社区将进一步加强车主与车
主、车主与长安马自达之间良好的
沟通和互动”。

长安马自达销量在2009年的大
幅攀升引起了业界广泛的关注。截
至 10月底，长安马自达的新车累计
销量已达 54457 台，同比增长 49%，
大幅领先于行业的整体增速。在11
月实现 2009年的 6万台销量计划几
近定局，用户数量届时也将达到 10
万之众。

魏瑞娟

国内车企竞争升级


