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赢得好评
SOUL下月上市

近日，东风悦达起亚 SOUL在珠
海举办了“标新·起点”全国媒体试车
会。其独具个性的外形、缤纷绚丽的
色彩、热情洋溢的内饰及众多彰显自
我的可选精品件给所有媒体留下了
深刻的印象。

据 河 南 新 裕 隆 负 责 人 介 绍 ，
SOUL的DNA中集合了 SUV、MPV、
两厢车的优点，是一款新概念个性乘
用车。继承家族标识的虎啸式前脸、
以直线为主突出简洁的外形、前卫新
鲜充满未来感的内饰、魅力四射的花
形轮毂、多变实用的内部空间以及时
尚 新 潮 的 多 媒 体 体 验 ，都 展 示 着
SOUL的“特立独型”。

国产 SOUL沿用了它的英文名，
不仅体现了它的与众不同，而且更具
时尚气息。SOUL 将提供 10 种外观
色彩和 3种内饰配色供消费者选择，
加上众多的可选精品件，让消费者获
得了前所未有的个人选择空间，打造
出专属的个性座驾。所有崇尚创意、
独具品位、渴望展现自我的新型领潮
消费者都将被 SOUL的热情所感动，
与其一起擦出个性与时尚的火花。

“SOUL 是宣告起亚汽车向最高
品牌挑战的信号弹”，现代·起亚会长
郑梦九对这款“DESIGN KIA”的代表
作充满信心。凝聚了起亚汽车全体
员工的心血，SOUL代表了全新风格

的传承和升华，是起亚迈向最高品牌
的信心。海外上市后，SOUL迅速获
得认可，不仅被《时代周刊》评为 2010
年最令人感到惊喜的十款新车之一，
更在韩系车中首次获得设计界最高
荣誉之一的“Red Dot 红点大奖”的青
睐。

限量发行
宾悦奉献版郑州受青睐

8.28万元，B级车开回家。日前，
江淮宾悦奉献版在郑州真正做到了

“将奉献进行到底”。有专家认为，作
为肩负江淮汽车成就“中国自主公务
轿车第一品牌”目标的宾悦，其奉献
版的超值推出势必将助推这一目标
提前实现。

作为自主品牌的强力开拓者，江
淮汽车埋头自主汽车技术创新开发
已近半个世纪，但在轿车领域还只能
算后来者。令人称道的是，江淮没有
怯懦。而是一开始就选择了“从高端
入手、先树品牌、继而向下延伸”的道
路。事实证明，这也是自主品牌在经
历诸多磨砺与反思后的共同选择。

在江淮汽车“整合全球资源，造
世界车”的大思维下，宾悦与全球的
零部件供应商展开合作。

事实上，作为江淮进军公务车市
场的一柄“利剑”，内外兼修的宾悦奉
献版吸引公务精英的独到之处是显
而易见的。在 JAC意大利研发中心、

日本研发中心等国内外研发机构的
通力合作下，宾悦奉献版优势显著。
不仅在工艺性、舒适性及动力、环保
节能等方面表现卓著，而且在操控
性、安全性等方面也堪称一流，可谓

“自主品牌的时代强音”。
功到自然成。这次“奉献版”在

郑州的限量发行，在丰富宾悦产品谱
系的同时，还完成了对“公务”市场的
重点覆盖。而奉献版的精致和超值，
必将助推江淮宾悦向着“自主公务第
一品牌”的目标不断迈进。

全能家轿
新一代普力马上市
11月15日，河南天时汽车销售服

务有限公司举行了新一代普力马的
上市品鉴会，海马汽车新一代普力马
以“全能家轿”的全新形象进化上市。

新一代普力马融入了更多前卫、
时尚、科技的新鲜元素，刚健有力的车
身线条匹配全系深色系内饰风格，让
新一代普力马呈现出与以往不同的沉
稳气度，显现出宜家宜商的特性。

新一代普力马主推家轿黄金排
量 1.6L 车型，提供 HA-VVT-1.6 发
动 机 + 5 速 手 动 变 速 器 和
HA-VIS-1.8 II 发动机+CVT 无级变
速器两种动力配置。基于产品特点
和技术性能优势，新一代普力马拥有
目前 A 级轿车最大的车内空间和丰
富的空间组合方式，充分满足家用、
商用的“乘”人“载”物、多人乘坐、郊
游休旅等各种需求。

海马汽车销售公司总经理吴刚
表示，由A级家轿进化而来的新一代

“全能家轿”普力马，将和其他同类型
产品，形成中国家轿市场一个新的、
快速发展的增长极，成为实用家轿主
流。而凭借更大气时尚的外观、更大
的驾乘空间、更高的性价比，海马有
信心将新一代普力马打造成“中国家
庭实用第一车”。

上海华普海景1.5L
首批40台出租车交车

11月 10日，40辆上海华普商务型A+家轿海景
1.5L出租车驶上平顶山市的大街小巷，成为装扮鹰城
的流动风景。发车仪式上，上海华普汽车销售有限
公司总经理张洪岩将车钥匙交付到石龙畅运出租车
公司的司机手上。据介绍，此次平顶山市石龙畅运
出租车招标工作把关严格，多款合资品牌车型竞争
激烈。招标方不仅对车辆的外观，空间舒适度有着
苛刻的要求，更需要从性能，使用成本等各个角度全
方位考验车辆。海景1.5L的成功入选，标志着其出
色的整车性能及超高性价比已受到广泛认可。

前来现场参加交车仪式的出租车司机经过仔
细对比后，最终把选择的天平倒向了海景 1.5L。这
从某种程度上说明了海景 1.5L在一定程度上已经
具备了与合资品牌车型竞争的实力。

此外，业界专家对海景 1.5L评价同样很高。资
深汽车评论人陈翔表示：“作为上海华普自主研发
的一款中级轿车，海景 1.5L浑厚大气，同时不乏时
尚的外观使其突破了自主品牌外形设计的短板；内
饰工艺简洁、典雅，精致；再加上实用的人性化科技
配置；CVVT全铝发动机；及其卓越的安全、环保性
能；可说这款车开创了自主品牌的品质时代。”

据上海华普工作人员介绍，海景 1.5L完全不同
于以前的上海华普车型，是搭载了全新底盘、全新
技术、全新流水线的一款全新车型，它不但继承了
华普品牌“欧洲技术上海车”的精髓，更完美地呈现
了上海华普随着吉利集团战略转型以来所结出的
丰硕果实。 刘 彩

中国重汽
召开新产品推广交流会
近日，中国重汽郑州产品推广交流会在郑东新

区国际会展中心召开。据介绍，重汽先后投入企业
技术改造总额达 100亿元，目前已开发出具有自主
知识产权的HOWO等九大系列整车产品，车型达
2700多个。2008年年底，中国重汽集团推出了自主
研发的全新一代重卡HOWO-A7和电控机械式自
动变速器(AMT)。中国重汽获得国家授权专利 940
多项，成为全国汽车行业专利最多的企业。

面向广阔的市场空间，中国重汽提出了“大市
场、大营销”的市场网络发展观，不断强化营销网络
建设，截至 2009年上半年，中国重汽集团新建销售
网点 136家，累计已达到 935家。2008年服务网点
新建服务站 110家，截至目前总数已达 1120家。今
年1~9月份，中国重汽集团实现销售重型汽车97518
辆，同比增长3.29％，继续保持在国内重卡行业的领
先地位。 张 磊

万通一汽
举行第20000台捷达交车仪式

11月 15日，一汽-大众捷达自动挡限量上市暨
第 20000台捷达交车仪式在河南万通一汽举行，众
多对捷达有着浓厚品牌情节的新老车主共同见证
这个意义非凡的时刻。走过19年的风雨历程，捷达
在私家车市场和出租车市场上老而弥坚，愈发散发
出迷人的历史光辉与时代光辉，20000台的销量，不
仅是市场对一汽-大众产品的认可，更是中原车市
对万通一汽的肯定。

活动当天寒风凛冽，车水马龙的万通一汽却是
气氛热烈。交车仪式上，万通一汽总经理王云芳说：

“万通一汽是广大车主共同的家园，捷达是大家共同
的座驾，捷达车主们和捷达车一样，抛却了华丽的外
表，留下内在的纯质，19年持续不变的品质，始终如
一的信赖，大浪淘沙，捷达依然在车坛常青。”

据悉，捷达自动挡是在170万辆捷达下线之际，
为了满足消费者日益多元的用车需求，快速适应拥
堵的城市道路，捷达自动挡限量登场。捷达自动挡
在保持捷达原有动力性强劲，皮实耐用、经济舒适
等基础上，不断超越自我，以更便捷、舒适的形象展
示给消费者。捷达自动挡由一汽-大众授权万通一
汽独家销售。 姬国君

少林汽车再次被认定为
高新技术企业

日前，河南少林汽车收到《关于认定河南省
2009年度第一批高新技术企业的通知》和高新
技术企业证书、匾牌，通知由河南省科学技术
厅、河南省财政厅、河南省国家税务局、河南省
地方税务局联合下发。根据相关规定，少林汽
车将继续作为高新技术企业享受国家相关优惠
政策的支持。这是少林汽车继2004年之后再次
被认定为河南省高新技术企业。

据悉，创建于 1983年的少林汽车是中国汽
车工业产品公告内生产企业、河南省民营科技企
业、河南省“百强”企业，主要从事汽车产品及其
零部件的制造、销售、服务和进出口等业务，现已
发展为专业化自主研发、规模化生产、自动化检
测的中国骨干客车制造企业，拥有大中型公路客
车、旅游客车、城市客车、新能源客车和专用车五
大系列产品平台，年产能达10000辆以上,现拥有
总资产11亿元。少林牌大中型客车连续两次荣
获中国名牌产品殊荣，“少林”图形商标被认定为
中国驰名商标，少林牌系列客车产销量连续多年
在同行业排名前五位。 谢 庆

吉利汽车呼叫中心
获CCCS五星认证

近日，吉利汽车呼叫中心获得中国信息化
推进联盟客户关系管理专业委员会授予的五星
级客户服务中心，成为国内汽车业首家获此荣
誉的自主品牌企业。这是继 2007年 12月被授
予四星级客户服务中心之后，吉利汽车再次通
过CCCS客户联络中心标准认证。

过于标准和机械化的回答是目前国内各行
业大多数呼叫中心的通病。为了改变这一问
题，吉利汽车呼叫中心在成立之初，对每一位应
聘人员都进行沟通能力、语言组织能力、抗压能
力及综合能力四方面的测试，招聘门槛的提高，
虽然增加了招聘难度，但确保了每位新进员工
的职业素养，使其能更好地站在用户的角度，灵
活运用话术，增强服务的贴近性。

为了获得用户对吉利汽车服务水平更为真
实的评价，吉利汽车呼叫中心在广东推行了短
信评价体系。用户在结算时会收到呼叫中心发
出的服务满意度评价短信，用户可根据实际情
况将信息反馈至呼叫中心而不受外界的任何干
扰。而当有消费者欲购买吉利汽车询问当地经
销商的联系方式时，呼叫中心在告知电话号码
的同时还可以征求致电者的意见，将电话转至
经销商处。诸多细节的改进，是吉利汽车获得
五星服务中心的坚实后盾。

吉利汽车呼叫中心于 2006 年 8 月正式运
营，今年 6月三期扩容后，目前已达百个座席，
通过电话、传真、邮件、网络、短信等方式接收客
户信息，24小时不间断提供服务，成为吉利汽车
用户、销售服务网点、厂家三者之间沟通的桥
梁。吉利汽车通过改进服务细节，目前客户服
务满意度达95%以上。 李 莉

河南车网
获全国十佳专业网站
在今年的全国网站评选中，河南车网荣获

全国十佳专业汽车门户网站。据介绍，河南车
网在谷歌搜索引擎中的 PR 值为 6，百度、谷歌
内容收录超过 3万条。在百度、谷歌、搜搜、雅
虎等国内知名搜索引擎都有大量汽车类关键词
推广。

日前，河南车网被郑州市汽车流通行业协
会正式授权为唯一官方协办单位，可以代理官
方的新闻发布和接受客户投诉。 惠 君

新车上市再掀高潮

即将于下月初上市的东风悦达起亚SOUL在媒体试车会好评如潮；江淮宾悦奉献版在郑州限量发

行引发热销；河南天时推出的新一代普力马则以实用、全能的形象亲近消费者……历年岁末，都是商家

推出新车的好时机,选在岁末上市，既赚得了销量又赢得了2010年的市场先机。
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