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本报记者 李 莉

须同时达到以下标准：
品牌特性：汽车造型彰显品牌个性，

外观优美设计，视觉享受无与伦比；
性能优势：将品牌特性体现与超强性

能优势完美融合，操控、动力、安全等各项
性能表现突出；

节油指标：注重品牌特性塑造的同
时，具备超强燃油经济性，堪称节能先锋；

环保标准：车型材质绝对环保，烤漆
讲究，尾气排放符合国家强制标准，环保
优势明显；

价格体系：市场供需良好，价格体系
稳定，销售价格适中，能充分满足消费者
需求；

创新品质：品牌创新度首屈一指、性价
比优势更胜一筹、市场认可度无可挑剔。

在小排量乘用车购置税减半征收等利
好政策下，今年国内小排量乘用车销售异常
火爆。12 月 31 日该优惠政策即将到期，业
内普遍关注2010年后续政策能否出台。近
日获悉，2010 年乘用车购置税优惠政策继
续执行，但内容将有所变化。有关部门在两
套备选方案中做出抉择，享受购置税优惠的
车型将较今年扩大。

今年，国家推出了乘用车购置税减半征
收的优惠政策，即“自 2009 年 1 月 20 日~
2009 年 12 月 31 日购置的 1.6 升及以下排量

的乘用车，暂减按 5%税率征收车辆购置
税”。

在该政策到期前，相关主管部门就
2010年购置税新政，已做了调研、讨论。

据悉，财政部、发改委已就继续实行乘
用车购置税优惠政策达成共识。目前有两
套备选方案：一是延续今年的标准，按乘用
车发动机的排量实施不同的优惠政策。排
量低的原则上享受更大幅度的购置税优惠；
二是依据乘用车的油耗水平，实施购置税优
惠政策。今年以来，发改委、工信部等部门

一直进行相关调研，以了解在售的乘用车实
际油耗数据。目前这一工作已经完成。无
论哪种方案，最终能享受购置税优惠的车型
将较今年扩大。

据悉，中国汽车工业协会、各大汽车集
团均为此献计献策。中国汽车工业协会常
务副会长兼秘书长董扬呼吁，从节能减排、
刺激内需等多角度综合考量，政府应将“1.6
升及以下乘用车购置税减半”的政策延续下
去，最好搞成终身制。同时，各大汽车集团
也向主管部门提交相应申请。 王 文

2009年中原车市风云激荡中，哪些实力企业以

扶摇直上的销量登顶全国之冠？哪些领袖人物以无

出其二的影响力推动企业跨越发展？又有哪些明星

车型以风靡之势叱咤中原汽车消费市场？

踏着车市岁末收官的节拍，立足为2009年中原

车市“立传”的宗旨，郑州日报推出全新升级的

“2009中原车市总评榜暨第四届郑州汽车行业年度

评选”活动，为2009年中原车市立言记事。

惊喜2009
2009年车市即将圆满收官。
对于所有汽车人以及汽车消费者来说，

2009年是精彩、刺激而又让人兴奋的一年。
这一年，在中国政府强有力的汽车“救市”

政策刺激下，中国车市一路狂飙，上演惊人的
“撑杆跳”，一扫去年年底的低迷与颓废；

这一年，中国坐稳全球第一大汽车市场的
宝座，汽车产销双双突破 1000 万辆，全年产销
量更有突破 1200 万辆、直逼 1300 万辆的恢弘
之势。

对于中原车市的经销商以及汽车人来说，
2009年是稳步发展、强势崛起、华丽转身的一年。

这一年，伴随着中部经济的崛起，中原汽
车市场的汽车消费热情迸发，成为国内外汽车
巨头竞相追逐的对象；

这一年，沿海一线城市汽车市场增速缓
慢，以中部地区城市为首的二、三级市场在各

大汽车厂家的战略布局中跃居榜首。
这一年，我们在紧张与兴奋中且歌且行。

见证2009
辉煌的同时仍有弥足珍贵的经验值得收

藏；收获的背后还有太多的汗水需要铭记。作
为2009年中国汽车业发展前行一个重要的区域
组成部分，中原车市是不可忽略的支撑力量。

岁末回望，为全面盘点2009年度中原汽车
行业，展示郑州汽车行业领军风采，拉动汽车
消费市场再掀活跃，即日起，在成功举办2006、
2007、2008 年度中原车市总评榜的基础上，郑
州日报重磅推出全新升级的“2009中原车市总
评榜暨第四届郑州汽车行业年度评选”活动。

活动由郑州日报主办，河南省汽车行业协
会、郑州市汽车流通行业协会协办，旨在全面
盘点、总评中原车市年度发展成果，以党报特
有的权威性、公信力评选出一批品牌经销商、

畅销车型、行业风云人物、年度影响事件，发挥
其行业标杆影响力、品牌号召力、领军榜样力
作用，为中原车市更好更快发展做出积极有益
的贡献。

这一刻开始，让我们沉淀下来，以见证
2009年的名义，向驰骋纵横中原车市的优秀车
商、向叱咤风云的行业领军人物，致以最真诚
的敬意。

影响2009
细数2009年之中原车市，实力企业以扶摇

直上的销量登顶全国之冠；领袖人物以无出其
二的影响力推动企业跨越发展；明星车型以风
靡之势叱咤中原汽车消费市场。

年底，一年一度的郑州日报中原车市年度
总评榜榜单揭晓之日，为影响2009年中原车市
进程的人物、企业、事件立志作传的《2009年中
原车市影响力报告》也将随之完美呈现。

须同时达到以下四个标准：
品牌价值：企业品牌进入成熟期，建

设和发展有明确的整体规划、市场定位，
并具备和正在完善企业品牌价值核心体
系；

品牌影响：企业品牌有一定的知名
度、美誉度、诚信度，品牌价值在企业经

营、服务中能得到充分或有力体现；
市场表现：企业2009年度经营业绩较

为突出，在河南省内乃至全国市场的销量
或客户满意度调查中处于靠前位置；

行业地位：企业对所经销车型在中原
地区的销售增长与市场开拓有明显的拉
升带动作用。

2009中原车市年度风云人物
须同时达到以下四个标准：
思想引导：管理、经营、策划、创新理念引导

和推动企业升级发展，其思想新锐，对本行业年
度发展贡献卓著；

个人成就：工作认真负责，乐于奉献，业绩
斐然，对企业品牌建设尽职尽责，堪为业界精
英、行业楷模；

创新推动：头脑敏锐，善于创新，能在
企业管理经营中实现自我社会价值与
个人价值，并为企业成长创造机遇；

榜样影响：兢兢业业，个人品格
与作为当属行业榜样、业界标兵、
领域人物，其榜样力足以影响本
行业。

2009中原车市总评榜评选标准

2009中原车市年度风云车型

购置税优惠明年确定延续

根据全球知名汽车行业咨询机构 J.D.
Power 亚太公司 27 日在沪发布的《2009 年
中国汽车性能、运行和设计研究报告》显
示，过去三年来，中国汽车制造商在提升新
车质量方面取得了明显进步，然而车主对
新车性能和设计的满意度却停滞不前。

据介绍，该项研究以汽车消费者为对
象，根据他们的反馈来评测新车在售后2至
6个月内最令车主满意的性能和设计，从而
确定车型的“魅力指数”。研究涉及车辆的
10 大项近百种特性，包括：车身外观、车身
内装、置物和空间、音响、娱乐设备、导航系
统、空调系统、驾驶性能、发动机及变速系
统、视野与行车安全以及燃油经济性。

近年来，中国的汽车行业经历了飞速
发展，汽车制造商和可选择的车型数量都
大幅增加。但在过去三年中，中国车主对

新车性能和设计的总体满意度仍然不明
显，说明中国新车“魅力指数”不足。

根据这项研究，2009 年，中国新车的
“魅力指数”平均得分为799分（总分为1000
分），而2007年和2008年的分数分别为797
分和 800 分。与之相比，根据 J.D.Power 亚
太公司另一项研究，近三年内，中国的新车
质量大幅提升。

在此次研究所涉及的细分市场中，紧
凑型汽车细分市场的“魅力指数”下降最为
显著，相比 2008年下降了 22分。由于发动
机性能、内部空间、车身外观以及油耗等方
面普遍存在问题，消费者对该细分市场车
型有明显的下降。

据悉，该项市场调研基于12038位在2008
年10月至2009年6月期间购买新车车主的评
价，涵盖了中国28个主要城市。 陆文军

调查显示：中国新车质量持续提高


