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景区备战迎新春 月宝笙大酒店位于郑州市桐柏路220号，是中原区政府

2008年招商引资项目，以传统本邦菜为特色，推崇健康养生

的餐饮理念。主厨全部来自上海，为保证菜品的新鲜与优质，

酒店始终坚持以季节时令菜为主线烹饪特色菜，形成了独特

的春调、夏消、秋养、冬补的特色本邦菜系。酒店在装修时着

重突出江南风情和老上海石库门的海派韵律，典雅古朴、沉稳

厚重，在喧闹的城市中给就餐者带来宁静的精神享受。

服务热线：66031666 66031888

已有月宝笙 何必下江南
春节是个欢乐祥和的节日，也是亲

人团聚的日子。除夕晚上，吃年夜饭，

是春节家家户户最热闹愉快的事情。

如果春节你不想自己在家动手，又想在

家门口品尝到正宗的上海本邦菜，即日

起，月宝笙酒店开始接受 2010 年年夜

饭的预定。
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菜系推荐之八
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陈皮薏米煲老鸭陈皮薏米煲老鸭

本期继续为您推荐特色本邦菜：

★“陈皮薏米煲老鸭”陈
皮为广东的三宝之一，其性温
味辛，具理气健脾、祛湿化痰之
功，而薏米却能清热排脓、除痹
止泻。用久制陈皮，三年老鸭、
薏米、冬瓜煮出来的汤品气味
香润可口，具有补脾健胃，祛湿
止泻之功。此汤的作用偏于健
脾消食，是养生和佐餐的好汤
水。

★“农家葱油饼”以油水

面团包夹葱末制成饼炸制而
成。色泽金黄，松酥油润，香味
扑鼻。是南京夫子庙的风味小
吃之一，以六凤居小吃馆最为
著名。相传，五凤居、六凤居、
德顺居一样经营葱油饼。而六
凤居则技高一筹，成为夫子庙
地区的小吃名店。1956年，六
凤居又与紧邻的德顺居合并，
使得葱油饼成为了秦淮小吃中

“八绝”中的第三绝。

浮戏山
鲜花谜语迎新春

本报讯 春节将至，浮戏山雪花洞景区将
推出系列丰富多彩的活动，迎接新春的到来。

今年春节恰逢西方情人节，为让广大游
客在浮戏山景区度过一个祥和、欢乐的假期，
正月初一至初三，该景区将举办以“闹新春送
祝福”为主题的“智力灯谜竞猜”、“ 脑筋急转
弯”活动。同时，2月 14日，到景区参观的所
有情侣及夫妇，购买景区门票均可得到由景
区赠送的玫瑰。让您在尽兴游览的同时，留
下浪漫的回忆。 （刘丽景）

伴随虎年新春的临近，春节黄金周
也将如期而至。虽然眼下是冬季出游
淡季，但与自然山水景区不同，人文景
区受自然因素影响较小，如果能推出特
色营销活动同样能有力撬动市场。

巩义是河洛文化发源地，不仅孕
育了诗圣杜甫、豫剧大师常香玉等文
化名人，更造就了以“康百万”家族为
代表的传奇豫商，他们谱写了连绵
400多年、富裕十二代的财富神话。

在实践中我们发现，营销金点子必
须依托景区深厚的文化积淀。以康百
万家族为例，上自六世祖康绍敬，下至
十八世康庭兰，一直富裕了十二代。康

百万家族靠河运发财，靠土地致富，富
甲三省，船行六河，土地达18万亩，民间
称其“头枕泾阳、西安，脚踏临沂、济南，
马跑千里不吃别家草，人行千里尽是康
家田”。明、清时期，康百万、沈万三、阮
子兰被中国民间称为三大“活财神”。
民国时期，“东刘、西张、中间夹个老康”
的顺口溜充分证明，该家族是中原巨
富。作为全国三大庄园之一，康百万庄
园拥有厚重的文化积淀，如何将其“留
余”的文化精髓传播开来，进而给人们
带来创富的启迪？

新春佳节正是人们祈福祝愿的好
时节，“纳财富、求平安、保健康”应是

人们最大的心愿。基于这些历史文化
积淀和游客诉求，何不推出“财神祭拜
大典”活动，让人们在生动的体验活动
中感受创富文化。正月初一至正月初
七，庄园将请出“康百万活财神”，让游
客与真人扮演的“活财神”同游、同乐，
真切了解康家富家、治家及教子秘诀，
祈运新春财运享通，祈福家人平安、幸
福 。此外，考虑到虎年春节与西方情
人节重合，历经 400 年沧桑的康百万
庄园古朴、厚重，庄园还将邀请情侣们
在 300 年皂角树上挂上爱情“见证
牌”，让历史见证爱情。

虎年离不开虎主题，景区还将推

出“虎啸冲天财运鸿”活动：凡属虎者
游庄园可享七折优惠，同时游杜甫陵
园可享半价；1.4米以下儿童则可免费
游康百万庄园和杜甫陵园。营销无处
不在，只有淡季的思想，没有淡季的市
场。只要景区策划者放开思路，认真
去想去做了，就一定能有效刺激消费、
拉动市场。 康 磊
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本报讯 新春将至，何不到沿黄休
闲带畅游一番？春节期间，惠济区多
个景区将推出丰富多彩的旅游活动。

据了解，春节期间，富景生态游乐
世界将特别推出 10元优惠门票，景区
还聘请四川知名厨师，推出正宗川菜
年夜饭。丰乐农庄将推出品种多样的
年夜饭及年货礼箱。大年初一到正月
十五，温泉住宿者可获赠康乐户外体
验券。花园口旅游区将对持郑西高铁
车票的游客实行门票八折优惠。四季
同达生态园怪坡门票将实行五折优

惠，并推出多种年夜饭及年货礼箱。
春节期间，金帝庄园门票全免，温

泉洗浴门票七折优惠，同时推出体验
摄影大赛及香果园温泉首届都市男女
浪漫文化节。凡报名参加体验“金帝
庄园生活圈”活动的网友，女士免费，
男士半价。此外，果岭酒店将推出

“2010”地中海、依云“1+1”、“独栋别墅
情”、“喜庆客房”4款新春套票。持该
酒店推出的康乐券可免费使用综合运
动馆室内所有康乐设施。

（刘倩）

本报讯 2月 14日~3月 1日，国
家 5A级旅游景区——嵩山少林景
区将推出以虎文化为主题的系列新
春旅游活动。

春节期间，登封民间社火团队
将在景区进行精彩表演，正月初三
将上演登封大冶镇“猩猩怪”表演，
正月初四推出精彩的女子盘古队表
演，正月初六，君召乡前孟村神秘的

“独角舞”表演将粉墨登场。该景区
还将在少林游客中心广场两侧通道

举行“佛教与虎文化”系列主题展
览。

另外，农历正月初二至初七，景
区还将安排少林武僧现场教授游客
少林“虎”拳，参与者可获赠精美新
年喜帖。今年春节，景区还将首次
为青少年游客开辟“生龙活虎”儿童
乐园，孩子们玩乐之余还可参加虎
年画虎涂鸦比赛，获奖者将得到精
美纪念品。同时，该景区还将在少
林寺山门前特别设置动漫形象的卡

通“虎”，并推出精彩的动漫“虎”人
偶表演，供游客合影留念。景区还
将制作不同类型的“虎”造型，将厚
重久远的嵩山历史及少林文化，以
猜谜互动游戏的形式在塔林布展，
届时游客可参与互动猜谜，并可获
赠精美礼品。

据悉，报名参加春节活动的前
100 名爱虎、扮虎、戏虎、属虎的人
士及前 50 对情侣均可免费游览嵩
山少林景区。 （孙春霞）

本报讯 为迎接新春到来，康百
万庄园从夯实营销队伍、加强与旅
行社联系等多个方面积极准备，抢
抓机遇促营销。

在“公开、公平、公正”的原则
下，景区通过竞聘上岗的方式，选拔
了一批优秀人才加入营销队伍，此
外，景区还建立与周边景区的长效
联合机制，通过“走出去，请进来”的
办法，先后派遣市场营销人员分赴
洛阳龙潭大峡谷、开封府、南阳五朵
山等景区学习和交流，进一步完善

景区营销管理制度。
为加强与旅行社的合作，景区

通过电话、传真、网络、走访等方式
加强与周边旅行社的联系，通过邮
寄新年贺卡方式对旅行社进行回访
和交流，并认真做好各踩线团的接
待工作。另外，景区积极参加郑州
市旅游局组织的“魅力郑州畅冬游”
和近日在西安召开的郑西高铁旅游
合作推介会等活动，有效推动了景
区旅游市场开发工作。

（肖航）

康百万庄园 抢抓机遇促营销 惠济区 春节旅游活动亮点多

嵩山少林景区 捧出春节旅游大餐

找到春节营销的“金钥匙”

名酒市场供不应求，就此，1月28
日，河南省副食品有限公司通过省会
媒介发出一封致歉信，称经过该企业
积极努力，茅台、剑南春、五粮液等名
酒厂家已经加大对河南市场的投放
量。

省副食在名酒产量不足，配额紧
缺的情况下，坚持不从其他渠道购进
一瓶酒，这就更加可贵。在董事长兼
总经理王庆云的办公室内，常常可以
见到一些经办人，请求其提供足质足
量的名酒产品。每逢这时，王庆云总
是一以贯之地回答：品质没问题，但
是数量难以保障！

日子久了，这种宁缺毋滥、保障品
质、不售假酒的概念，自然而然铸就了
全国惟一的“省副食”金字招牌。

就在这个品牌积淀的进程中，不
知源于何时，王庆云开始思考如何运
用这个流通重镇为豫酒做些事情，从
他对新闻界的发言来看，这种思想大
概裸露于2007年的秋季：“在实际工作
中，有时会遇到一些前来购买本地酒
的客户，因为之前没有这种窗口，对方
常常会遗憾离去，这使我们陷入了一
种深思，作为一个河南人、作为河南的
企业，我们应该有责任把本地酒推出

去，也有必要利用我们这个平台，让更
多的人熟悉豫酒、接受豫酒。”

对于一家企业而言，增加新的利
润增长点固然是发展趋向，但是省副
食在推进豫酒发展方面，显然更重要
的是尽一份责任。在600平方米披红
挂彩的门店内，“河南名酒”占据一席
之地，与业内盛行的收取高额进店费
不同的是，获准进入“河南名酒”店内
的河南各地酒企的产品，不取分文，
按期结算，没有设置丝毫进店门槛。

较之国内名酒，豫酒目前的销量
相差甚远。不夸张地说，省副食几乎
每周都会接待来自国内（甚至国外）
的名酒品牌的进店请求，如果仅为利
润增长，省副食完全可以将“河南名
酒”替补下来。然而，省副食并没有
这样做，非但如此，还在每年一度的
糖酒会上掣起了“振兴豫酒”的大旗。

2008年，在河南省糖酒食品流通
协会主办的第四届河南省糖酒会后，
身兼会长的王庆云邀请大家召开了
一次总结会，来自省内的酒企和流通
业的代表聚集一堂，评判外酒经验，
热议豫酒兴衰。

2009年全国糖酒会召开的前夜，
忙里偷闲，河南省副食品有限公司、

河南省糖酒食品流通协会又联合召
开了“情系豫酒，共谋发展”高端座谈
会，较之一年前，这次会议的参与者
更多，议题也更多，如何在全球金融
危机的情况下变被动为主动，如何在
禁止“酒驾”的大背景下开创新的事
业篇章，豫酒如何缩短与国内名酒的
距离……桩桩件件，见微知著，显示
了这个流通企业的博大胸襟。

这就是省副食掌舵人王庆云的
豫酒情结，这种情结绝不能仅用增加
部分豫酒销量来衡量，他给河南酒类
经销企业起了模范作用，引领行业

“关注豫酒，传播豫酒”的意义将更加
深远。

王见宾

省副食的豫酒情结


