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栏目记者 赵 羲

今年促销热度超过往年
第一百个国际妇女节即将到来，虽

说春节消费的“巅峰时刻”已过，郑州各
商场仍然掀起了不小的促销浪潮，新装
上市就打折的情况依然在延续。记者
看到，虽然郑州各商场鲜有打出第一百
个国际妇女节这个由头的，但促销的力
度一点也不含糊，折扣、高倍积分、满额
赠礼等促销手段被充分利用。

紫百将在今年的“三八”节推出“魅
丽三月，相约相悦”主题营销活动，3月
5日~8日，化妆品各品牌继续推出满额
赠，少淑女鞋春季新品满200减60。新
玛特总店、新玛特金博大店、郑州百货
大楼等商场的新款春装也均有打折。

从商场的表现来看，促销热度远超
往年，与刚刚过去的元宵节更是不可同
日而语。前几天的元宵节，几大商场只
是用舞狮、猜灯谜等活动烘了下人气，
并没有实质性的促销出现。业内人士

分析，由于今年二月春节、情人节双节
合一，商场少了次促销高峰，而上周末
的元宵节与妇女节也太过临近，不少百
货商场放弃了元宵市场，因而，妇女节
便成了营销“热期”。

春节的火爆销售给了商家很多信
心，这也是大家一致看好今年妇女节的
重要原因。紫百副总经理吴铭说：

“2010 年的春节市场比我们想象的要
好，党和国家医治经济创伤的速度让我
们很吃惊，如今已完全感受不到经济危
机的影响。”

“春淡”时期可以买什么？
春节黄金周，郑州市 7家大型商业

企业共实现销售额 2.6亿元，同比增长
20%。吴铭表示：春节期间黄金珠宝类
商品销售情况最好，比往年提升了90%
以上，服饰类商品春装新款销售奇佳，
已经占到总销售的70%以上。可是，每

年的春节一过，商场也就随之进入了淡
季，商场的促销活动将会沉寂一段时
间，这时候，消费者最适合买些什么商
品？

首先是春装。新品一上柜就打折
的趋势今年依旧在延续，大商新玛特郑
州金博大店 3 月 5 日~8 日百货服饰春
装新品7折起，会员还可以享受高倍积
分。而且，目前春装在各百货商场已占
了大半江山。据了解，紫荆山百货的春
装库存已经达到 80%。随着春装的全
面上市，三八妇女节期间各大商场均有
促销活动，是时尚淑女“尝鲜”买新装的
好时机。

其次是化妆、护肤类产品，这两类
商品很少跟随商场活动大幅打折，但相
对来说，每年春节后的一个月却是该类
商品性价比最为合理的一段时间。这
是因为每年春天各大品牌都将发布大
量新品，促销活动的集中程度为全年最
高。

十年免费包修+“一站式”服务

美的率先打响
2010年白电“服务战”

消费者家电保有量不断增多，家电服
务却未能同步发展，家电维修难、保养难、
不同品类家电的不同繁琐程序，都令消费
者头疼不已，消费者呼唤专业化、人性化、
多样化的家电服务。2010年，成功入选全
球品牌 500强的中国家电企业美的又出服
务重拳，推出“十年无条件包修月暨春季保
养大行动”活动，在 3·15 来临前为消费者
送上一场服务升级的“豪门盛宴”！

3 月 3 日，白电巨头美的在郑州举行
“品质中国 信赖美的”新闻发布会，向河南
市场消费者郑重承诺：3月期间针对空调冰
箱洗衣机用户推出“一站式”上门服务的春
季健康保养大行动，同时凡在 3 月期间购
买美的空调、冰箱、洗衣机产品，即可享受

“十年无条件包修”，进一步升级家电行业
品质标杆和服务标杆。

2010年元旦、春节期间，美的空调、冰
箱、洗衣机推出“创新科技 开启美的中国
年”联合促销活动，三大品类均实现大幅增
长，全面领跑 2010 年市场。此次“十年无
条件包修月暨春季保养大行动”是美的继
渠道整合、销售整合后，在服务整合方面推
出的一项极具创新意义和行业影响力的活
动，美的的营销整合正焕发出巨大的经营
活力，持续巩固美的在河南市场白电第一
品牌的影响力。

楚天堑

消费加速快跑
后劲依然十足
新闻：据《经济日报》报道，商务部近日

发布的统计数字显示：2009年，在国家搞活
流通、扩大消费等一系列政策措施的引导
作用下，我国全年实现社会消费品零售总
额 12.53 万亿元，同比增长 15.5％，扣除价
格因素，实际增长 16.9％，增幅比上年提高
2.1个百分点，创1986年以来的最高实际增
速。预计到“十二五”末期，我国有望接近
或成为全球最大消费市场。

商务部新闻发言人姚坚表示，2010年，
商务部将以加强流通体系建设为重点，增
强国内消费特别是居民最终消费对经济增
长的促进作用，努力扩大城乡居民消费。

视点：今年春节黄金周期间，全国实现
消费品零售额 3400 亿元，比 2009 年增长
17.2％。专家预计，今年社会消费品零售总
额可望继续保持较快增长。

同时，有人根据全球投资和消费没有
明显好转的情况作出判断，今年上半年乃
至全年，外需不会有明显反弹。所以，今年
我国还要立足国内市场，立足于扩大消费，
促进经济发展方式的转变。

时势如此，新的一年商企需要做出更
多努力。

网购改变
商业市场格局
新闻：据《北方新报》报道，艾瑞咨询公

司近日发布的数据显示，2009年中国网络
购物市场交易规模达 2483亿元，截至 2009
年6月，我国网购用户规模已达8788万。

另据报道，2008年家电网购销售额为
200 亿元，2009 年超过 400 亿元，按照这样
增长率计算，2010年家电网购将突破 1000
亿元。高速膨胀的网民消费群体，促使众
多网购巨头对 2010年均充满热望，大规模
扩张已在实施中。

视点：近日，商务部信息化司相关人员
证实，正在草拟一份关于“未来将进一步支
持传统的商贸企业、流通企业、商业企业，
进一步完善网上购物系统”的文件。

实际上，商务部近3年来一直提及电子
商务。2010 年商务部已经将加强流通体系
建设列为重点，增强国内消费特别是居民
最终消费对经济增长的促进作用，加大政
策支持力度。“加强网络购物消费即是措施
之一”。

郑州已有多家商业企业向纯电子商务
网站发起冲击，对消费者而言，这有益处。

以“志愿有我、共建和谐”为
主题的 2010年省会“志愿新春”
游园活动元宵节当日在郑州市
绿城广场举行。活动中，最打眼
的就是郑州移动的 G3大篷车，
他们为活动提供的帐篷更是遍
布全场。

当天，天空一直是春雨迷
蒙，料峭春寒也使人们裹紧了衣
服，但丰富多彩的文艺节目、寓
教于乐的科普宣传、灵活多样的
互动游戏使现场气氛火热，郑州
移动的G3大篷车上更是挤满了
前来参观体验的市民。在露天
文艺演出中，来自郑州移动的小
伙、姑娘们跳了两支节奏欢快、

曲子喜庆的舞蹈，为游园活动增
色不少。

活动中，郑州移动、G3大篷
车上的G3笔记本一直在循环播
放河南志愿者的宣传片，充分利
用现代科技使人们更好地理解
了志愿精神。据了解，郑州移动
一直致力于弘扬雷锋精神和“奉
献、友爱、互助、进步”的志愿精
神，组织引导员工积极参与志愿
服务，不断提高文明素质和社会
文明程度，推动和谐中原建设。
在已经召开的北京奥运和即将
召开的上海世博会上，都有郑州
移动志愿者的身影。

赵羲 文 宋笑琳 图

如何顺应当代女性消费特点设计营销策
略，正在成为经营者们思考的重要问题，紫百
也在摸索中前进。据悉，今年“三八”节，紫百
将推出“魅丽三月，相约相悦”主题营销活动，
提供一系列让人眼花缭乱的优惠促销，这无
疑将构筑一个都市女性购物的天堂。

“荷包掌握在她手中”，这个源于 20世纪
60年代以后发达国家的家庭经济模式，在二
十一世纪得到进一步加强，“她世纪”已经到
来。紫百近年来通过研究女性消费心理特
点，实施各种措施推动女性消费，取得了不错
的效果。根据紫百的顾客问卷调查显示，女

性消费占比已经超过男性，达到60%以上。
在2009年紫百加入大商集团后的第一次

品牌布局大调整中，女性服装由原来的一个
业种细分为少淑女鞋和贵妇女装两个业种，
扩大到两个楼层，下一步还将在一楼开辟女
包卖场。在引进品牌方面，风靡全国的名品
女装哥弟、邦宝、江南布衣、百家好、a02、
VERO MODA等陆续落户紫荆山百货，紫百
的女性服装阵容已非常强大，跻身国内一线
之列。女鞋卖场也汇聚了 fed、百丽、思加图、
她他、天美意、森达、七月恋人、金利来等时尚
品牌，实力强劲。所有品牌均以最新形象店

面世，大有导引郑州都市女性消费市场时尚
潮流之势。

在女性服务方面，紫百也别出心裁：很多
除男装业种外，其他业种的赠品多为花样繁
多、典雅别致的女性饰品和女包，化妆品常年
推出满额赠礼活动，黄金珠宝更是推出许多
针对女性的免费项目。据悉，紫百今年还将
针对紫百会员组织若干次女性知识讲座，推
出女性专项服务措施，来服务广大都市女性
消费者，加深紫百和女性消费者的之间的“姐
妹情”。

朱庆华

1573广告之困
2010年“我最喜爱的中央电视台春节联欢晚

会节目评选”揭晓，《捐助》获小品类一等奖，赵本
山因此第12次荣膺“小品王”。虽然，“山”还是那
座“山”，奖也还是那个奖，可是含金量的缩水却
是众目共鉴，在此之前，甚至有网友建议赵氏放
弃评奖，宁缺勿滥。

回味《捐助》，剧情平平之外，让人非议最多
的莫过于国窖 1573的广告植入。较之谢明先生
在各高端场所举行的品鉴会，较之 60年国庆“举
杯同庆，欢庆 60——国窖 1573文化中国行”等活
动的成功举办，春晚显然没有达到知名度、美誉
度双举的预期效果。

诟病的焦点几乎众口一辞：一个连儿子上学
都需要捐助的困难家庭在得到捐助后，竟然去买
价值不菲的国窖1573作为礼品，似乎与剧情表现
的主题大相径庭。

如果不止于谩骂与诟病的层面，而是做行业
纵深的思考，那么我们更愿意以此案例来解析目
前快消品业中植入广告的得与失。不可不说，植
入式广告正在成为国内酒业的一个热潮，宋河在

《赤壁》中宣传“中国性格”，剑南春在《夜宴》里大
摆酒席，在《非诚勿扰》中倾述幽怨。国窖1573的
母体泸州老窖也曾在《酒巷深深》中大讲品牌历
史和内涵……

理论上讲，植入式广告被戏称为“广告中的
软文”，酒业之所以对植入式广告比较推崇，重要
原因在于：传统的广告形式是武断地将广告信息
强加给消费者，正所谓强迫的力度有多大、观众
的抵触就有多深，而植入广告的传播方式是“非
强迫式”的，如果植入得好，受众接收了品牌信
息，受到了影响，消费行为发生了变化，却根本意
识不到，这无疑能让消费者更易于接受。早年在

《西安事变》播出后，将军呢布料的热卖，《血疑》
之后，光夫衫的招摇，韩剧之后，韩式煲汤和韩服
的兴起，虽然不是影视产业链上的一环、与剧作
者的主观想像无关，但是客观的现实却与剧情的
深入人心休戚相关。

也正是基于这一点，许多酒业开始对影视的
植入广告感兴趣。河南张弓酒业董事长孙刚曾
多次对媒体讲过早期与张弓酒业的邂逅，在其身
为电视人的时候，某次在商丘拍片，因为寒冷所
迫，曾经与当地的张弓酒业达成置换协议，在由
他负责的影视剧中出现几个张弓酒的镜头，换取
张弓酒若干。这从一个侧面也反映出，影视的植
入广告产生其实早有端倪。

那么，1573失在何处？
植入式广告的核心价值在于“借势”——名

编、名导、名星，但在操作上还要使剧情表达与品
牌内涵相符合。从前者来看，1573的要素选择都
没问题，问题在于其彰显品质与剧情内涵明显不
符，使得在表情达意时难以润物无声，入脑于无
形。

所有新生事物的生长都会有一个过程，在这
一点上，我们不能过分指责 1573，相比其他遭受
过或褒或贬的酒业来讲，1573受全社会关注的程
度要远远高于它们。因为在这个影响全球华人
的舞台上，任何蛛丝马迹都会被亿万双眼睛过
滤，真、妙、绝、神、魂、韵——这种全民的检阅是
难得的机遇，重要的是，中国酒业和影视业的无
间合作还要精益求精。 王见宾

郑郑州州
商场商场 “春淡”“春淡”

妇女节妇女节

每年的春节一过，百货商场都会迎来为时不短的一段淡季，在这

段时间里，养精蓄锐练内功是要做的，而抓紧一切时机提升销售量更

加重要。三八妇女节即将到来，郑州商场迎战“春淡”的第一场战役

正式打响。

紫百：构筑女性购物天堂

郑州移动为“志愿新春”活动添彩

对于液晶电视在使用中的一些注
意事项，许多人可能并不是很了解，这
些问题如果不加以注意的话，很有可能
影响到电视产品的使用寿命。

杜绝不良习惯

不看电视时，注意关闭LCD屏幕，
不要仅限于遥控器的关闭状态，以防止
灰尘的堆积，不要用指尖或尖物在
LCD表面上滑动，以免划伤表面。

不要把液晶电视放在潮湿的地方，
如果湿气已经进入了液晶电视，就要将
其放到较温暖的地方，以便让其中的水

分挥发掉。为使屏幕具有更好的显示
效果，现在的液晶屏幕上都有特殊的涂
层，发胶、酒精、灭蚊剂等喷洒到屏幕
上，会溶解这层涂层，对液晶分子乃至
整个屏幕造成损伤，导致整个电视寿命
的缩短，因此，应尽量避免水分和化学
药品与屏幕的接触。

正确清除屏幕表面污垢

液晶面板的污迹大体分为两种，一
种是灰尘，一种是使用者不经意留下的
指纹和油污。想要除去液晶屏的污垢，
最好用柔软、非纤维材料，比如脱脂棉、

镜头纸或柔软的布等，用少许玻璃清洁
剂轻轻地将其擦去，禁止使用酒精一类
的化学溶液，不要用硬质毛巾擦洗屏幕
表面，以免将屏幕表面擦起毛而影响显
示效果，也不能用粗糙的布或是纸类物
品，易产生刮痕。

需要提醒大家的是，不要将清洁剂
直接喷到屏幕表面，它很容易流到屏幕
里面导致 LCD 屏幕内部出现短路故
障。清洁屏幕还要定时定量，频繁擦洗
也是不对的，会对电视屏造成一些不良
影响。

张良钰

液晶电视保养有诀窍

长城葡萄酒
再度携手博鳌亚洲论坛

在近日于北京召开的博鳌亚洲论坛新闻发
布会上，中国葡萄酒行业的领军品牌长城葡萄酒
成为本届博鳌亚洲论坛的官方合作伙伴。

长城葡萄酒不仅连续两年成为博鳌亚洲论
坛唯一指定葡萄酒，作为当天新闻发布会的庆功
用酒，它也为全球最具盛名和影响力的国际论坛
碰响了期待精彩的“第一杯”。论坛相关负责人
表示，长城桑干酒庄酒作为国宴之选，已经成为
中国的美酒名片。世界级品质、国际化形象是博
鳌青睐长城葡萄酒的缘由。

据悉，特供本届博鳌论坛的长城桑干酒庄酒
来自中国第一个真正意义上的葡萄酒庄——长
城桑干酒庄。这座开启了中国酒庄酒历史的名
庄经过30年的发展，凭借始终如一的高品质登顶
世界名酒的“金字塔”。作为奥运会和世博会两
大国际盛会共同指定的唯一葡萄酒品牌，“双冠
王”长城葡萄酒在中国国宴殿堂大放异彩，成为
中国国家领导人设宴国际贵宾的“御用”之选。

作为中国葡萄酒的龙头品牌，长城在维护行
业公共利益，主动承担社会责任上始终积极行
动；而随着近年来国际影响力的大幅提升，正在
着手布局海外多个黄金产区的长城葡萄酒，希望
能为消费者提供更多元、更高质的美酒体验。

佳佳
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虎年元宵佳节，宝丰酒业
有限公司三辆花车抵至郑州，向
广大市民奉献了一出“宝丰酒业
中原巡 龙腾虎跃‘闹元宵’”的
视觉盛宴。

宝丰巡演花车分别由一只
长约 15 米的布老虎和两只巨
型国色清香宝丰酒酒瓶模型组
成，走在前面的老虎造型威猛
巨大、栩栩如生，四只利爪大如

磨盘，头部有节奏地左右扭动，
两只眼睛在雨雾的笼罩下映射
出耀眼的光芒，呲开的大嘴时
而发出沉闷的低吼，尽显“王”
者之风。紧跟其后的是国色清
香宝丰酒藏品与尊品的酒瓶模
型，中国红藏品吉祥喜庆、雍容
华贵、立体感强。宝石蓝尊品
深邃大气、博大冷静、流线丰
满。 王峥 文/图

宝丰酒业“闹元宵”


