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外币产品走俏市场
“从3月3日我们开始发行的‘金钥匙

汇利丰’有关产品,与欧元/美元汇率挂钩,
保本但收益是浮动的,卖得格外俏。”农业
银行河南省分行营业部理财师朱广全介
绍。

记者获悉,不仅外币产品本身走俏市
场,发行也出现了小高峰。在 2月份短短
的15个工作日内,外币理财产品的发行量
近90款,这和去年外币理财产品一月仅有
个位数的发行量形成巨大反差。与此同
时，据交通银行理财师张璠介绍，为迎合
市场变动和投资者的需求，银行新开发的
外币理财产品一般期限较短，以 1个月至
3个月之间的为主。而由于市场预计美元
承压下行的可能性较小，目前发行的产品
多为美元款。

“前期外汇市场受金融危机影响,动
荡较大,导致相关的外币理财产品发行较

少。这段时间,避险货币和商品货币受市
场青睐,外币理财产品重出江湖。”招商银
行郑州分行营业部理财师宋恒信分析。

记者了解到，今年在产品投资方向
上，较前期也丰富不少。例如，光大银行
阳光理财A计划、中国银行汇聚宝系列产
品、中信银行外币理财系列等都投向债券
和货币市场，其发行占比超过80%。

不宜换汇购买外币产品
宋恒信提醒，投资者购买外币产品，

除了关心收益率外，也要多加注意汇率风
险。“即使澳元产品收益率较高，很多机构
在非美货币中也较看好澳元的表现，但若
持有期内澳元出现一定幅度贬值，同样会
使投资者遭受损失。”她说，实际上，目前
市场上对于主要货币走势的看法并不一
致，投资者要注意分析判断。

目前，美元指数在 79 至 80 之间徘

徊，较去年年底已出现强劲反弹迹象。
宋恒信说，在外汇市场上，美元近期表现
强劲，非美货币相对弱势，这均基于美元
的避险属性与美联储加息的预期。

朱广全认为，2009年的第 2季度至第
4季度，风险资产市场出现了大幅反弹，与
此同时美元对大多数货币出现大幅下
挫。但今年上半年投资者对风险头寸的
调整以及复苏过程中可能出现的令人失
望的数据会促使美元在下跌趋势中出现
一定修正。他表示，美元将在今年上半年
反弹，但在下半年重新走软。

专家建议投资者尽量选择固定收益
类型的外币理财产品，币种选择手中持
有的外币，不宜换汇购买外币理财产品。

汇市动荡不应盲从
外币理财在今年初重新走到前台，填

补了银行理财的一些空缺，显然是好事。

而且，鉴于目前市场上几乎所有的外币理
财产品在年化收益率方面，都要高于同期
的外币存款，如果投资者手头恰有外币，又
不愿结汇，外币理财产品是一个不错的选
择。

理财专家表示，在选择外币理财的投
资品种时，首先应关注今年可能率先进入
加息周期的币种。比如近期美联储加息
预期高企，而澳大利亚央行在连续 3个月
加息后可能会“休息”一下。从历史经验
看，进入加息周期的币种具有一定的投资
价值。

尽管外币产品的预期收益率呈现上
升趋势，但张璠表示，目前世界各国在
面对是否退出经济刺激政策时均犹豫
不决，因此外汇市场走势复杂，各国加
息时间表也不能确定，建议持汇投资者
应尽量选择期限较短的产品，比如 6 个
月以下的短期外币产品，以避免汇市波
动出现的贬值与加息后的收益损失。

随着全球性通胀预期强化以及加息周期临近，外币理财产品的收益水涨船高，压抑许久的外币理财市场随着全球性通胀预期强化以及加息周期临近，外币理财产品的收益水涨船高，压抑许久的外币理财市场

得以集中释放，得以集中释放，在虎年卷土重来。近日，记者从在虎年卷土重来。近日，记者从我市几家银行了解到，外币理财产品今年以来开始逐步走俏，我市几家银行了解到，外币理财产品今年以来开始逐步走俏，

收益率也有所提高，其中尤以澳元理财产品收益率也有所提高，其中尤以澳元理财产品最受青睐。最受青睐。

本报记者 王 震

华中食品新城近期迎宾
本报讯 近日，从郑州市二七区

商务局获悉，依托郑州中陆物流广场
的地理优势，经郑州市规划局批准为
永久性商业用地的郑州华中食品新
城，已经进入招商及装饰的最后阶
段，将于近期开业。

随着国家对中部地区投资力度
的不断加强，郑州南三环食品批发群
日益彰显出在全国行业中的知名度，
如全国著名的万客来食品城、中陆物
流广场，郑州茶叶批发市场等，即将
面世的郑州华中食品新城，集纳了以
往成功的市场经验，又进行了高规
格、人性化统一规划。11日，在中陆
物流广场组织的新闻发布会上，华中
食品新城招商负责人王大生说，该市
场共有800套标准营业房，上下两层，
物业管理统一设立了消防、安保、卫
生、物流等系列配套机构。（屈媛媛）

随着孔子学院越来越多的建立，汉学热、
国学热成风潮，如果说孔子是中华文明在海
外的名片的话，那么，与之相映，中国酒文化
的海外名片当推五粮液——目前，它已占到
中国出口白酒份额的90%以上，受到欧美、日
本、东南亚等地消费者的热捧。

回眸国内酒业发展，在白酒行业，五粮液
一直是品牌开发的急先锋。在五粮液刚开始
受人关注时，其品牌结构中仅有价格二三百
元一瓶的五粮液和一些普通档产品，在陆续
开发的过程中，麾下品牌一度达到100多个，
直到2002年的经销商大会上，五粮液宣布对
子品牌进行整顿，并提高了五粮液的品牌进
入门槛，开始实行“1+9+8”的品牌战略，即打
造 1个世界性品牌、9个全国性品牌和 8个区
域性品牌。“五粮液”品牌作为“世界性品牌”
的发展对象，获得了资源优势，其后不久，站
在巨人肩上的五粮液1618开始款步前台。

五粮液 1618 酒运用了五粮液独特的勾
兑技术，创造性的在传统基础酒的品质上再
度飞升，酒体浓香绵厚而深邃，各味协调，口
感醇和，挂杯持久，是五粮液酿酒技艺与品
质保证的极致体现。使用明代迄今已639年
的窖池酿造，定位是高端商务用酒，其口味
延续了五粮液家族以往的香醇厚重“不上
头”的特点。上下红白各半的瓷器包装，喻
中国古典之精华“中庸之道”，“中庸者，和谐
也”。而器体的弧形婉转，则深含中国古典
美之精粹，妙不可言，喻之瓷中西子皆不为
过。宝剑赠名士，这样的一款名门新秀，当
然是成功人士之酒。

说到这里突然发觉，孔子学院也好，五粮
液出口实值也罢，其间所共同秉承的中国精
神似乎早通款曲。酒，凝聚了中国文化的精
神和气质，从今天见诸于各种文博场馆的爵、
樽等稀世珍玩来看，儒家是将酒上升到“礼”、

“德”的高度来看的，在儒家文化形成和发展
的过程中，酒成为其理论体系中社会关系的
一个重要载体。1618的可贵之处，在于它承
继了这种精神而不痴守，它来到了更大的法
坛布道，因而融入世界，也因此被世界所影
响。 王见宾

本报讯 今年的情人节和春节重叠，
着实让商家们遗憾。可是莫着急，3月
14日，白色情人节马上就来了。据悉，
从 3月 12日开始，大商新玛特金博大店
大型营销将盛装启幕，让消费者感受不
一样的精彩。

白色情人节在日本、韩国等地非常
流行，甚至不输于 2月 14日情人节受欢
迎的程度。

据悉，对于情人节的氛围，新玛特金
博大店好好下了一番功夫，商场内部不仅
会有百合和玫瑰等情人节装饰，水果、甜
品及咖啡、茶水也将融入商场人性化服务
的理念，同时在商场的每个楼层也会增加
情侣们的留影处。

新玛特金博大店作为当今国际零售
业最流行的“SHOPPING MALL”时尚元

素，现已成为引领国内百货零售业态最
高境界的舵手，此次活动，该店依然紧抓
商场的重点品类，主推像珠宝、化妆、男
装、女装等品类的一些国际、国内一线品
牌，引领二七时尚潮流的风向标。

3月12日~3月14日，百货服饰新品
将以7折起的优惠折扣开启白色情人节
的浪漫之旅，推出了 520谐音“我爱你”
的大型抽奖活动，活动期间顾客现金购
物满 520元，特例商品满 1560元即可参
与抽奖，每日一场，必奖5名普吉岛双飞
甜蜜游，也就是在白色情人节期间将有
15 名幸运顾客获得浪漫甜蜜的温馨之
旅。同时随着新玛特金博大店近期启
动的化妆品节和 3 月 12 日开始的西服
节，回馈力度一点都不亚于各大节日营
销。 （耿国振）

卷土重来卷土重来

综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯综合资讯

器藏甘饴 有酒则神
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省金融机构人民币贷款
前两个月增360.3亿元

本报讯（记者 马晓鹏）昨日，记者从金融管理部
门获悉，2月末，河南省金融机构人民币（下同）各项
贷款较年初增加 360.3亿元，余额为 13797.8亿元，同
比增长25.2%，较上年同期提高5.6个百分点。其中，
2月份较上月增加181.1亿元。

分期限看，中长期贷款继续大幅增加，短期贷款
转升为降，票据融资继续减少。2月末，河南省金融
机构中长期贷款余额为 6635亿元，同比增长 45.7%，
较上年同期提高 27.9个百分点；较上月增加 286.8亿
元。短期贷款余额为 6104.4亿元，同比增长 15.2%，
较上年同期提高5个百分点。分项目看，个人贷款及
透支继续增加、单位经营贷款转升为降，单位固定资
产贷款大量增加，银团贷款和贸易融资少量增加。2
月末，河南省金融机构个人贷款及透支余额为2913.2
亿元，较上月增加67.6亿元，同比多增53.5亿元。单
位经营贷款余额为 5791.7亿元，单位固定资产贷款
余额为3682.7亿元。

光大银行推出“绿色零碳信用卡”
本报讯（记者 张 慧 通讯员 王 振）近日，光大银

行携手北京环境交易所推出“绿色零碳信用卡”，以
实际行动凝聚社会力量，倡导低碳减排与可持续发
展。

此次光大银行推出的“绿色零碳信用卡”为金卡
级别，套卡发行，标准卡和异型卡各一张，其中异型
卡具有自动免息分期功能。为支持节能减排，该卡
独具卡片可回收、碳足迹计算器、邀约购碳计划、环
保账单等六大独特的绿色环保功能。意在以“信用
卡”为载体，从人们日常生活消费入手，培养大众环
保意识，倡导低碳生活，实现自愿减排，凝聚客户的
力量，贡献环保事业。

广发银行举行健康讲座
本报讯（记者 张 慧 通讯员 常 罡）3月 6日，广

东发展银行郑州分行卡部邀请国内知名中医美容养
生专家曹田梅博士，为广大女性朋友呈现一道美丽、
健康的“大餐”。曹田梅博士从饮食的角度出发，结
合中医深邃奥妙的精髓，将美容融入饮食，告诫大
家，适合自己体制特征的食疗才是最恰当的方法，才
能吃出健康，吃得合理。广发银行赵挺副行长告诉
记者，广发银行秉承“真情服务”的理念，带给广大女
性卡友温馨体贴的服务和回馈。

郑州银行新密县域支行成立
本报讯（记者 张 慧 通讯员 刘 扬）3月10日，郑

州银行新密支行正式开业。这是郑州银行继去年相
继开办新郑支行、巩义支行后成立的第3家县域支行
机构。而此举也预示着该行跨区域发展战略稳步推
进中。

较之于其他商业银行，郑州银行作为我市唯一
的一家本土银行，对增强地方资金融通能力、提高区
域经济竞争优势显然有非常重要的推动作用。新密
支行成立之后，已经开始为推动当地经济发展发挥
积极作用，为地方经济各个领域提供了业务支撑。
针对新密市显著的区域优势和煤炭、铝土等丰富的
矿产资源，该行一直与当地相关企业有着长期融洽
的合作。

据悉，该行控股的首家村镇银行也将不日亮相，
这是其涉足建立农村金融服务模式的努力成果。

“2010年，我们要在省内地市开设网点，接下来，在武
汉、石家庄的金融市场上，也会见到我们的身影”郑
州银行的相关人士告诉记者。

建行推出理财新产品
本报讯 近日，建行在全国范围发行“乾元——日

新（鑫）月异（溢）”按月开放资产组合型人民币理财
产品。本产品专门针对高资产净值客户和法人客户
销售，特别适合追求较高收益与较强流动性的客户，
具有“随时进入”与“定期赎回”相结合的功能特点，
每月 10日为固定赎回开放日。产品存续期内，客户
在每个工作日均可进行实时申购、追加投资、预约赎
回。此外，该产品还根据客户投资时间长短提供差
别化收益。

（张新乔）

本周末 新玛特金博大店出击“白色情人节”

本报讯（记者 赵羲）“移动应该增加
对G3业务的宣传，好多年轻人都还不太
了解。”3月10日，郑州移动组织召开了社
会监督员座谈会及2010年度服务质量社
会监督员聘任仪式，市消协领导、来自不
同岗位的社会监督员齐聚一堂，就郑州
移动服务工作积极建言献策。郑州移动
副总经理杨晓宇率客服部、市场部、网络
部、综合部、信息支撑中心相关负责人听
取了各界建议和意见，并现场为 2010年

社会监督员颁发了聘书。
杨晓宇表示，2010年郑州移动将围

绕“消费与服务”主题，把“服务社会、服
务民生”作为企业服务工作的出发点和
立足点，以为客户提供“便捷、高效”的服
务为核心，开展“便捷服务 满意 100”主
题推广活动，将“满意100”打造成中国移
动优秀服务品质的象征，并最终营造和
谐满意的通信消费环境。

市消费者协会相关领导分析了2009

年消费者投诉集中的热点问题，提出郑州
移动要加强对点对点垃圾信息的治理，并
表示，过去一年郑州移动对处理客户投诉
工作做到了制度健全、反应迅速、处理及
时、消费者满意度最高。

新聘任的社会监督员来自工商界、
学校、医院等单位。15名社会监督员畅
所欲言，就企业如何深化服务品牌、维护
消费者权益、提升服务水平等，提出了许
多有针对性和建设性的意见和建议。

郑州移动邀社会监督员为服务献策

全国“三八”红旗手是怎样“炼”成的
——记大商集团郑州紫荆山百货党委书记、总经理巩玉梅

3月 8日这一天，对巩玉梅来说，是
幸福的一天。

这天上午，河南省人民会堂举行了
纪念三八国际劳动妇女节 100 周年大
会，巩玉梅上台领取了全国“三八”红旗
手荣誉证书。

巩玉梅，大商集团郑州紫荆山百货
党委书记、总经理。这位如今荣誉等身
的全国“三八”红旗手，在 27年前，只是
紫荆山百货大楼男装商场的一名营业
员。二十多年里，从营业员干到大组
长，做过财务、统计，当过团委书记和商
场经理，经历了除物业以外的所有部
门。2000年，巩玉梅走上了紫荆山百货
大楼党委副书记、常务副总经理的岗

位。2007 年企业引进外资，改制转型，
成立新加坡时计宝紫荆山百货郑州有
限公司，巩玉梅任总经理。2009年1月1
日，紫荆山百货加入大商集团，巩玉梅
任党委书记兼总经理。

作为市区两级人大代表，巩玉梅先
后独立或与其他代表一起联名提出了50
多个议案和建议。从她主持紫荆山百货
工作的那一年起，她就带领企业资助河南
中医学院和郑州大学贫困学子，10年来
企业累计投入百余万元，资助百余名学子
完成学业。如今，这些受到紫百资助的学
子们绝大部分都成了栋梁之才。

“成龙那首《国家》唱得非常好，‘家
是最小国，国是千万家’，只有大家都好

了，每个人也就好了。”一颗热忱的赤子
之心，这就是巩玉梅的写照。

2008 年 7 月，巩玉梅当选 2008 年
北京奥运会火炬手。2009年 1月，巩玉
梅带领紫百加入国内商业巨擘大商集
团，同时被国家商务部评定为“金鼎百
货店”，这是目前国内百货行业的最高
荣誉。

谈及以后的规划，巩玉梅说：“我的
近期规划就是利用郑州要建商贸城的
这个机遇，一步一个脚印的把紫百打造
成国际性现代化的商场，成为郑州市民
礼品百货的首选品牌。远期规划当然
是建百年企业。”

朱庆华


