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4月 13日，记者在二七广场附近的
各大商场里看到，不管是橱窗里还是货
架上，春装的数量和款式并不占主流，
部分冬装尚未撤柜，夏装却已占了大半
江山。“这还没到夏天，怎么都是夏装？
想买件春天穿的外套都少。”正在挑选
服装的刘女士抱怨，“每年这个时候都
不好买衣服，季节过渡太快了。这几天

降温就想买件外套穿，这一看都是夏
装，根本穿不了。”

金博大二楼，一家专柜的销售人员
笑着说：“这季节就是这样，春天偏夏，
春夏这两个季节过渡时间短。等到夏
天来了我们再上货的话，早晚了。春天
本来就短，像夏装的这些短袖、短裙，面
料都比较单薄，夏天可以单穿，天冷的
话可以搭配小外套、薄衫之类的就能度
过春天了，而且都能混穿。现在的春装
只是过渡一下而已。”

另外一个女装柜台的销售小姐解
释：“我们的春装都是元月份上市，由于
当时款式少，公司发过来的货并没有立
即上。之后才是陆陆续续上来。过年
期间，还是以冬装为主的，只是有少量
的春装。到 3 月份，夏装就开始上市
了，因为夏装时间长，人们穿半袖能从4
月穿到 9月，所以春装明显没有夏装占
的比例大。”

虽然离夏天还早，但记者看到商场

里夏装都摆在十分显眼的位置，漂亮的
女装吊带、半袖、短裙、无袖长裙，款式
的新颖加上亮丽的颜色，使整个店铺都
为之一亮，让你看了更是怦然心动。就
连店员都身着统一的夏装，他们说，“是
为了能让顾客提前感觉到夏天的来临，
感受到这种氛围。”

二七广场附近有许多临街小店，这
种店铺是专门以年轻人为主流的。进
去一看，不禁咋舌，店铺里挂着的可不
单是半袖、裙子，而是很清凉的背心、透
明的薄纱上衣、吊带短裙之类的。那真
是让你穿到身上分外凉快。相反却没
有看到春装之类的，店主于女士看到记
者如此惊讶，说道，“这都啥时候了，哪
还有春装？早不进货了，店里的春装也
都下架了，你要想看的话就几件七分袖
的小西装。”

于女士解释，“春装的购买价值不
大，没穿几次天就热了，夏装好搭配，
在一年里穿的时间也长，款式变化也

多，还可以混搭，重叠穿，价钱也不贵，
春秋天都能穿。像我们这种店铺，主
顾都是年轻人，他们喜欢抢新鲜、追时
尚。再说现在春夏季都分不清，天热
了就是夏天，天冷了就加件来穿。谁
还上春装呀，肯定早早的都开始上夏
装了。”

就在说话的这空当，店铺里进来了
几个打扮时尚的年轻女孩，穿着都十分
清凉，有一女孩指着一款薄纱裙让店员
拿来试穿。记者赶紧上前问道，这两天

“倒春寒”，买这么清凉的衣服能穿么？
这女孩反倒笑了，“能穿的，这衣服好搭
配得很，这两天气温不正常，过两天就
该热了，还是早买了回来好搭配。”

采访中，一位商场负责人表示，今
年春天因为气温忽高忽低，女装销售
受到很大影响，男装因为有夹克衫等
厚外套还问题不大。“只能等天气回
暖，提前启动‘五一’销售活动了，墙里
损失墙外补。”

春寒扰乱商场“生态”

1900年，郑观应在《盛世危言》中指
出，中国一定要自己举办一届世博会，
而且，一定要选在上海。

回首中国参加世博会的百年路径，
恍如一梦。近日读到赵耕先生的作品

《亮宝旧金山——中国首次组团参加世
博会纪实》，让我们清楚地知道这段往
事的来龙去脉。

第二次工业革命完成后，发达国家
都把世博会看作展示新技术、新产品，
展示实力、相互学习的最好机会。然而

“不尚新奇”的清廷对此并无兴趣，加之
相当长时间内由洋人控制海关，中国在
世博会上的形象几近淹没。

1903年，巴拿马运河工程开工。为
庆祝这一盛事，美国宣布于 1915 年在

旧金山举办“巴拿马太平洋万国博览
会”，这是迄今为止唯一不以举办地命
名的世博会。1912年 2月 2日，美国总
统向各国发出正式邀请。

1913年 5月 2日，美国成为第一个
与中华民国建交的西方国家，仅一个月
后，筹备巴拿马赛会事务局正式成立，
温州人陈琪被任命为局长。在等待拨
款到位的过程中，事务局开始着手在全
国范围内征集赛品。中国产的白酒归
划在农业大类里面。

中国产品飘洋过海进入巴拿马世博
会，酒水被编排在农业馆内。当一排土
里土气的褐色陶罐夹杂在棉花、大豆中
间，根本没有人会停下来看一眼。为了
引起评审团的注意，有人提议把所有酒

类都移入食品馆中。不料移动过程中，
一不小心把一个陶罐摔在了地上，砸得
粉碎。没想到，四溢的浓郁酒香反而引
得不少观众驻足留连。陈琪灵机一动，
当即决定不必换馆陈列，只需取几个空
酒瓶，敞开盖子，把酒分置其中，任其挥洒
香气，再在旁边放几个酒杯，供人品尝。
果然，世博会评审委员纷纷循香而来，品
尝之后更是赞不绝口，最终授予该酒荣
誉奖章，这就是如今贵为“国酒”的茅台。

这真是无心插柳柳成荫。有意思
的是，茅台这次获得的并不是最高奖。
代表中国捧回大奖的五种酒是直隶、河
南的高粱酒，山西的汾酒，广东的果酒
和山东张裕酿酒公司的酒品。

包括酒品在内的十大类展品最终

赢得了世界的赞誉，中国代表团获得
了 1218枚奖章，其中大奖章 57 枚。两
项均列所有参赛国之首，超出了第二
名日本一倍左右，中国由此推开了世
界的门扉。 王见宾

巴拿马世博会上的东方美酒

新闻：据《北京商报》报道，
最近一段时间，精品超市开始在
很多商圈悄然兴起。作为一些高
档商场、购物中心的配套设施，精
品超市大都面积不大，落户在商
场地下一层，但是豪华的装修、精
致的陈列、高档的商品、昂贵的价
格，还是让习惯了超市“促销大
战”的北京人感到新鲜和好奇。

专家指出，由于精品超市的
顾客群主要是外籍人士以及国
内高收入阶层，市场相对狭窄，
因此扩张规模不一定能带来更
多收益。相比之下，精确选址显
得更为重要。

视点：与大卖场、普通超市
“低价促销、走量为主”的经营方
式不同，精品超市主要靠高附加
值商品盈利：二十来元一个的日

本苹果、三四百元一斤的澳大利
亚牛肉、上千元一瓶的法国红
酒，在那里都司空见惯。对顾客
的消费水平有很高要求的精品
超市能够规模化发展吗？这还
是一个疑问。

对于有些精品超市门前冷
落的现状。专家分析认为，除了
商品组织上不够到位外，中档商
圈的消费群与精品超市的定位存
在差距，很可能也是销售不佳的
主要原因。由于高消费阶层市场
容量有限，所以扩大规模并不一
定能增加收益。因此精品超市应
该强调做强，而不是做大。

目前，郑州已经有了多家精
品超市，而经营状况也并非全都
尽如人意，北京等一线城市的案
例值得借鉴。

节能减排、低碳生活、绿色环保，节能环
保的理念逐渐深入人心。记者近日走访各
家电卖场时发现，消费者的环保意识正不断
增强，节能、低碳等概念涵盖人们出行、购
物、饮食、生活等各方面。而家电消费更是
主打环保牌，低碳冰箱、低碳洗衣机、低碳健
康空调、低碳健康电视等节能低碳家电几乎
成为消费者购买电器的首选。

家电的能效标识是消费者购买家电时
关注的焦点，记者走访时发现，能效标识随
着等级的不一样，价格也随着上涨。能效标
识是产品能源效率等级指标的一种信息标

签,目的是为消费者的购买决策提供必要的
信息,以引导和帮助消费者选择高能效节能
产品。

进入 2010年,家电产品实施能效标识制
度的步伐明显加快,一批家电产品的能效标
准纷纷出台。在 2010年开始实施或即将在
2010年实施能效标识制度的家电产品有电
风扇、电饭锅、平板电视、计算机、微波炉等，
2010年6月1日起,空调将实施更高的能效标
准。

业内人士告诉记者：随着当前全球节能
环保的发展形势，节能观念已深入民心，不

少家电企业加大了节能产品的研发与生产，
一些高能耗的产品正在逐渐退出市场；其
次，政府出台各项法律法规来完善家电节能
产品的研发和生产，对于能效比也采取了强
制执行的方式，各家电企业若不达到国家能
效比标准将停止生产，只有达到 1级能效标
识的产品才能上市销售，对于推出低碳家电
产品的企业，政府还给予一定的补贴。需要
提醒消费者的是，在购买了节能产品的同
时，也应当多咨询一下厂商或安装人员，掌
握好正确的使用方式，更有效地达到家电产
品的节能目的。 新文

家电行业主打节能低碳牌

精品超市扩张提速
规模发展尚存风险

新闻：据报道，“锅碗瓢盆”
是谁都离不了的家居日用品，以
前一直被百货商场垄断，在家居
卖场里却难觅芳踪。然而，其巨
大的市场容量已经让众多商家回
过神来，开始争夺这一被忽视的
市场，各种渠道纷纷涌现，瓜分着
百货商场以前占有的主要份额。

据粗略统计，目前在做锅碗
瓢盆生意的主要有四大渠道，除
百货商场这个主渠道以外，还有
建材超市渠道，苏宁、国美等家
电渠道，尚屋等从家居卖场派生
出来的独立专卖店渠道。这四
大渠道各有优势，营销手段各有
千秋，使得平静的“锅碗瓢盆”市

场显得硝烟弥漫。
视点：过去，选购“锅碗瓢

盆”这类餐厨用品时，百货商场一
直是消费者的惟一选择，这一传
统渠道也在锅碗瓢盆的销售上长
久居于垄断地位。近年来伴随家
居产品从百货商场中分离，专业
性家居卖场的涌现，锅碗瓢盆日
渐成为了百货商场犄角旮旯里的

“配角”。现在，四大渠道分食锅
碗瓢盆市场，也许可以改变这一
类商品在百货中的地位。

从另一个角度看，越来越专
业化的销售渠道，将使“大而全”
的销售场所不复存在，全新独立
的零售业态将越来越多地出现。

锅碗瓢盆市场硝烟弥漫
4销售渠道上演争夺大战

这几日，大部分人已经适

应了春天的乍暖还寒，可是本

就“短命”的春装受到了严重

打击，偏低温的天气使人们翻

出了已经放入衣柜的冬装。

商场里，部分冬装还在流连，

春装不合时宜，夏装急速登

场，应当分明的四季生态一下

子紊乱起来。


