
旅
游
快
车

旅
游
快
车

电
话
：6 76 5 5 5 0 7

近处有风景近处有风景“小长假”“小长假”

旅游休闲
2010年5月5日 星期三

ZHENGZHOU DAILY TOURISM

统筹赵顺利 责编李 浙

编辑周 娟 校对宋院红

9电话 67655507 67655197 E－mail:zzrbly＠163.com旅游参谋 休闲指南

万木葱茏酒色新（下）

◆惠济收入近500万
“五一”小长假，惠济区实现旅游

总收入 491.5 万元。该区旅游局负责
人介绍，假日期间，每天都有数千名游
客在惠济区各农家乐体验近郊生态风
光和乡村游的独特魅力，这标志着郑
州旅游业正从传统观光游向休闲度假
游转变，迈入转型升级之路。

◆鸵鸟园千亩槐林引游客
金鹭鸵鸟游乐园“五一”小长假迎

来游客高峰，自驾车游客显著增加。
眼下，正值景区千亩槐花盛开的时候，
游客在园区可免费采摘槐花，品尝槐
花食品。家庭赏花聚餐会、金鹭主题
征文比赛、DV 拍摄比赛、民俗摄影比
赛等活动吸引游客纷纷踊跃参加。据
了解，该活动将持续到5月10日。

◆康百万庄园客流创新高
5月 1日~3日，康百万庄园旅游接

待持续攀升，景区迎来历史同期最大
客流量。据统计，小长假期间，该景区
共接待中外游客3万余人次，实现门票
收入 60余万元，较去年同期分别增长
28 %和80 %，双双创下历史新高。

◆浮戏山辐射半径扩大
“五一”期间，浮戏山雪花洞每天都

要接待万余名游客。假日期间，该景区
办公室、导服中心、投诉中心坚持每天

24 小时值班，并在多个景点设立服务
站，开展车辆安全检查、供应茶水等服
务，为游客营造了一个轻松、祥和、舒
心、和谐的旅游环境。

◆南湾湖·茶岛广受关注
南湾湖·茶岛自建成以来，受到社

会各界广泛关注。近日，中央电视台
新闻联播以“在河南信阳南湾湖，广大
游客采新茶、学茶艺、尽享春色”为内
容，截取南湾湖·茶岛三个画面进行介
绍，引起强烈反响。据了解，南湾湖风
景区经过近几年的建设和发展，已经
成为精品水域景区，特别是投资 1.2亿
元建成的茶岛，已逐步发展成为我国
茶文化旅游的亮点、窗口和地标。

◆皇城相府服务赢市场
山西晋城皇城相府景区迎来历年

来最火爆的“五一”小长假，游客人数
共计 15.7 万人，同比增长 30%。据介
绍，今年皇城相府集团成立了皇城相
府旅游产品开发公司，实施了皇城相
府、九女仙湖、相府庄园三景区联合促
销的战略，假日前往九女仙湖、相府庄
园的游客激增。

◆龙隐引爆“五一”游
小长假期间，刚开业不久的龙隐

景区迎来了第一个旅游高峰，共接待
游客2万多人。据悉，5月2日，景区接

待达最高峰，各地自驾车和团队蜂拥
而至，景区内的3个大型停车场全部停
满，车辆一直停放到景区外公路两边
达3公里远。

◆鸡冠洞高山牡丹人气旺
靓丽的高山牡丹、川流的旅游人

群、良好的游客服务、井然的游览秩
序，鸡冠洞景区“五一”期间处处彰显
着安全文明和谐的旅游氛围。据了
解，鸡冠洞景区共接待省内外游客 6.8
万人次，较去年同期上涨了21%。

◆龙潭沟游客如织
一十九瀑，无一瀑不流光；七十二

潭，无一潭不溢彩。“五一”期间，龙潭
沟景区以气势磅礴的四连梯式瀑布
群、憨态可掬的八戒窥浴吸引了各地
游客慕名前往。据了解，今年景区游
客以自驾为主，截至 5 月 3 日，共接待
游客达5.1万人次，创历史新高。

◆嵩山滑草场实现开门红
“五一”，嵩山滑雪滑草场 2010滑

雪季迎来开门红，众多游人前往。大
多数游客都是自驾前往，还有不少以
年轻人为砥柱的单位也将嵩山滑雪滑
草场定为活动基地。

◆豫西大峡谷年度首漂
三门峡卢氏境内的豫西大峡谷，

“五一”开漂就吸引了来自四面八方的
游客，成为省内旅游市场的一个新亮
点。小长假期间，游客量同比增加
23%，散客突破总游客量的60%。

◆篝火晚会“照亮”白云山
对于“中国最美的地方”白云山来

说，“五一”高峰从 4 月 28 日就已经开
始了。在众多的游客当中，以休闲、疗
养为目的的游客占到78.3%。景区“保
留曲目”——篝火晚会在“五一”期间
让白云山更“火”了。

◆大众生态园引来周边客
郑州东郊的大众生态园内，正在

举行民俗风情节、相亲大会、啤酒节等
丰富多彩的活动，再加上满园开放的
槐花，引得众多游客前往踏青休闲，小
长假期间，景区自驾游车辆和周边城
市游客明显增加。

◆杨树沟带火近郊游
“五一”小长假，前往杨树沟景区

休闲度假的游客络绎不绝，景区客流
量创出近年来新高，自驾游客数量也
急剧上升。另据悉，5 月 8 日，杨树沟
景区第三届乡村旅游节暨2010商都快
旅户外帐篷节将开幕，届时，游客将有
机会现场体验磨面、农场播种的乐趣，
还能品尝到景区特别推出的八道特色
小吃。

本报讯 巩义市文物和旅游局昨日
发布的统计数字显示，“五一”小长假，该
市接待国内外游客同比增长42.1%，旅游
总收入同比增长31.5%。

据了解，假日期间，浮戏山、青龙山、
长寿山等生态旅游景区很受青睐，盘龙
山、嵩阴等乡村旅游也日渐火爆，以看田
园风光、闻乡土气息、品农家土菜为主题
的乡村休闲游成为假日旅游一大热点。
该市散客市场逐步扩大，游客仍以郑州、

洛阳、焦作等周边地区为主，濮阳、新乡
等豫北游客增加较多，陕西、山东、广东、
北京等省市游客有所增多，逐渐向600公
里外的三级客源市场拓展。康百万庄园
还接待了来自泰国、韩国、美国等十余个
国家的游客。

此外，康百万庄园推出的“舞动十
指·演绎七彩”石膏彩绘、“豫商先驱·魅
力庄园”大型摄影展活动深受学生家长
及摄影爱好者喜爱；长寿山举办的“侯宗

宾爱鸟摄影展”规模大、档次高、影响大，
吸引了许多游客慕名而来；盘龙山九莲
洞举办的中华第一狮小相狮鼓高空狮艺
展演，精彩展现了巩义传统文化艺术。

统计数字显示，随着巩义旅游知名
度进一步提升，该市旅行社接待游客人
数和收入增幅稳步攀升，地接量明显增
长。贝克酒店等星级酒店效益较好，接
待人数和收入增幅均在70%左右。

（张景龙）

“五一”小长假巩义旅游全线飘红

4月 26日，“魅力河南”年度峰
会暨六和液品鉴会在郑州举行。

“魅力河南”人物评选的公益
性，引起了省市党政军及相关部门
负责人的高度重视，因此出席当天
会务的领导很多。主办方也特地
在事前筛选客户，并规定请柬只限
本人参与。

在以酒水为主的商业活动中，
这种规格之高大概并不多见，惟其
如此，负责承办品鉴会的河南三睿
商贸有限公司备感欣慰，在行业领
域内，该公司曾经成功代理过国内
几个强势品牌，这次所代理的高端
产品六和液甫一进入，就能与举座
政务、商务高层人士见面，的确是
件很风光的事情。

六和液属五粮液嫡亲品牌，系
五粮液冲入河南的又一黑马。在
当天的会议上，五粮液集团董事、
党委委员、五粮液股份有限公司副
总刘中国与三睿公司总经理宋智
祥共同表示，双方的联手，将形成

“志在必得”、“联合双赢”的局面。
然而对中原市场心存“志在必

得”信念的，又岂止刘宋二人。
几乎就在“魅力中国”峰会在

中州宾馆召开的同一时刻，一个叫
“国台”的酱香酒品牌，在郑州市嵩
山饭店打开了抢占市场的图轴。

两年前，记者曾著文《国台酒
的背景》，那是 2007年冬季刚刚开
始的时候，国台酒在郑州举行过
小范围的吹风会，行业资深人士
金方明先生宣布担任该品牌代

理，两年以来，国台酒已经完成了
进入河南的热身动作，尤为可贵
的是，由于酱香白酒的大举进攻，

“酱香热河南”的现象正在呈现一
个厚积薄发的沉雄之势。国台酒
业有限公司总经理助理刘有才
说，这次以公司为主体的整体市
场推进，将以争取河南全线市场
份额为目标——这，岂不是国台
酒式的“志在必得”？

淡季精心耕作，旺季收获果
实，这个一袭涌动的春潮。说起来
还有很多，汾酒不久前自行在郑州
开设旗舰店（以前是协助代理公司
开设）；一向以白酒代理为主要业
务的世嘉酒业，开始瞩目于葡萄酒
业的发展；口子窖正在精挑细选郑
州各县市的代理商；此前藏匿较深
的郑州粮液，也正“磨刀霍霍”，与
古都结缘，与时代同步，在德与道、
贵与朴之间辗转，试图一举击碎数
年来“郑州无酒”“更无好酒”的认
知框架……

王见宾


