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全新理念 一个城市两种生活

5 月末，位于新郑市龙湖镇的高端原墅
项目——林溪湾在楼市情况不堪明朗时高
调入市，全面接受消费者的咨询，短短数日，
林溪湾以纯正的西班牙风格和对产品细节
的严谨把控，以及其要打造中原顶级低密度
生活区的稀缺定位，迅速在中原地区引爆，
并得到了相关业内人士的高度评价，认为林
溪湾必将引发中原低密度生活的革命，也将
以其全新的建造理念刷新中原的低密度建
造记录。

近日，记者来到郑州市区至新郑国际机
场素有桥头堡之称的新郑市龙湖镇，此地正
是林溪湾项目如火如荼的施工现场，记者发
现，该项目的物业类型主要以双拼和联排为
主，而并非独栋别墅。（记者仅对 6 月 10 日本
报报道的“林溪湾是独栋别墅”加以更正。）

据林溪湾项目总经理吴建强介绍，整个
项目总占地650亩，毗邻即将通车的郑新快速
路，尊居龙湖南大学城的中心腹地，距离郑州
市区25分钟车程。由郑州新兴置业力邀国际
顶级建筑规划公司加拿大 ADS、世界首席景
观设计公司香港贝尔高林，高端物业的领导
者第一太平戴维斯等业内翘楚强强联盟，以
纯正的西班牙风格和对产品细节的严谨把
控，力求把林溪湾打造成为我市顶级低密度
生活区。

“林溪湾所倡导的‘一个城市 两种生活’
的理念，就是追求既能够便利享受城市资源，
又能够惬意享受安静的低密度社区氛围。的
确，能够在与城市中心25分钟车程内，享受第
一居所的品质低密度生活，林溪湾不失为第一
选择。”前来看房的夏炎在接受采访时表示。

细节把控 没有建筑突兀

林溪湾选取西班牙原乡手工陶瓦，墙面
与屋檐丝丝入扣，同时，依地势走高，蜿蜒而
上，利用台地的视野，将湾景与花木曲线延
伸。在这里，没有建筑的突兀，没有景园的生
硬，似乎这里并不是一个刚刚诞生的低密度
社区，而是生长在此地多年、建筑与景园已经
完全融为一体的成熟社区。再来看看林溪湾
的红砖，经过精心的堆砌和拼接，每一块砖都
经过人工手磨、窑变处理再烧制而成，如今所
呈现的视觉效果则是从40多种拼接组合中逐
级筛选出的，林溪湾所呈献的，就是这些源自
细节之处的精工细作，稳重、典雅、而又历久
弥新。社区的门和每户的小院门同样是纯手
工锻造而成，每一个焊接点和每一条纹理都
凝结着林溪湾的人文情怀。

而在项目建造上，通透房间中温暖与清
新的氧气回转在厅堂之中，房间与房间之间
的各显私密，保持最适合的距离。以一种凌
驾龙湖资源万里峰的度假生活，演绎出生活

之处至高的心灵归处。

远离城市 享受惬意生活

在 25 分钟车程以内的新兴城区，庭院重
重的原墅户型，正在成为老城一套大平层户
型的替代选择。到底是在市中心买大户型，
还是近郊买原墅？本报相关调查显示，对多
次置业的市民来说，一些地段优越的原墅吸
引力大于市中心大户型。这也使得定位群体
相对一致的近郊原墅与市内大宅展开了客户
争夺战。毫无疑问，由郑州新兴置业提供的
城市低密度产品在这场“攻心之战”中将毫无
悬念地胜出。

早期郑州的原墅项目都与城市有一定距
离，有的甚至与亚城市中心的关系亦很微
弱。这些楼盘或特立独行，或与少数几个楼
盘毗邻而居，又由于未开发土地的阻隔而处
于城市服务半径之外。交通的不便和服务配
套设施的缺乏，使居住者很尴尬。林溪湾意
识到低密度项目对城市依托的意义，与成熟
的新兴小镇紧密联系，与区域城市功能共同
形成一个完整的城市细胞。逃离大都市，却
又不疏离。

手工研磨 与自然共生

世界高级度假生活的西班牙精髓究竟被

杜撰了多少？以世界作为版图，又有几人能
揭开西班牙生活的谜团？

林溪湾创作团队寻古问今，终于找到谜
团的真正答案，真正的西班牙建筑精髓，早已
在欧洲绝迹。陈旧暗淡的建筑，只在诉说历
史沧桑的无限停留。真正的西班牙，珍藏在
美国圣巴巴拉。经过殖民时期毫无断档的保
留下原乡韵味，热情的阳光、自由的建筑、手
工的装饰细节、葱郁的繁花，曲径通幽中窥见
花与花园的院子。首富阶层对生活的重新理
解，呈现世界最细腻、最震撼的西班牙感动，
林溪湾于世界三大富豪区王首，首次解开密
境层层迷雾。

世界建筑编年史中，以宫殿开篇，演变为
传世堡邸贵胄私藏，以湾为界临水留传百年
越显贵重奢华，湾畔的鸢尾花如同家徽般彰
显传承不息。时至今日，但凡臻品原墅必然
临水而建，如同贵族基因一般，界限如此分
明。门前葱郁，繁华淹没的小径，曲径通幽，
点映着束束海棠，西班牙红瓦黄墙下宛如一
幅油画唯美，林溪湾的一切演绎在这浑厚的
质感中，如同国王的生活，尽在林溪湾的私人
堡邸之中。

宽适的尺度，在林溪湾低密度生活中成
为恒久不变的中枢数据，只有这令人折服的
尺度，才能引入更多风景，让全家在私人行宫
中感受到度假生活的真谛。 张 霞

十年龙湖梦，万华斑斓，水清沙幼。一方璞玉之上，如若无宝玺加以辉煌，就算出身名
贵，却再无永恒价值。

林溪湾，龙湖宣告不再沉默的凭据，中原平视世界高端品质的图腾，地块坐北朝南，左
有十七里河，右有轩辕路，总占地面积43万多平方米，一种凌驾龙湖资源万里峰峦的度假生
活，演绎着中原永远的高傲。此刻的林溪湾，如同亚瑟王与石中剑般的传说弥漫中原，不同
的是，亚瑟王扮演着林溪湾的永恒；龙湖成为了石中剑，挥出了一个时代的开篇。

林溪湾林溪湾原墅生活问鼎中原原墅生活问鼎中原
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本报记者 黄晓娟

置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权置业维权

本报讯 7 月 15 日，备受注目的浪鲸卫浴万
人签售活动将再次劲爆登场，精品座便器，最低
1折起售。

对中原的老百姓来说，浪鲸卫浴并不陌生，
因为每年的 7月，浪鲸都会拿出优质的产品，以
超低的价格来回馈消费者，让越来越多的普通
消费者能够切身感受浪鲸产品出色的品质和优
良的服务。

无论是“总裁签售”还是“万人团购”，每一
次浪鲸卫浴的活动都会让整个行业为之震动，
让整个中原的百姓为之欢呼，因为他们可以以
更低的价位购买出色的浪鲸卫浴产品。

三年多来，浪鲸依靠自己的卓越品质和完
善服务，从一个对于广大中原消费者来说相对
陌生的卫浴品牌，成为备受各界客户青睐的行
业龙头。

位于有“中国陶都”之称的广东省佛山市的
浪鲸卫浴生产基地，是一家集研发、制造、销售
和服务于一体的专业性大型建筑卫生陶瓷生产

企业。主要产品有座便
器、浴室柜、洗手盆、按摩
缸、蒸汽房、淋浴房等十余
个品种，是目前国内卫浴
产品配套最齐全的厂家之
一。主要经营中、高档“浪
鲸”（SSWW）牌卫浴产品。

随着市场的变化以及
人们生活水平的提高，浪
鲸发现，以往仅靠中高端产品做特价已经不能
满足人们的需求，所以在今年的活动中，浪鲸更
加注重产品的升级换代，也更加注重产品的系
列配套，将推出一系列具有超低震撼价的高端
产品来。

如具有电脑控制、防电墙（漏电保护）、脚底
按摩、针刺喷嘴、臭氧灭菌、恒温龙头等超级配
置的豪爵蒸汽浴房，原价 6万多元，本次活动签
售价仅 15888 元；而具有智能遥控、自动冲水、
喷口自洁、着座感应、自动除臭、前后摆动清洗

等多种功能的智能座便器，原价 2万多元，本次
活动仅售 3699 元；极具现代美感华尔兹蒸汽
房，配备有蒸汽桑拿、喷雾式背喷嘴，豪华大顶
喷等舒适沐浴设施，原价 2万多元，签售价只要
6999 元……多款高端产品，都将以平民价位走
进我们的世界。

平民生活，奢华享受，顶级卫浴，即刻拥
有。就在 7 月 15 日，就在浪鲸万人签售活动。
更多详情，敬请持续关注近期《郑州日报》家居
版。 （冯成刚）

爱格超级E0板材
将落户瀚美居

本报讯 当“好厨房配好橱柜”的观念已经
深入人心时，作为行业领先品牌的瀚美居又抢
先一步将目光放在更好的箱体上。

在整体橱柜中，箱体占了全部所耗板材的
75%左右，另外箱体是食物、厨具储放的主要地
方，所以箱体的质量环保与否直接影响橱柜的
品质好坏。追求“内在美”，方能选到好橱柜，即
箱体的材质第一重要，其次才是看橱柜的配置、
设计及其外观等因素。

爱格板是由世界最大的装饰板材制造商之
一——奥地利爱格木业集团生产。世界上著名
橱柜品牌均采用爱格板作为门板和箱体材料。
它是经过原木切割、粉碎、高温、高压复合而成，
再经过抗磨、防火、防水系统处理，具有超强的
三耐特性（耐高温、耐酸碱、耐刻划），与同类产
品相比，在抗变形性及其坚韧性上爱格板更胜
一筹。由于厨房自身的特殊环境，决定了人们
选取耐高温、耐潮湿的爱格板成为必然。同时，
爱格板的甲醛释放量微乎其微，整体低于欧洲
E1 级的环保标准；基本不会闻到甲醛的气味，
闻到的只是木材的清香，环保100近乎完美。

瀚美居橱柜秉承“诚信第一，质量为王”的
宗旨，一直致力于为消费者提供放心满意的健
康产品，使其快速挤进中国橱柜一线品牌，更是
因其高质量、高环保而深受广大客户的喜爱。
2010年是瀚美居树立行业标杆，引领行业环保
低碳的重要一年，7月上旬在瀚美居十年店庆和
东大街超E0预约概念馆开业之际，瀚美居将与
爱格举行隆重的签约仪式，把与爱格的多年合
作更加深化，荣膺爱格中国的钻石合作伙伴。

（冯成刚）

成也萧何：借势渠道商快速扩张

家具行业近30年来呈现快速发展之势，
这个行业的生产基地，最初是以家庭作坊式
集群发展逐渐走向规模化发展。短短几十
年，众多国内企业影响力享誉全国甚至国
际，渠道商在这其间起着不可忽视的作用。
早在几年前，经销商在行业中几乎处于强权
地位，对于新进入市场的品牌而言，借助当
地渠道商扩张是成功的“捷径”，利用渠道商
强大的分销能力将货分销到各个二三级地
区，并尽快在当地立足、成长。这就导致一
些当地的强势经销商开始主宰大权，想进哪
就进哪里。然而对于很多手中不只代理一
个品牌的经销商而言，他们往往会在市场链
条中最大限度地牟取利益，这些经销商不但
占据着当地大部分市场份额，还在当地享有
极高声誉。因此，企业也只能自吞苦水，毕
竟他们也成全了品牌在当地市场的声誉。

败也萧何：渠道商迎来转折点

任何一个行业发展都有着它的生命周
期，在行业初期，众多品牌在经营渠道、市场

布局都不成熟的时候，只能依托渠道商。企
业在初期的“委曲求全”也纵容了渠道商的
横行，肆意破坏价格体系，导致市场无序竞
争，一个品牌产品的多重价格，被败坏的市
场氛围并没有因此扭转历史前进的车轮，品
牌繁杂的市场终究会被重新梳理，在经济环
境不稳定的情形下，企业品牌一方面要面对
国内同行的挑战，另一方面，要迎接国际品
牌发起的挑战，最后依然屹立不倒的不是号
令群雄的品牌就是权倾朝野的企业。而在
一轮又一轮的革新中，渠道商已然失去了最
初的优势。

市场步入深度调整期

随着家具行业的品牌集中度变高，很多
企业在影响力做足之后，开始由做大转为做
强，当企业规模足够庞大，具备了自营渠道
所需的雄厚资金和实力时，企业开始逐渐摆
脱对经销商的依赖，通过一系列措施让渠道
扁平化，重新在行业中争到自己的主动权。

近日，记者采访了解到，家具行业已经
进入了深度调整期，市场两极化现象开始凸
现，品牌商开始更加注重自己的口碑和定

位，华日、意风、全友等行业领先者都在严格
把关自己每个网点城市的品牌定位，一位从
事家具代理销售10年的张先生告诉记者，宁
缺毋滥，如果达不到企业要求，就直接清除
掉。他们对于渠道商的价格控制有一套严格
的体系，每个品牌都有自己的操作模式，价格
体系的形成涉及销售模式、经营理念。“经销
商在价格上混战的时代已经过去，但这并不
代表他们的获益会减少。”

渠道商前行路在何方

渠道模式的调整是视市场成熟度而进
行的。

渠道模式并不是厂商可以任意根据竞争
的激烈程度和成本的需要而延长或缩短的。
张先生坦言，家具企业开始摆脱传统的线性
为主、层次分明的主流渠道模式，逐渐被以客
户为中心的渠道模式所代替，整个渠道价值
链正向服务和增值型的方向迅速转型。

另一位业内人士分析，作为渠道商，只
能回归自己的原始坐标，收敛行业姿态的同
时也开始对代理品牌进行考量。他们应该
从以前的只考虑品牌到转变衡量企业的市

场定位和产品更新力度以及是否迎合消费
者口味等诸多方面。“存在即合理”。分销
商、经销商都有他们存在的价值。

除了物流、资金流这些最基本的功能
外，分销商在当地市场能很有效地助跑企
业，他们对区域市场的了解、人脉关系等是
厂商无法比及的。因此渠道扁平化到什么
程度才合适，也是厂商一直在成本与效果之
间寻找的平衡点。

二手房“退房”
律师提醒如何维权

首付款比例提高、贷款利率提高、异地购房
限制、第三套房贷限制……自从更严格的差别
化住房信贷政策实施以来，由于买方无能力或
无法购房，各地退房情况屡见不鲜，国基律师事
务所陈奎总结退房的三种情况，并给出维权建
议。

据陈奎介绍，近期退房情况主要分为三
类。一是楼市新政出台后，买方可能因为首付
款比例提高、贷款不能或已购经适房等原因导
致房屋买卖合同不能继续履行。律师建议，买
方可以“情势变更”为由，起诉到法院，要求解除
合同，返还购房款。

陈奎提醒说，存量房屋买卖合同中如约定
“如果买方贷款未获银行审批或者未获银行足
额审批，则买方应当在过户交易时用现金补
足”，此种情况不得使用情势变更原则。

第二种情况是买家主动违约，他们基于对
楼市新政的理解以及对未来房价下降的预期，
宁愿损失定金或承担相应违约责任。

第三种情况是买方被动违约，如买方只有
先将自己的房产出卖于第三人，才有能力履行
与卖方签订的存量房屋买卖合同，由于第三人
主动违约或其他原因而导致自己的房屋未能如
期出售，进而导致买方不能如期履行合同或无
法履行合同。

在买方违约后，卖方可能主张买方承担合
同总价20％的违约责任。法院在裁判违约责任
时会综合考虑诸多因素，如作为守约方的实际
损失、存量房屋买卖合同的履行程度、违约方的
主观过错程度、守约方的预期利益等。买方律
师如从这几方面入手，违约金数额可能会大大
降低。 （段晋玉）

随着经济的高速发展，家具市场的集中度变高，两极化现象明显，企业定位更加精准，高不成

低不就的企业在市场不断竞争下纷纷出局。与此同时，存活的企业也开始逐渐改善自己的市场管

理方式，压缩流通环节，日益减少代理层次，加大直销比重，以便更直接地接触市场，渐渐削弱渠道

商的力量。回顾渠道商在这之间扮演的角色，可谓是几多欢喜几多愁。

家具行业渠道商家具行业渠道商重寻市场坐标重寻市场坐标

浪鲸卫浴万人签售即将登场


