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本报讯 6月20日，第九届中部糖酒商品交
易会暨首届中部进口酒展在漯河市闭幕，经过
各方共同努力，本届交易会成为盛况空前的一
次糖酒会，取得了丰硕成果，而第一次以进口葡
萄酒商集体参展的河南堡隆国际酒业，因为“高
雅中的高调”形象展示，备受中外客商青睞。

整个展会期间，造型独特的堡隆国际酒
业的展位上，人潮涌动，来加盟代理的客商络
绎不绝。河南堡隆国际酒业董事长黄俊勇告
诉媒体采访团，展会期间，堡隆国际酒业签约
的代理商及加盟商不仅仅局限省内区域，这
充分体现了堡隆国际酒业的品牌价值。

在本次糖酒会参展结束后，来自广东的
粤港澳的招商联盟核心成员 20多位代表，专
程来到堡隆国际酒窖进行业务交流，对于堡
隆国际酒窖在河南取得的发展成就，表示了
充分肯定，并就进一步深度合作达成共识。

堡隆国际酒业在本糖酒会上的精彩亮
相，也展示了河南进口酒商的专业形象。在
展会上，堡隆国际酒业顺利签约了在法国仅
次于拉菲的白马庄园系列葡萄酒成为河南的
总代理；德国第一葡萄酒品牌蓝仙姑、法国顶
级葡萄酒贵腐酒、澳大利亚澳汉葡萄酒也纷
纷落户堡隆国际酒窖。 （徐同先）

知名葡萄酒落户堡隆酒窖
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徽酒文王贡抢抓中原商机
本报讯 6月 19日上午，郑州市白酒淡季营销高峰

论坛暨安徽文王酒业集团品鉴会隆重举行，郑州市人
大、政协的领导同志，营销专家郑庆亭，郑州市酒类行
业协会秘书长薛忠喜，文王集团董事长刘素敏及市酒
协会员代表等300多人参加了会议。

在与会专家对白酒淡季营销进行了专题辅导后。
安徽文王集团董事长，曾荣膺“中国十大杰出母亲”称
号的刘素敏向与会人员致辞。

刘素敏向来宾介绍了文王集团的发展历史、文王
贡酒的由来、文王贡酒的品质、企业的经营理念和未来
发展方向，受到了参会嘉宾的热烈欢迎，当介绍到国际
酿酒大师赖高淮到厂参观后，亲笔题词“文王贡酒，徽
酒典范”时，会场掌声四起，大师的褒奖说出了与会者
的心声。

品鉴会上不乏品酒高手。某白酒代理商在品尝了
文王贡酒之后，忍不住的连声说好酒、好酒，说文王贡
酒老酒成分比较多，自酿的味道浓厚，喝起来醇和、绵
柔、爽口，酒质可与五粮液相媲美。

更多的本土经销商也是信心满怀，他们对河南市
场充满信心，对文王酒业充满信心，尤其对文王贡酒的
品质，更是信心十足。他们表示：凭着文王贡酒过硬的
酒质和企业诚信经营理念，在厂商的共同努力下，文王
贡酒定会在河南市场一枝独秀，文王美酒醉中原指日
可待。

（屈媛媛）

“解百纳”案敲响终审法槌
有关“解百纳”知识产权一案的二审结果，最近由

北京市高级人民法院下达行政判决。长达 16页逾万
字的判决书，驳回了原告中粮长城等企业“撤销一审判
决，认定解百纳商标属不当注册”的上诉请求，100元的
案件受理费，由原告方三企业共同负担。

知识产权案里，“解百纳”一案可谓旷日持久，这里
简略地回放一下这个事情的过程：2001年 5月 8日，张
裕公司提出“解百纳”商标（简称争议商标）注册申请，
于2002年4月14日获准注册。

争议商标被核准后，中粮酒业公司、王朝公司、长
城公司和山东威龙集团公司分别向国家商标评审委员
会（简称商评委）提出撤销争议商标注册的申请。2008
年5月26日，商评委做出裁定，对争议商标予以维持。

中粮方面随即向北京市第一中级人民法院提起诉
讼。然而结果并未达到原告企望，原告再向北京市高
级人民法院提起上诉。这个案件之所以在业界引起喧
哗，以关键语汇表现来说，一是品牌与品系之争，二是
涉嫌是否垄断经营。解百纳究竟是一种葡萄品种，还
是一个有独立知识产权的专用品牌？一旦“解百纳”商
标判归张裕，是否导致一些葡萄酒厂陷入困境，损害公
共利益。

有意无意间，这个争议的过程形成了一个巨大的
涡流，双方各有拥趸，各抒见地，支持者来自法律、酿
酒、社会学科、企业、运营商、国际盟友……参与者之
多，波及面之广，前所未有。

由起初商评委的裁定可知，“解百纳”不是某一种
葡萄的通用名称，不是商品的主要原料。而且从市场
反馈看，所有标有“解百纳”字样葡萄酒的总销量（含张
裕及其他厂家）占全国葡萄酒总销量的比例不超过
4%，即使完全归单一品牌所占有，也不足以构成行业
垄断，所谓“解百纳垄断市场”，导致一些厂商陷入困境
的说法，也有些失据。

严肃而权威的法律面前，人人平等。终审判决上，
商评委此前就解百纳商标争议做出的裁定被认为合
法。但由于双方当事人均提交了大量新证据，法院要
求商评委基于此重新裁定——至少，在商评委对解百
纳商标争议做出重新裁定之前，张裕仍然拥有解百纳
商标的专用权。

王见宾
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滚筒洗衣机更省水
波轮式、滚筒式和搅拌式洗衣机究竟哪种更为节

水？这是不少市民在选购洗衣机时都会重点考虑的问
题。节水专家指出，同传统的搅拌式与波轮式洗衣机
相比，滚筒式洗衣机虽然洗涤时间较长，价格较高，但
其耗水量最低。

专家指出，滚筒式洗衣机靠机器转动来揉动衣物，
是摔打式洗衣，用水较少；而波轮式洗衣机是靠水的浮
力把衣服泡起来，再依靠波轮转动来搅动衣物，用水会
较多。

以洗涤 5公斤的衣物为例，普通滚筒洗衣机每次
需要注水 15~18升，一个洗涤周期需要用水约为 75～
90升；普通波轮洗衣机每次注水需要 50升，一个洗涤
周期用水约为 120~150升。其次，脱水转速高的洗衣
机更节水。以洗涤容量 5公斤的滚筒式洗衣机为例，
转速为 1200转/分的，用水量为 44升；转速为 1000转/
分的，用水量为 52升;转速为 800转/分的，用水量则接
近60升。

商场风行混搭高端超市
新闻：据《服装时报》报道，今年在杭州，商场混搭高

端超市的做法逐渐风行。
近日，杭州联华华商集团有限公司的一则招聘启事

引起杭州百货业的骚动。世纪联华要开高端超市的消
息终于板上钉钉，今年世纪联华将进军高端市场，首家
精品超市“都市生活”杭州定安路店将于 8月开业。与
此同时，银泰方面也已经证实，银泰西湖店和世纪联华

“强强联合”，这家高端超市将在银泰西湖店地下一层开
业，营业面积在3800平方米左右。

此前，杭州大厦生活超市、华润 ole’高端超市已经
相继开业。

视点：现在的零售商都希望制定新的游戏规则，从
而在竞争中抢先一步。

如今的商场不仅要顾客在里面购物，还希望他们
在商场里面逛超市、看电影、吃晚餐、做美容、买书……

高端生活超市和普通超市的差别，不仅仅体现在
大量的进口商品上，高端超市还力图营造一种人们向
往的城市生活氛围。与此同时，相对普通超市更高的
利润率也是商场混搭高端超市的原因之一。

消费者更倾向打折优惠
新闻：据《深圳特区报》报道，据调查，“价格便宜”、“常

有促销活动”等指标不再占据消费者购买的主要因素，相
反，购物返券、购物抽奖分别成为消费者最为反感的商家
促销方式，有72.2％的消费者更倾向于直接打折优惠。

视点：业内人士分析指出，这反映出频繁简单的折
扣返券已经对顾客价值感知的作用越来越弱，消费心
理越来越麻木疲惫，动辄依靠折扣返券促销的深圳商
家大打“价格战”已不再吃香。

可以看到，上半年，郑州商场的价格战已经不再风
行，更深层次的竞争成为主流，对消费者而言，这也称
得上好消息。

二七商圈
稳定核稳定核心地位心地位

今年 4 月，二七商业中心区城市设
计规划通过专家评审。这一消息的出
炉，成了商圈再造运动的导火索。

根据规划，未来的二七商业中心将
实现功能定位、商业业态、交通系统和环
境形象的四大提升，并将努力打造成为
中部第一商圈、中国著名的商业中心。

根据规划，二七广场商业中心区将引
资新建11个大型商业项目，目前一些大型
项目已经入驻，比如华润万象城项目占地
103亩，总投资40亿元；恒隆广场项目占地
82亩，总投资40亿元；百年德化二期项目
占地32.4亩，总投资15亿~20亿元；郑州

时代中心项目占地82.8亩，总投资31.6亿
元；鸿森广场，预计总投资额193.4亿元，
新建总面积达到198.21万平方米……

二七商圈位于郑州老城区的中心，
也一直是商业的中心，向南是德化步行
街——郑州百年老街，向西是北京华
联、大商金博大、百盛、大上海城和丹尼
斯等一些现代化的购物中心、大型购物
中心聚集。顺延二七商圈的扩展，形成
了火车站的批发业商圈以及以百货商
店为主要零售业态的紫荆山商圈和花
园路商圈。这种天然优势使其地位简
直不可动摇。

虽然关于商圈的争论一直众说纷
纭，但可以看到的是，二七商圈的核心地
位一直岿然不动，目前其辐射范围在朝

更宽更广的趋势发展。

西区商业
即将即将升级再造升级再造

近日，“18 个超亿元商业项目入驻
西区”的消息再次引起轰动，商圈再造运
动成为上半年郑州商业的主流。

据悉，这18个项目包括，万达广场、
宝龙城市广场、锦艺华都、锦艺国际轻纺
园、中原文化广场、大中原果品物流港、
中原汽配大世界、中原新城等等。

可以看到，在西区商业的改造中，地
产大鳄再次成为重要推手，而且投资额
巨大。比如中原万达广场，投资50亿元；
宝龙项目，投资30亿元；锦艺华都项目，

总投资70亿元；锦艺国际轻纺园，投资50
亿元；中原文化广场，投资12亿元……

与此同时，碧沙岗商圈的升级工作
也在紧锣密鼓地进行。据悉，2011 年，
扩建完工的碧沙岗商圈面积将达到 50
万平方米，商业面积会达到 20 万平方
米，仅次于二七商圈。西区商业复兴指
日可待。

目前，由地产商、商业企业以及政府
部门联手导演的商圈再造运动在郑州如
火如荼的上演着，郑东商圈、花园路商
圈、紫荆商圈、大学路商圈等新鲜血液也
在政府和商企的联手推动下日趋完善。

可以说，郑州商业上半年的沉稳更
像是蓄势待发，一个更快发展的时代即
将到来。

商圈再造商圈再造 蓄势待发蓄势待发

20102010年郑州商业年中回顾之一年郑州商业年中回顾之一

6月只剩不到一周，2010年的上半年即将在暑

热中过去。于郑州商业而言，这半年似乎过得平

淡无奇，然而其中许多现象仍值得关注：价格战难

觅踪影，品牌战暗流涌动；尾货市场进军老牌商

圈，引来关注无数；社区商业一日千里，扩张战火

不再局限于几大商圈；而其中最劲爆的新闻，当数

二七商圈、碧沙岗商圈等老商圈的升级再造运动。

专家指出，郑州是国务院确定的3个商贸中心

试点城市之一，商圈再造正是郑州走向商贸中心

城市的必经之路。

新闻发布会上，新玛特郑
州总店副总经理李嵚透露，与
前两次相比，总店当晚将有四
分之一的品牌参与促销优惠，
同时，针对某些重点品牌，比
如杰克琼斯，会将促销优惠针
对受邀贵宾延长成为“品牌推
广周”。

记者了解到，奔驰之夜、奥
迪之夜时，出于谨慎的预计，新
玛特郑州总店严控品牌数量，
只精选了十分之一的品牌进行
促销，但是，许多到店贵宾表
示，参与品牌回馈力度那么大，
这些品牌远远不能满足需求，

同时，总店的其他经销商也希
望能够亮相在这样的豪车盛典
上。鉴于多方的强烈要求，在
考虑到收官之战的规模之后，
新玛特总店将参与品牌从十分
之一扩展至四分之一。

新闻发布会上，李嵚还抛
出一个重磅炸弹：宝马之夜，将
有几款价值超过千万元的珠宝
类奢适品亮相。这几款单品无
论是品牌还是品质，都极为上
乘，是省内罕见的精品。

记者手上的资料显示，截
至目前，河南省内鲜见千万元
以上单价的商品，甚至连几百

万元单价的商品也不多见，河
南的许多有品位的人士无奈
之下，只好到上海、广州、北京
或国外选购。此次将有几款
价值超过千万、直逼两千万的
奢适品亮相，确实足够震撼，
也将为河南的奢适品市场带
来一股清风。

新闻发布会上传来的消
息中，与千万元奢适品即将亮
相同样震撼的，还有购物即有
可能获取宝马的驾驶权这一
活动。

记者打探到，与以往不同，
此次，经过精心的策划，新玛特
郑州总店携手中国银行、宝马
品牌、鑫苑地产、皇宫大酒店等
强大的合作伙伴，整合共同的
优势资源，为当晚购物的贵宾
提供了数台宝马，涵盖 1 系、3
系，乃至价值200多万元的7系
宝马。换句话说，此次，新玛特
郑州总店，将用宝马来“砸”向
到场贵宾。

对此，李嵚表示，今年以
来，新玛特郑州总店的金字塔
式营销在实践中确实获得了热
捧，也让各合作伙伴收获了实
实在在的收益，此次，玩转“塔
尖”营销的同时，郑州总店依旧
是将到场贵宾的客户看得非常
重，回馈力度自然要空前。

“宝马之夜”即将登场“宝马之夜”即将登场

6月 18日上午，大商集
团郑州地区集团第二届职
工运动会开幕。大商郑州
地区集团总裁皇甫立志、党
委书记张根湘、各门店负责
以及上千名员工参加了此
次运动会。

在入场仪式上，新玛特
金博大店、新玛特郑州总店、
紫荆山百货、正弘名店、大商
超市总公司一队、大商超市
总公司二队、许昌新玛特、开
封千盛等代表队各出心裁，
用各店特色的风格展示了
团队面貌。

此次运动会上，郑州地
区集团店铺共有780名运动
员参加 22 个单项、10 个集
体项目的角逐，其中新玛特
金博大店 80名运动员参加
30 个运动项目。比赛中金
博大店运动员奋勇争先，取
得了优异的成绩，同时也取
得了团体总分第一的优异
成绩，其中获得一等奖运动
项目 5名；获得二等奖运动
项目 20 名；获得三等奖运
动项目12名。

本次比赛设有足球、田
径以及趣味比赛等项目。

比赛历时 9个小时，环节紧
凑。尽管当天气温很高，但
参赛选手都尽情释放激情
享受运动乐趣，场上始终呐
喊声助威声不断，给场上的
运动员加油打气，当有选手
在场上体力减弱时，也会有
人跟上去送水、加油等，让
每一位选手能够坚持完成
比赛。而下午的拔河、车轮
滚滚、跳大绳等集体项目更
使大商员工们疯狂了一把，
加油声、尖叫声、欢呼声都
响彻整个体育场。

耿国振

大商集团郑州地区集团第二届职工运动会举行

6月23日，新玛特郑州总店召开新闻发布

会宣布，“宝马之夜”将于6月30日登场亮相。

携手豪车品牌，打造高端消费夜，对于新

玛特郑州总店来说，营销手法已经非常纯熟。

记者打探到，继成功举办奔驰之夜、奥迪之夜

后，此次宝马之夜，将成为今年新玛特郑州总店

携手豪车品牌的收官之战。

新玛特郑州总店新玛特郑州总店


