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乘用车
实际库存超百万辆
要闻点击：据《北京青年报》报道，今年上半年，

中国汽车产量超过847万辆，但由于汽车市场明显处
于供大于求的状态，4、5、6 月，乘用车销量已经连续
三个月出现下滑。1至 6月，汽车的累计库存增加量
超过128万辆，其中乘用车的累计库存增加量超过85
万辆，加上之前的库存基数，目前中国乘用车实际库
存预计已超100万辆。

记者观察：库存反映了产能与市场需求的关系，
预示着市场价格的变动，与经销商的生存状况息息
相关。从3月开始，乘用车的库存量及库存周期都在
逐月递增，这说明国内乘用车已经出现了滞销的情
况。倘若下半年车企无法成功调整供求关系，库存
依然以此速度增加的话，未来几个月经销商的库存
压力肯定会进一步加大，一场轰轰烈烈的价格战也
将就此开打。

六成自主车企
年中成绩未“达标”
要闻点击：全国乘用车信息联席会及部分车企

日前公布了上半年“成绩单”，在已公布销量的 20多
家车企中，有6成自主品牌车企未能完成半年度销售
目标。奇瑞上半年完成全年目标的 45%，比亚迪、吉
利、江淮、华晨、长城等大多数自主品牌均未能达标
半年线。

记者观察：虽然上半年国内车市产销量依然稳
居全球第一，但车企的表现则呈现两极分化，多数合
资企业由于定的目标较谨慎，实现了时间过半、任务
过半的目标。部分自主品牌因为产能提升较大，对
市场环比增长放缓的预期不足，库存压力急速上
升。与去年相比，政策支持力度减弱的自主品牌上
半年风光不再，在变幻莫测的国内汽车市场，自主品
牌若想走得又快又稳，在提升品牌含金量、车型品质
的同时，提高市场把控能力及抗风险能力显然也迫
在眉睫。

价格战或重启
上周末，记者走访中原各大汽车

市场时发现，尽管各式各样的促销方
式轮番登场，但意向购车消费者却鲜
有出手者，部分品牌的库存车占满了
库房。问及年中成绩，更有不少经销
商发出了这样的抱怨：“价格已探底，
厂家还继续增加库存，每个月销量都
在走下坡路，我们压力很大呀!”

全国乘用车市场联席会预测显
示，7 月份乘用车市仍将延续前 3 个
月的走势，呈负增长。一项针对有购
车意向的消费者所做的调查也给出
了同样的信号：76.91%的被调查者认
为，现在价格还没有跌到谷底，准备
继续持币观望。显然，消费者对优惠
幅度的期望还很大。

与此同时，上半年不甚理想的成
绩也给车商们下半年的销售带来不
小压力。乘用车联席会日前公布的
车企销售业绩显示，上半年排名前10
的狭义乘用车企业中，有一半未能完
成销售目标，其中包括一汽丰田、广

汽本田和北京现代3家合资企业及奇
瑞和比亚迪两家自主品牌。而在已
公布销量的 20多家车企中，更是有 6
成自主品牌车企销售业绩欠佳。

“按照目前的市场情况，接下来
的几个月库存压力还将继续加大，单
车利润和整体利润的下滑是必然
的。”多个品牌经销商告诉记者，厂家
年初的扩产计划让产能不断放大，这
些现实的产量被转移到经销商身上，
为消化这些库存，经销商唯一的方法
就是“以价格换销量”。业内人士预
计，如果下半年车市增幅依旧不见起
色，车企为完成全年目标必然在价格
上做文章，价格战火或将愈燃愈烈。

新车肩负重任
近日，通用汽车全球车型别克英

朗 GT 正式上市，上海通用汽车总经
理丁磊表示，希望通过别克在下半年
树立新的标杆，填补别克品牌中级车
高端轿车的市场空白；一汽丰田也对
6月底推出的国产全新普拉多在下半
年的表现寄予了极大的希望……

记者粗略统计了一下，下半年，
还将有包括进口、国产车型在内的40
多款新车蓄势待发。东风日产玛驰、
一汽 - 大众 CC、新 POLO、沃尔沃
S60、比 亚 迪 M6、江 淮 悦 悦 、帝 豪
EC8、新辉腾等“重量级”新车都将在
下半年推出，承担起“救市”重任。

“下半年车市存在诸多变数，但
是 40 多款重磅新车入市或许能够破
局。”分析人士指出，在销量连续数月
下滑，且降价促销无明显效果的情况
下，推新车型是打破车市僵局的最好
手段。另外，很多厂商都希望赶在下
半年初期把新车推出来，提前抢占更
多市场份额，并应对随时可能发生的

“变数”。

9月至关重要
“三季度正处于传统车市淡季，

加上一些消费鼓励政策执行细则还
不明朗，市场观望情绪较重，难以有
抢眼的表现。”针对下半年的车市走
势，东风日产、北京现代、长安福特等
众多经销商不约而同地“押宝”第四

季度：“我们现在就寄希望于四季度
传统旺季到来，届时，可获得补贴的
节能小车全部出炉，加上购置税减
征、汽车下乡、以旧换新政策可能面
临退出，有望引发突击购车的小高
潮，带动整体销量向好。”

“9 月、10 月素有‘金九银十’之
称，也是历年来车企最为重视的两个
月份，只要价格优惠足够吸引人，9月
份起，车市销售可能再次迎来一波高
潮。”郑州市汽车流通行业协会秘书长
吴大胜认为：“正在不断升级中的促销
战及一款款排队等待上市的新车，都
是带动下半年车市的法宝。预计今年
汽车销量还会上涨10%~15%左右。”

“总体看来，2010 年下半年中国
汽车产业发展形势良好。”全国乘用
车市场信息联席会秘书长饶达表示，
国民经济增速依然处于高位、汽车行
业利好政策依然延续、节能与新能源
汽车补贴新政的推出，这些因素将进
一步刺激汽车市场，而由于城镇化进
程不断加快，二三级汽车市场的快速
发展也将带动汽车市场出现增长。

车市下半年“战况”初显车市下半年“战况”初显
厂家产能扩张、库存量增加、供求关系变化……随着7月、8月传

统淡季的到来，诸多因素将共同“发威”。业内人士认为，下半年，车市

“促销战”、“价格战”在所难免。

中高端车型为主

自主品牌新车下半年集中上市
说到新车，自主品牌自然不能错过，它们将在今年下半年至少推出15款新车，

涵盖了微型车、小型车、中级车、SUV等不同类型的车款。其中，吉利首款中高端

车型帝豪EC8、荣威首款SUV车型荣威W5、力帆首款SUV车型、比亚迪首款MPV

等都将迎来上市。

工信部上周宣布，为配合国家节能与
新能源汽车产业发展规划的制定和实施，
促进我国汽车电子产业发展，开始启动汽
车电子标准化工作。

据悉，在工信部的指导和支持下并经
民政部批准，中国电子工业标准化技术协
会汽车电子标准工作委员会已正式成
立。标准工作委员会表示，该会将联合我

国汽车电子领域的生产企业、科研院所、
高校、检测机构以及行业协会，立足我国
汽车电子产业的实际和未来发展趋势，启
动一批急需的汽车电子标准制定工作，同
时密切与相关标准化技术组织联系，共同
推进我国汽车电子标准化工作又好又快
发展。

作为汽车产业和电子信息产业深度

融合的新兴产业，汽车电子产业的发展意
义重大。工信部指出，大力发展汽车电子
产业，对提高我国汽车产业创新能力，实
施节能与新能源汽车战略，实现汽车强国
有着重要意义，同时，发展汽车电子产业
有助于我国电子信息产业优化升级和培
育新的产业增长点。

刘颖

提高创新能力

工信部启动汽车电子标准化

MG3
预计售价：6万元起
预计上市时间：9月份

MG3 在 北 京 车 展 上 以
Zero 概念车的身份亮相，是
MG品牌的一款两厢小型车，
其 长 宽 高 分 别 为 3999mm/
1728mm/1517mm，轴 距 为
2520mm。动力系统方面，新
车前期将会搭载跟荣威 350
相同的 1.5 升发动机，后续还
将搭载1.3升动力版本。而变
速箱方面，很可能搭载跟 350
相同的 5 速手动及来自日本
爱信的4速自动变速箱。

预计售价：3万~4万元
预计上市时间：8月
江淮首款 A00 级小车悦

悦的车身长、宽、高分别是：
3535mm/1640mm/1475mm，
轴距达到2390mm。

悦悦将搭载技术成熟的

1.0L 发动机，最大功率为50/
6000Kw/rpm，最大扭矩 95/
4000Nm/rpm，该发动机可以
将悦悦推向 150 Km/h 的速
度极限。这款发动机符合国
IV 排放标准，百公里理论油
耗仅为4升。

吉利帝豪EC8
预计售价：12万~15万元
上市时间：8月中旬
吉利中高级车型帝豪 EC8

车身线条流畅利落，造型大气，
前大灯采用黑底灯壳的透镜设
计，造型没有刻意营造个性，而
是与整车风格保持一致，保险
杠上的雾灯由镀铬装饰包裹，
具有一定的时尚气息。尾部造
型稳重扎实，采用 LED 光源组
合尾灯颇具时尚感。

力帆SUV
预计价格：10万元左右
预计上市时间：10月
力帆首款 SUV 整车尺寸为

4325mm/1790mm/1691mm，是
一款典型的城市 SUV车型。预
计力帆 SUV将搭载自主研发的
1.8LVVT发动机，并且有可能会
推出汽油版、油气混合动力两个
版本。

比亚迪M6
预计售价：15万~20万元
预计上市时间：7月底
比亚迪首款 MPV 车型

M6 长 、宽 、高 分 别 为
4820mm/1810mm/1765mm，
外观与丰田普瑞维亚非常相
似。它配备 ABS、自动天窗、
倒车雷达、GPS 导航系统等。
动力方面，M6将配备2.4升自
动挡和 2.0 升手动挡两种车
型，分别搭载曾在比亚迪 F6
车型上搭载过的三菱4G69和
比亚迪BYD483发动机。

比亚迪比亚迪M6M6

江淮悦悦

江淮悦悦江淮悦悦

力帆力帆SUVSUV

MG3MG3

帝豪帝豪EC8EC8
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车市动力看实力
去年，中国成为世界车市中的黑马，一鸣

惊人，超过美国，坐上世界第一大汽车市场的
宝座。各界纷纷赞誉中国车市从此跨入了新
时代，引来各大车企刮目相看，扩厂改建的消
息不绝于耳。然而今年二季度以来，车市库存
压力又告危急，库存周期逐月加长，6月份部分
经销商库存周期已超过了1.8个月，突破了库
存警戒线。于是车市“高开低走”的言论又占
了上风。近日，忽然又“捷报传来”，中国汽车
技术研究中心发布数据称，上半年中国汽车销
量718万辆，还是全球第一。于是车市又随之
兴奋起来。

事实上，若以三年中长期来看，保有量相
对偏低依然是驱动中国汽车需求持续增长的
核心动力。自上世纪80年代中国开始出现私
人汽车，到2003年社会保有量达到1219万辆，
私人汽车突破千万辆用了近 20 年，而突破
2000万辆仅仅用了3年时间。中国汽车市场
异军突起，成为世界第一汽车销售市场已成必
然。来自公安部交通管理局的消息称，至2009
年底，我国汽车保有量已达7619.31万辆，较去
年增加1152.10 万辆，增幅17.81%。目前我国
轿车保有量仅为36辆/千人，与韩国1989年水
平相当，远远低于全球 120 辆/千人的平均水
平。安信证券指出，韩国经过 6 年的发展，
1995年轿车保有量达到了135辆/千人的平均
水平；考虑到中国人口基数远高于韩国，预计
经过6年的发展，2015年我国轿车保有量将达
90~100辆/千人。7600万辆车的保有量，相对
于有近 14 亿人口的中国来说，中国车市发展
将动力十足。

从车辆销售从分布来看，二三线城市购买
力开始有了加速提升的趋势。同时，惠及农村
的各项政策，如“汽车下乡”、“以旧换新”等频
频出台，对汽车销售也都有一定的促进作用。

相关人士预测，未来 3 年，汽车市场仍有
望维持 10%~15%的需求增长。然而考虑到
2010年以来掀起的大规模建厂扩能热潮，这些
在2012年前后密集投产的工厂与增速有限的
市场容量之间必然形成矛盾，结果将令得车厂
之间关乎市场份额的竞争加剧，而一些生产规
模较小、车型较单一、单品利润率较低的企业
届时将受到更大的冲击。而大厂则由于全球
新品研发和销售带来的快速成本摊薄与全球
采购带来的协同效率，将获得更为有利的竞争
优势。 林憬文

汽车轮胎和空调方面
投诉上升

昨日上午，中国质量协会用户委员会和汽车质
量与服务跟踪站、清华汽车工程研究院联合发布今
年第二季度中国汽车产品质量与服务质量投诉分析
报告，显示随着夏季来临，轮胎和空调问题的投诉上
升明显。与去年同期相比，自主品牌汽车投诉上升
超过20%。

相比一季度，二季度汽车用户投诉中，综合投诉
所占比例继续攀升，较上季度增加6.5%，表明用户在
关注汽车产品质量的同时，对厂家及维修站的服务
水平的关注也在持续提高。

在服务质量投诉中，人员技术和服务态度仍是
投诉集中的热点，而配件供应同比下降明显。在其
他方面的投诉中，承诺不兑现、销售欺诈的投诉上
升，问题主要集中在 4S店、服务站对维修承诺、收费
价格等说法前后不一致。

二季度，发动机、变速器、车身附件的投诉占到
产品质量投诉的60%。在质量问题的投诉中，轮胎和
空调问题的投诉上升明显。问题表现有轮胎鼓包、
开裂、爆胎及空调制冷差等，引发轮胎投诉的原因主
要集中在轮胎保修期、责任鉴定等方面。相比之下，
发动机、离合器等投诉呈减少趋势。气温回暖后，低
温天气常出现的冷车熄火问题的投诉有所下降。

相比一季度，认为车辆存在安全隐患的投诉提
高了近 9%，说明汽车产品潜在安全问题越来越被重
视，用户在产品安全方面的警觉性和维权意识日益
强烈。

按车型价格分析，10 万元以下汽车投诉量上升
10%，主要问题包括怠速不稳、维修多次修不好以及
问题责任鉴定等。按车型类别分析，微型车、小型车
及紧凑型车成为本季车型投诉的重点，投诉同比增
长了8%，主要问题有减震器异响、空调故障及车身附
件问题等。而由厂商属性分析，与去年同期相比，自
主品牌汽车投诉上升超过20%，问题多集中在车身密
封性差、漏水、爆漆等。综合分析，小排量低价格的
自主品牌投诉上升较为明显。

二季度中，6个月以内出现问题的投诉占67.5%，
其中包括购车时出现的问题，如：订购车型与实际提
车车型不相符、性能有差异，车辆疑似二次喷漆等。

杨滨


