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广发文字信用卡获殊荣
本报讯（记者 张 慧 通讯员 常 罡）近日，在“2010

中国信用卡高峰论坛暨腾讯网信用卡测评报告发布仪
式”上，广发文字信用卡以其创新性在层层选拔中脱颖
而出，获得“行业杰出贡献信用卡”奖项。

广发文字卡创新性地集金融消费功能和文字承载
功能于一体，持卡人可享受文字博物馆门票的优惠折
扣，优先参与中国文字博物馆组织的文物讲座、文物交
流等活动，从而为广大文字爱好者提供更多相关活动
信息，享受文字卡带来的方便快捷。此外，每发行一张
文字卡以及使用文字卡每消费一笔，广发银行将按照
一定标准定期向文字博物馆提供捐赠，相关款项用于
文字文物保护事业。除了极具特色的文字功能外，广
发文字卡也具有广发标准信用卡的金融消费功能和增
值服务。

广发银行表示，创新是支撑广发卡业务迅速发展
并走向成功的原动力。文字卡获得“行业杰出贡献信
用卡”奖项，是社会广大消费者对广发卡创新精神的高
度认可，它将激励着广发银行坚持不懈地进行创新，为
消费者，为银行业，为社会，为中国文化的传承贡献更
多的力量。

光大银行“全程通”受青睐
本报讯（记者 张 慧 通讯员 王 振）日前，记者从光

大银行获悉，作为同类产品中合作厂商最多、合作品牌
最全、行业链客户最完整、地域覆盖最广的产品，光大
银行汽车“全程通”产品已经拥有了涵盖乘用车、客车、
卡车和工程机械车辆的核心厂商客户60多家，经销商
数量突破2000家，专业领域的供应商逾500家，累计投
放资金超过 4000 亿元，先后获得“最佳公司银行业务
奖”，被评为“金融产品十佳”，成为光大银行获市场青
睐的品牌业务。

据了解，光大银行“全程通”是以汽车（机械）行业
制造商为核心，集成产业链上供应商、制造商、经销商、
终端用户等不同客户的金融需求，根据各主体间资金、
票据、结算、货物等流向，提供一体化、全方位的产品组
合，为各主体搭建覆盖广、服务便利的上游采购服务网
络、中游销售服务网络、下游消费服务网络以及资金结
算网络，打造光大银行专业化、系统化的汽车金融供应
链金融融资产品。

自 2000年面市以来，光大银行“全程通”业务以其
行业链融资的全新理念开创了一个国内汽车金融业的
新领域，建立了全程化、精细化、个性化的经营服务模
式，并迅速得到了广大客户的青睐和市场的认可。

中信银行获“最佳实践奖”
本报讯 近日，中信银行凭借全面预算管理的成功

实践，荣获“2010财年甲骨文企业绩效管理应用最佳实
践奖”。该奖项由全球最大的信息管理软件及服务供
应商Oracle公司亚太区评审颁发。中信银行是两家获
奖企业中唯一一家银行业获奖者。

由于中信银行全面预算系统是国内银行界在统一
的预算管理平台上实现全面预算管理的第一家，该行预
算系统开发及应用实践走在了同业前列，为同业树立了
榜样，同时也成为甲骨文公司绩效管理应用经典案例，
因此获得“最佳实践奖”。该奖项也是对中信银行全面
预算系统建设及应用工作的充分肯定。 （张世豪）

中国银行卡消费信心指数发布
本报讯（记者 王 震）中国银联联合新华社日前发

布今年 7 月份“新华·银联中国银行卡消费信心指数”
（以下简称 BCCI）。数据显示，今年 7 月份的 BCCI 为
86.41，同比环比双升，其中同比上涨 0.49，环比上升
0.11。BCCI走出三个月连续下降的低谷，显示持卡人
消费信心开始回暖，消费意愿有所提升。

宏观经济增长信号良好降低了经济二次探底的预
期，也有利于改善持卡人的消费预期。从已发布的数
据看，二季度GDP同比增长10.3%，基本符合市场预期
及调控目标。7 月 PMI 数据虽环比继续下降，但仍在
百分之五十以上，表示经济仍处上升通道。

此外，房价涨幅得到控制、保障性住房建设如期落
实的预期上升，也提高了各收入阶层持卡人的短期消
费意愿。从全国范围看，房价上涨的势头自今年二季
度调控以来已得到初步控制；伴随保障性住房投资执
行情况调研数据的陆续公开，社会各界对该项政策如
期落实的预期有所上升。这些都促使持卡人的消费意
愿向改善生活质量倾斜，短期内扩大在非生活必需品
方面的消费。

本报讯 8月 11日，由中信银行郑州分行承
办的“中信银行供应链金融业务推介会”在郑州
裕达国贸酒店举行。安阳钢铁、宇通客车、河南
煤化工、郑煤集团等来自全省近百户重点企业
参加了这次会议，中信银行总行供应链金融专
家到会，与会者从品牌优势、平台建设、产品和
业务模式创新、服务保障等多个角度对“中信供
应链金融”作了全方位的推介。

中信银行总行公司银行部总经理温金祥在
推介会上表示，供应链金融作为一种提升企业
供应链竞争能力的新型金融服务，突破了传统
金融服务方式的局限，从产业供应链的全局为
中小企业融资和核心企业财务供应链管理提供
解决方案。供应链金融必将成为国内商业银行
公司金融服务的新热点。

据了解，作为国内最早开展供应链金融业
务的商业银行之一，中信银行在2001年便率先
在钢铁、汽车、家电、船舶等行业推出了供应链金
融网络业务。截至目前，中信银行已与40多个
汽车品牌开展了业务合作，汽车金融业务市场占
有率近40%；与国内25家大型钢铁企业开展钢铁
金融网络业务，实现了国内千万吨级钢厂的全覆
盖；同时，还在家电、煤炭、电信、石化、农业机械
机具等多个行业开展了供应链金融业务。

中信银行郑州分行行长窦荣兴表示，该行
近年来积极围绕区域客户，不断丰富创新供应
链金融产品，为我省包括钢铁、汽车、家电、烟
草、煤炭、石化、玻璃、造纸等十余个行业的200
余家企业提供了多种融资产品和创新服务方
案，赢得了客户的青睐。 （张世豪 文/图）

近日，基金热爱者李女士大叹：
这次“踏空”了！7 月里指数蹭蹭上
窜，李阿姨的矛盾代表了诸多投资
者的心态：追，怕接了最后一棒；不
追，眼睁睁地看着股指向上心有不
甘。

后市到底该如何操作？投资界
有“七上八下”的打趣，但放到今天
却有现实意义：宁可踏空也不挨套
是投资箴言。专家对下半年的市场
并未给予厚望：7月行情被归结为估
值修复与中报行情，A股下半年出现
反转的可能性很小。

在股市相关基金的后市操作
上，专家建议暂弃指数基金，转向精
选股票的主动型基金上；债券型基
金方面，由于债券市场涨势趋缓，关
注重配可转债基金；封闭基金市场
则显示高风险份额杠杆分级基金投

资机会减弱，投资者要谨慎入市。
对于更多的市民理财而言，可

能更青睐股票以外的中低风险市
场。值得注意的是，自今年 2 月份
CPI 同比上涨 2.7%，成为 18 个月以
来 CPI 同比涨幅首次超过一年期定
期存款基准利率之后，接下来5个月
的涨幅均保持在一年期定存基准线
之上。

从理财产品上看，之前由于处
于加息周期，使得固定收益类的产
品优势渐失，人民币理财产品中固
定收益型产品越来越少，收益可预
期的信托贷款型产品逐渐取代了固
定收益型产品的功能。与此同时，
随着银行理财产品投资范围的放
开，挂钩各种标的和直接或间接投
资股市的浮动收益型产品越来越
多，这直接导致了投资者选择上的

迷惑。
一个比较大的误区就是，今年

以来鉴于加息预期，一些短期产品
旺销。 3 个月的产品年化收益可达
到 3%。但好产品也要合适的人买，
如果家里有购房购车计划，资金短
期内需要使用，那么这类超短期产
品自然是上上之选。但是，对资金
没有什么需要的市民来说，动辄将
几十万元的资金放在这类 3 月期的
产品上就十分不划算了，我们建议
还是选择一年期以上的理财产品。

至于保险类产品，可以说是在
这一个月里表现最为“淡定”的品种
了，因为本来就是强调长期投资，一
个理财型保险产品一般都能覆盖整
个经济周期，故而也不存在“踏空”
一说。老生常谈一句话，把鸡蛋分
散放到篮子里是真谛。 新 文

出国留学购买保险有窍门
时下正是出国留学的高峰期。保险专家提醒，家

长在为孩子办理出国留学手续时，最好为孩子准备一
份合适的保险，但在购买保险时要注意以下几个方
面。

意外险和养老保险可在国内购买
对于出国留学的意外险保障方面，国内已有相应

的配套保险产品，保障效果与国外的相差不大，而且
保费优惠。对于养老保险，由于多数留学生很难享受
到国外的养老保障，而且不少留学生最终还是回到国
内工作，因此留学生可在国内购买一些储蓄型或投资
型养老保险。

医疗保险和健康险最好在留学地购买
出国留学最好选择在国外购买医疗保险和健康

险。专家告诉记者，之所以如此，一是为了理赔的方
便；二是有些国家要求学生入学时必须投保医疗保
险，主要是疾病医疗保险和意外医疗保险。

但是，由于国外医疗费用非常昂贵，留学生可在
国内投保重大疾病保险，以备不时之需。

一定要保存好保险卡
在国外，看病就诊需向医护人员出示保险卡，因

为国外医院一般不接收没有医保证明的病人。此外，
如果在国外遭遇意外，应及时拨打当地或国内保险公
司的紧急求援电话，采集并保存好现场证据、医院诊
断证明、医疗费用的原始收据和相关部门的意外事故
证明。 世 豪

中信银行举办供应链金融业务推介会

近期投资理财谨防

银信产品大幅降温
据用益信托工作室统计，银信合作叫

停后，银信产品数量锐减。目前，仅剩 10
家左右商业银行每周仍继续发行银信合
作理财产品，上半年“百花齐放”的盛景不
再。数据显示，7月份共发行银信产品465
个，其中，信托贷款类产品共发行 106 个，
数量占比22.84%，信贷资产转让类产品为
33 个，占 7.11%；组合投资类产品有 273
个，占58.84%。

“ 受 2009 年 年 底 监 管 层 规 定 的 影
响，其实 2010 年上半年组合投资类产品
就有增多的趋势，近期银信合作业务又
被叫停，但由于组合投资类产品可以投
资于信托融资项目，在一定程度上可以
替代信贷类产品，因此增长比较多。”社
科院金融研究所金融产品中心研究员
王增武称。

组合类产品可投资于包括债券、票
据、债券回购、货币市场存拆放交易、信托

融资项目以及他行理财产品等多种投资
品种，风险和收益要优于利率类产品。但
由于没有明确具体投资的资产以及各项
投资的比例，低信息透明度会造成此类产
品风险难以评估的隐患。

信贷转让型信托被监管层关注、银信
合作遭遇调控之后，组合投资产品已经成
为银行理财产品的“顶梁柱”。

组合投资大行其道
组合投资类产品今年以来呈现出逐

月递增的态势，今年一季度单月发行量分
别为77、121和181款，4月份达到218款，5
月份进一步增加到226款，6月略有回落到
184 款，但到了 7 月份发行量跃增到 308
款，在当月全部 716 款理财产品中占比达
到43%。

“这类产品由于可以投资于收益率比
较高的信托融资项目，比一般的固定收益
类产品要更吸引人一些，而且由于这类产
品投资于一个资产池，一般是滚动发行，

有的产品还没有固定期限，有点像基金化
的项目，因此发行量也容易放大。”一位信
托人士指出。

数据显示，工行是近期组合投资类理
财产品发行的主力军，仅在 7月就发行 83
款，且当月该行发行的理财产品皆属此
类。位居第二的是交通银行，粗略统计该
行 7 月发行的组合投资类理财产品也在
70~80 款。除这两家银行比较引人瞩目
外，民生银行当月亦发行31款。

中原信托河南有限公司业务部秦雷
表示，银行也有可能是用理财产品资金来
购买集合资金信托产品。“比如某信托公
司发了一个房地产集合资金信托，银行可
以用一部分理财资金来买，银行也只是委
托人之一，因为银监会叫停的是单一资金
信托计划，银行这样做也是可行的。”秦雷
说。

据记者了解，组合投资产品的大卖，
除了银信产品被监管层叫停的原因之外，
一些项目改头换面被“包装”成还未受限
的组合投资产品，也是重要原因。

债券型产品成组合必选
经历了股市的起起伏伏之后，尽管股

票仍然是投资者关注的焦点，但是大家开
始试着“把鸡蛋放在不同的篮子里”，稳健
型的银行理财产品进入了人们的视野，银
行也在主打组合类理财产品时都将债券
类产品放入其中。

如果拼收益，债券类产品不单与其他
理财行业的产品难以匹敌，跟同属银行理
财产品的其他品种，比如信贷类产品，也
难以竞争。目前债券类产品7天期限的平
均收益率为 1.56%，1 个月的为 1.63%，3 个
月的为1.97%，6个月的为2.37%，这个跟信
贷类产品差距还是较大的。因此，债券类
产品的最大优势不在于收益，而在于较好
的流动性和较低的风险。从前面提到的
债券类产品的投资领域可以看出，其风险
较低。

据悉，在银行推出的投资组合中，股
票资产类配置比例较低，而债券类产品却
成为投资组合产品的必选。交通银行河
南分行营业厅理财经理张璠表示，对于投
资风格稳健的投资者，在目前的市况下，
持有配置较高的债券类组合产品不失为
明智的选择。这是因为，一方面现阶段 A
股市场走势的不确定性较高，反弹的高度
及可持续性值得进一步观察，操作难度较
大；另一方面，债券市场总体波动性较小，
持有高信用评级的企业债可较为稳定地
获得票息收益。

本报记者 王 震 张世豪

今年上半年，股市跌宕起伏，以低风险和稳健为主导的理财产品成为投

资者关注的焦点。在失去银信产品的情况下，巧用债券、基金、股票等手段

进行投资组合,也许会成为投资者保持增值的最佳选择。记者从我市多家

银行采访了解得知，银行理财产品发行节奏开始放缓，银行也纷纷转战新的

产品领域，各大银行都开始主推组合型理财产品。
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光大银行现金管理业务
上 半 年 实 现 高 速 发 展

近日，记者从中国光大银行获悉，
2010 年该行重点推出的新一代现金管
理业务快速发展。截至6月末，签约客
户突破5000户，较年初增加了2127户，
增幅达73%，已为3000家大中型企业提
供了个性化现金管理服务。上半年,该
行现金管理客户的资金交易量达2895.4
亿元和34.67万笔，分别较上年同期增长
了812.1%和630.9%，实现了高速发展。

“现金为王”是企业财务管理的
核心理念，光大银行继 2009 年推出
新一代现金管理服务平台之后，
2010年又推出了“阳光金管家”一站
式现金管理服务，涵盖了标准版、跨
行通、直通式三大系列产品，并首次
提出“一个平台、三大系列、六大功
能、十大解决方案”，同时全面整合

了该行现有特色产品，如全程通、电
子票据、供应链、银关保等，满足不
同类型客户的现金管理需求，为客
户量身定做“一站式”现金管理全面
服务。其中，“跨行通”多银行资金
管理系统支持境内外 22 家银行系
统对接，不仅可以为客户提供包括
账户管理、收款管理、付款管理、流
动性管理等基础现金管理服务，还
可以为客户提供包括预算管理、内
部金融、审批管理、电子票据、票据
托管、全程通等特色服务。

据了解，为推动现金管理业务
深入开展，光大银行先后推出了

“现金管理平台账户”、“现金池委托
贷款”、“内部资金计价”、“子账户非
授信透支”、“集团票据池”等多项创

新业务。2010年该行提出的包括钢
铁、汽车、房地产、电力、批零、工程机
械等“十大行业解决方案”，可为企业
量身定制服务方案。一位批发零售
行业领军企业的财务总监介绍，2010
年光大银行为其制定了“一站式”现
金管理全面解决方案，该方案有效解
决了子公司对外支付资金不足时的
内部融资问题，在资金平衡性管理的
基础上，充分发挥流动资金的价值，
提高了集团资金综合使用效益。

该行有关负责人表示，近几年来，
光大银行始终坚持“以客户为中心，以
创新为手段”，通过大力发展现金管理
等重点业务，在股份制商业银行中逐渐
形成了自己的独特经营特色和差异化
竞争优势。（记者 张慧 通讯员 王振）


