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本报记者 赵羲

上周，24 小时之内，来自养生殿与白
云边的报料次第传入记者的邮箱，两家酒
业，一家在伏牛山麓，占尽自然风华；一家
在洞庭湖畔，浸润大溪文化。本来是湖河
不犯、各自安然，却因为商标“豫”、“豫贡
酒”的使用，起了波澜、点着硝烟……

公正起见，不妨按照拿到报料的先后
次序罗列一下各自观点。

养生殿方面称，自 2008 年，该公司发
现湖北白云边酒业公司生产的白云边豫
酒、豫贡酒在河南多个省辖市销售，在商品
酒箱、酒盒、酒标全套包装上，显著标明了

“豫”及“豫贡”字样，而“豫及图形”商标是
该公司在 1993 年经国家工商总局商标局
依法注册的商标，该公司的“豫”牌白酒也
已经生产销售了近20年，其他任何企业和
个人，未经河南省养生殿酒业有限公司许
可而使用“豫”牌商标的，是一种侵权行为。

在提供的佐证材料里，养生殿提供了
商标注册证的复印件，以及国家和河南省
两级工商部门的批复的文件，指称“豫”及

“豫贡”构成了对“豫及图形”注册商标的近
似，属于《商标法》规定的商标侵权行为。

然而，针尖对麦芒。在向一些新闻单
位报料之后，白云边方面于8月13日在郑
州召开新闻发布会，由厂家代表、经销企
业代表、律师组成的联合体，就上述养生
殿提供的材料做出迥然不同的解释。

白云边方面称，自己系中国驰名商标，
不可能存在使用“豫”、“豫贡酒”作为商标
的主观意图，其诞生本意在于，白云边根据
河南传统文化以及消费者的口感喜好，不
惜成本地集中了国内顶尖级酒类专家研发
而成，为了区别于该酒在全国其他地域的
地方专供酒，以河南简称“豫”对河南专供
酒进行了描述性说明，同时也通过《释言》
（贡，上也）、《广雅》（贡，献也）的钩沉，将豫
贡组合，表达对河南区特别献上的好酒，对

河南的尊重和敬意沉酿其中。
白云边酒业河南代理商对新闻界陈

述自己的看法：如果没有某企业的“侵权”
指责，相信市场上没有任何一个人能把白
云边混淆成某企业的酒品，白云边虽然在
包装上标注了“豫”、“豫贡酒”，但是包装
突出使用的是中国驰名商标“白云边”，这
个标志约占商品包装 80%以上的面积，而
所使用“豫”、“豫贡”不论从字体所占面积
或是位置方面均不突出，不具显著性，不
会对相关公众造成误导。

从外形上看，养生殿方面注册的商标
形体是篆体“豫”及“两条龙和水浪图形”，
白云边所使用的“豫”是宋体字，没有任何
图形组织，系各行业均可通用的名称及字
体。白云边提供的律师材料称“两者均无
法构成相同及近似”。

品牌之争已经不乏先例，前有长城、
近有解百纳，民间还有未上厅堂随意定名
的赖茅，波平波起数十年，每次争议对于
包括酒业在内的中国企业界都是一次法
律意识的提高，只是缠绕其中不得脱身者
众，常常是酒香尚在弥散，而当垆者已经
数易其人。但愿这次争执早有圆满结果，
毕竟，酒圈就这么小。

王见宾

养生殿VS白云边：品牌胶着战

“宅经济”兴起
所谓“宅经济”，意思是在家中上

班，在家中兼职，在家中办公或者在
家中从事商务工作，在家中消费更是
必不可少的一部分。在 8月 17日~19
日进行的 2010 中国互联网大会的主
题就是“宅经济·新生活”。

天气热，许多人都“宅”在家里不
愿出门，而包括电子商务、在线娱乐、
游戏为代表的网上经济及其产业链
上其他行业的商业交易，也让人不必
出门，轻点鼠标，就可以购物、游戏、
看电影、订票、订餐等，还可以开网
店，进行其他电子商务运作。这样，
促使一些人有了充足的理由去当“宅
男宅女”。

“去商场购物，动辄上千元，在网
上就要便宜好多了。”在私营企业上
班，精打细算的李小姐这样表示。近
来，如果身边的朋友看上了实体店的
东西，她也鼓动他们记下货号去网上
买。采访中，像李小姐这样的年轻人
还真不是少数。

据统计，截至 2010 年 6 月底，中

国网络购物用户已经突破 1.3亿。而
上半年中国网络购物市场交易规模
已达4500亿，同比增长71.1%。近日，
一家跨国咨询公司发布调查称，中国
网民是亚太区最活跃的网络购物者，
95%受访网民表示在未来六个月内，
有意愿进行网购，94%声称曾经通过
互联网购物。

网购平台增多
就在淘宝网等网购平台深入人

心的时候，近期，郑州本地的网上超
市也纷纷登场。号称省会第一家大
型网上超市的“易购在线”刚刚运行1
个多月，“社区生活馆”、“郑买网”等
综合性网上超市也纷纷问世。据悉，
由于夏天天气炎热，这些网上超市生
意不错。

8 月 10 日，中国邮政联手 TOM
集团宣布开通B2C购物网站，意欲在
民营资本把持的网购市场中分一杯
羹。据介绍，“邮乐网”线上购物开通
后，将陆续开展线下服务，并在河南
省试点，我省18个城市千余家邮局将

直接销售邮乐货品。
今年 4 月份，郑州首家网络实体

街区淘淘巷在二七商圈开业，作为实
体店铺和网上虚拟店铺结合的商场，
习惯网上购物的消费者可以到实体
店看货、提货，还免去快递费。

有专家指出，“宅经济”其实是互
联网带来的经济变革的一种，未来将
成为消费的主流。作为互联网产业
最赚钱的领域之一，许多传统产业都
开始布局电子商务，开拓网上销售渠
道，包括化妆品、电器及其他日用品
等，均开始受到消费者关注。

据统计，2010年上半年中国个人
网店已达1200万家，而郑州多家大型
百货商场均在试水“网上商城”，有的
已经初见成效。今年 6 月份，新玛特
郑州总店就在一次营销中推出了网
络“秒杀”活动。“我们也是在尝试，尤
其是在网购发展这么迅速的时候，传
统百货也要寻找适当的结合点利用
网络扩大效益。”该店负责人表示。
据悉，丹尼斯百货也在尝试网上销
售，曾和支付宝等第三方支付平台接
触过。

网购慎买OEM家电
售后服务难保障

新闻：据《南方日报》报道，家住广州丽江花园的
林小姐，最近有套闲置房打算重新装修后出租，选购
家电成了令她头疼的问题。为控制预算、减少成本，
林小姐决定去网上“淘宝”。她在网上看到了不少自
称OEM（代工生产）的家电，售价普遍比一般市场价
格低了近一半以上。虽然价格相当具有吸引力，但
因为家电的特殊性,还是让林小姐犹豫了，这些
OEM家电到底能不能购买呢？

视点：这些网上销售的 OEM 家电自称厂家直
销，没有中间环节的成本，以“真正意义上的直销”的
噱头和低于市场价格一半以上的售价，吸引了不少
消费者。因为消费者并不了解一些家电企业OEM
厂家的信息，因此，对于网上众多自称销售OEM家
电的卖家难以鉴别真伪,更令消费者头疼的还要数
售后保障的问题。

正规品牌的产品在离开OEM工厂进入销售渠
道前，都需要经过委托企业严格的质量把关，网上销
售的 OEM 产品就没有了这个环节，质量难以保
证。因此，业内人士建议，购买这类产品时需谨慎，
不要一味贪图便宜，最好还是通过正规销售渠道购
买品牌家电产品。

多中心催热多元商业
传统低端街铺受冷落
新闻：据《昆明日报》报道，在经济迅速发展和城

市化加速的背景下，昆明城市空间结构重组，经济重
心转移，传统街区正经历着从繁华到衰落的过程。
没有太多主题、自由零散发展起来的传统街铺，逐渐
萎缩是不争的事实上，这是昆明商业竞争走向专业
化分工和专业化竞争的结果。随着城市建设进程的
加快，新的居住中心和大型社区雏形显现，在各片区
形成了新的商业中心，昆明的商业业态正逐步走向
多中心多元化发展的格局。

视点：随着城市的建设与发展，各种大型购物商
场不断涌现，这些大型商场集餐饮、娱乐、购物为一
体，舒适的环境，良好的服务，齐全的商品种类让大
型商场成为市民购物的首选，取代了传统低端的沿
街街铺。

此外，为提供更好的服务，提升自身品牌质量，
一些品牌商品开始放弃了传统街铺的散铺式经营，
转移到购物商场内进行统一、规范式发展。这样的
转移无形中推动了大型商场的快速发展，而一些散
乱、无序、不规范的街道散铺逐步面临淘汰。街道逐
渐失去活力，商业价值不断降低，这样的循环导致曾
经辉煌的沿街街铺走向衰落。

经过两周的夏季商品出清，新玛特金博
大店本周末将华彩启动秋装上市，商场中的
重点品类、品牌秋季商品将全面上柜，并将
结合 2010秋季珠宝化妆节将购物浪潮精彩
呈现给中原消费者，绘制一幅不一样的“秋
季容颜画”。

据悉，8月20日~8月22日，新玛特金博
大店在秋季商品全面上市阶段，将倾力打造
VIP秋季新品抢先购营销大戏。在此期间，
会员顾客当日在商场重磅品牌专柜现金购

物满 1800 元（特例商品满 5400 元）即返 200
元礼券，礼券除黄金品类及明示专柜外全场
通收，并且针对会员顾客，在商场的任意款
台消减卡内积分 10 分再抵 1 元现金使用的
活动。

新玛特金博大店相关负责人称，在秋
季新品上市阶段，该店特别为会员顾客提
供了一个“品鲜、时尚、文化”的便捷通道，
使广大会员能够在年度更新换季期间，购
买到最新时尚新品，并享受到作为会员的

尊崇理念。
随着秋季新品步入各个品牌专柜，该店

将针对每个业种精选出一批重点品牌，联合
推出新品推广酒会，以其品牌文化、时尚流
行趋势向广大消费者进行展示。目前在商
场中无论是在品牌柜台的陈列上还是主通
道中，均都能体现出新玛特金博大店秋装上
市的新品气息，这也充分诠释了该店在
2010年推广和提升品牌的营销策略。

耿国振

安利“净化器”世博园上市
近日，在世博会美国馆，安利（中国）日用

品有限公司推出了其备受期待的“逸新空气净
化器”，这是继安利皇后锅具之后，安利引入中
国市场的又一经典家居科技类产品。安利大
中华区行政总裁颜志荣、安利（中国）市场副总
裁方小燕、安利家居科技产品代言人蒋勤勤等
出席了当天的上市发布会。

据悉，此次安利推出的“逸新空气净化
器”可将室内空气净化至 99.99%的类似 24K
金品质，有效去除空气中的甲醛、病菌、粉尘
等有害物质，响应世博“城市让生活更美好”
主题，让都市人安心地净享深呼吸。伴随“逸
新空气净化器”的上市，安利在中国大陆市场
的产品线，包括营养保健品、美容化妆品、个
人护理用品、家居护理用品、家居科技产品等
五个大类已近200款。

段段

德尔电器倡导健康风尚
8 月 11 日，被誉为中国小家电行业后起

之秀的广东德尔电器有限公司，在郑召开了
登陆河南新闻发布会。自此，以倡导健康、无
忧生活为核心的德尔电器拉开了进军中原地
区的帷幕。厂家总裁、德尔电器郑州分公司
负责人、业内专家以及经销商代表等 300 余
人参加了会议。

左岸

刚刚过去的七夕节，网购“浪漫”成为了最热的主题词，许多实体

店的风头都让网店抢了去。根据淘宝数据显示，今年七夕期间，平均每

分钟就有5600件商品被卖出。今年入夏以来，以网购为主体的“宅经

济”随着气温节节高升，网络已经成了许多年轻人购物的第一选择。

新玛特金博大店秋装全面上市

做都市先锋，引领男士时尚，近
期调整后的新玛特郑州总店在男装
方面有了更长远的目标，也在各层面
增加了逐鹿男装市场的实力。

据悉，新玛特郑州总店 4 楼男士
服装都会休闲区位于四楼北侧，是该

店男士服装最适合年轻顾客、最具时
尚个性，A 类品牌最为集中的卖区。
它代表着时尚先锋男士的追求，引领
品位男士消费导向。

经过 5 月份的调整后，该店男装
都会区无论从品牌阵容还是专柜形

象上都提升到更高层面。在店面形
象上，所有品牌均为全国最新形象，
其中像A类品牌北京马亚诺、美国诺
帝卡更以国内独家旗舰店的形式在
该店呈现，除去其精致高端的店面装
修外，供应商在货品配备和人员调整
方面，均给予该店较大的支持。顾客
在该店不仅能购买到最新款式的货
品，更能享受到旗舰店所独有的服
务。据介绍，调整后该店男装都会区
整体面积扩充了139%，销售同比去年
提升了153%。

经过调整，都会区在品牌选择、品
牌组合以及品牌落位方面进行了大幅
度的提升与整合，对品牌性稍差、客单
价稍低的品牌进行了调整或淘汰，将
时尚品牌进行了扩大与集中，为时尚
个性男士提供了更多选择。据悉，这
一专区目前已有 50%新品秋款到货，
夏装折扣低至3折。 赵羲

新玛特郑州总店：引领男士品位

新玛特郑州总店新玛特郑州总店JeepJeep专柜专柜

浪鲸卫浴即将现场签售
8月28日，浪鲸卫浴“厂家直通郑州董事

长签售会”将如约登场。距离这激动人心的
时刻仅剩 8 天了，那么浪鲸方面准备得怎么
样了呢？

据浪鲸卫浴河南营销中心总经理高建章
介绍，本次活动的一切准备工作都在按部就
班地进行之中。“我们一定要给中原老百姓带
来一场轰动全城的家居盛宴。”高建章说：“本
次活动中，还将带来几款浪鲸卫浴的新品经
典款，让消费者在享受特价的同时，充分享受
到浪鲸卫浴的先进技术与设计精华。”

新品1：纳米牛奶浴

浪鲸“超音波能量活水牛奶浴专利技术”
将水分子、负离子纳米化，使之迅速深入肌
肤，达到深层清洁、美白、排毒、抗老化、缓解
压力等功效。

新品2：芬奇系列智能座便器

集智能翻盖、温水清洗、暖风烘干、抑菌除
臭、全程智能遥控等多种舒适功能于一体，确
保充分清洗、绝对洁净，有效清除异味。

新品3：夜巴黎系列蒸汽房

浪漫色彩、芬芳气息、全方位水力按摩系
统……多种舒适功能，为你集视觉、嗅觉、触
觉、听觉等享乐功能于一体的放松享受。

需要特别提醒的是，距现场签售的日子
越来越近，很多消费者会赶在这几天集中订
购，现场人会比前段时间多，建议大家提前
订购，以免错过时机。

冯成刚
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白酒旺季筹备营销论坛暨道合酒
业“百年泸州老窖”酒迎中秋品鉴会，8
月19日在郑州举行，在旺季到来之前，
各个酒业公司都在摩拳擦掌，期待新的
丰收时节。

屈媛媛 摄


