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行业前瞻行业前瞻

本报记者 李莉

根据中国汽车技术研究中
心统计数据，上月 SUV 产销量
环比分别增长7.85%和5.41%，同
比分别增长74.76%和65.58%，成
为乘用车市场中产销环比以及
同比增幅最大的车型。分析近
两年持续火爆的SUV市场，会发
现市场需求带动新上市车型呈
现两条线的发展趋势，即纯硬派
越野车型与跨界车型两个阵营
同时发展，而正是这种两派相争
的格局，促进了整个SUV市场增
幅抢眼。

硬汉传奇
——纯粹硬派越野车

在军队野外作战需求下产
生了早期纯粹越野车，这类车型
明显的标志是其底盘前桥为越
野型高强度大摆臂结构独立悬
架，断开式四连杆悬挂后桥，螺
旋弹簧非独立悬架，而且底盘一
般都有大梁，适合做野外牵引。
野车的典型代表就是美国的吉
普和民用悍马、英国的陆虎等。
随着越野车的平民化，以及道路
设施的不断完善，纯硬派越野车

型逐渐减少，才出现了坚持越野
性能的纯硬派越野车型，与采用
轿车底盘和越野外形的城市跨
界车型。

长久以来，越野车型以其独
特魅力，拥有无数追逐者，应众
多越野迷的需求，目前市场上纯
硬派越野车型开始走上越野复
兴之路，并在舒适性上进行了很
大提升，越来越受到市场欢迎。
如为越野而生的威麟 X5，采用
非承载式车身、大梁式底盘的典
型越野车骨架，其结构刚性强，
拥有很好的耐冲击、抗扭曲性
能，可以完全保障越野平稳性和
安全性。同时，这种特殊的后悬
挂几何设计，能够保证威麟 X5
在进行越野时有足够的位移角
度，同时经过颠簸路面的舒适性
要好一些，不会出现钢板弹簧常
有的强烈弹跳现象。

城市骑兵
——轿车化城市跨SUV

随着城市化的高速发展，城
市生活方式引导越野车功能的
转变。从吉普公司第一辆城市

SUV切诺基的问世，城市跨界派
开始诞生并迅速风靡。切诺基
取消了车体梯形底盘大梁结构，
用承载式车身结构，提高舒适性
的同时，降低了车重，保存了硬
轴悬挂以保留一定的越野能
力。

如今，更多的车商将SUV车
的硬轴悬挂换成了独立悬挂，使
得 SUV 的越野性能有所下降。
目前流行的车型有逍客、陆风、
途胜、狮跑等，也包括小车吉姆
尼、瑞麒 X1 等迷你 SUV。这类
车型应对一般的郊游还是没有
问题的，但相比另一派纯越野车
型，就少了些面对艰苦越野路况
的强悍。

目前 SUV 市场仍将继续走
热，SUV 的车型也越来越多，准
车主们在选择SUV车型的时候，
可以从底盘悬挂来分一下车型，
按需选择适合自己的 SUV。如
果是痴迷跋山涉水，热衷体验越
野激情，那么一定要选硬派真越
野车型；如只用来城市代步呢，
偶尔自驾游玩，则可以选择偏向
轿车的跨界SUV。

夏 琳

二批补贴车型更“主流”
时隔一个多月后，8月 17日，在千

呼万唤中，国家发展改革委、工业和信
息化部、财政部公告了第二批“节能产
品惠民工程”节能汽车(1.6升及以下乘
用车)推广目录，一汽-大众、东风日
产、北京现代、长安马自达、昌河铃木、
奇瑞、上海通用、一汽丰田、海马汽车
等 12 家企业的 61 款车型入围第二批
推广目录。

至此，加上首批 16家企业的 71款
车型，已经有 132 个车型进入“节能汽
车推广目录”。

记者发现，与此前入围的节能车
型相比，新一批入围车型的市场关注
度相对更高。其中，不乏东风日产
TIIDA、一汽丰田卡罗拉、别克凯越、
北京现代悦动、马自达3等市场占有率
较高的热销车型。

本次补贴节能车推广名单中，最
出彩的当数奇瑞汽车，旗下包括奇瑞
A系列、瑞麒、旗云、风云、东方之子共
17 款车型上榜，加上第一批补贴名单
中的 3 款，奇瑞旗下共 20 款车型入围
节能榜。而东风日产的骐达、颐达、轩
逸则如同厂家此前预言的那样，共6款
车型出现在第二批补贴名单中，据记
者了解，本地东风日产 4S 店已经在 7
月下旬开始补贴3000元给车主。

此外，第二批补贴名单中还有不少
此前终端价格坚挺、没有任何现金优惠

的紧俏车型现身：上海通用别克英朗
XT 1.6L和1.6T全系，英朗GT 1.6L全
系5款共六个配置车型进入补贴名单；
一汽-大众装备1.4TSI发动机的宝来、
高尔夫、速腾、迈腾及两款高尔夫 1.6L
等车型也全部入围，一汽-大众官方承
诺，凡是购车发票日期在8月11日的车
主，都可以享受此补贴政策。

主流家轿大打价格战
大幅现金优惠、节能补贴、豪华大

礼包、零利率分期……这些在眼下的
车市已经成为“常态”。记者了解到，
首批 71 款节能补贴车型公布后，在车
市就引发了“3000 元补贴”的优惠大
战，随着第二批61款补贴名单的出炉，
节能车与节能车之间及节能车与非节
能车之间已经展开全面竞争，1.6L 及
其以下排量家庭轿车价格战进一步升
级，上万元的降幅在中原车市中已是

“主流”。
第二批车型目录公布后，记者走访

中原车市各大汽车市场发现，不少车商
除了将按规定给上榜车型3000元的节
能补贴外，更有近万元的现金优惠，如
东风日产TIIDA、北京现代悦动、别克
凯越、一汽丰田卡罗拉等车型的提车优
惠均达到万元以上，而至今尚未进入补
贴名单的车型也紧随竞争对手的步伐，
加入到了“万元优惠俱乐部”，东风标致
307、东风雪铁龙世嘉等车型在经销商

处的现金让利均已有万元，达到去年下
半年至今的最大优惠额。

“预计短期内车市这种大范围降
价促销的局面还会延续，对准备年内
购车的消费者而言，从市场价格和可
享受的优惠幅度来讲，8月中旬至 9月
中下旬是一个较好的购车时机。”东
风悦达起亚河南双盛4S店销售经理商
志鹏表示。

来自国家发改委的消息称，在第
二批节能车目录公布后，“三部委”还
会适时公布其他批次节能车补贴目
录。

“除实际减价外，补贴更主要意义
是调动消费者注意力，从而刺激消
费。前期就有一些意向客户‘按兵不
动’等着第二补贴目录出炉，随着节能
补贴车型的相继公布，加上各种优惠
额度基本已达到最高，消费者也到了
出手的时候。”长安马自达河南涌盛4S
店市场部冀经理分析说。

业内分析人士认为，目前看，库存
上升对汽车市场确实形成了一定的降
价压力，但多数厂家库存数量仍在上
限范围之内，根据当前市场形势判断，
受大量新车上市、市场供给增加及经
销商淡季促销等因素叠加作用，汽车
价格近期还会保持走低趋势，但根据
目前车市的降价幅度，汽车价格继续
大幅下行的空间有限，随着第四季度
销售旺季的到来，市场价格不排除触
底反弹的可能。

北京奔驰：C180（1款）

北京现代：伊兰特悦动、伊兰特（4款）

北汽福田：迷迪（2款）

长安马自达：马自达3（2款）

长安福特：新嘉年华（6款）

长安汽车：奔奔mini（2款）

东风日产：颐达、骐达、轩逸（6款）

昌河铃木：北斗星（4款）

奇瑞汽车：东方之子、奇瑞A1、奇瑞
A3、瑞麒M1、瑞麒M5、旗云1、旗云
2、奇瑞A5/旗云3、瑞麒G3、风云2、
奇瑞QQ3（17款）

上海通用：英朗GT、英朗XT（5款）

一汽丰田：卡罗拉（1款）

一汽-大众：速腾1.4T、迈腾1.4T、宝
来1.4T、高尔夫1.4T、高尔夫1.6L（9
款）

海马汽车：海马2、福美来（2款）

上海大众
调整生产计划

要闻聚焦：据《京华时报》报道，由于销售低迷，9月 1
日起，上海大众斯柯达昊锐将暂时停产一个月。厂家发
给各经销商的文件上显示，由于生产线路检修，昊锐预计
9月 1日起停产一个月。而上海大众经销商则表示，停产
原因实际上是由于昊锐销量低迷，厂家将昊锐的产能进
行调整，转而生产其现有产能无法支撑市场需求的大热
车型途观。至于厂家发布停产消息之后，昊锐终端销售
价格是否会拔高，经销商称，对调高价格没有信心。

记者观察：昊锐低迷，途观大热，上海大众生产计划
的调整无疑为“识时务”之举。一大部分车型库存持续增
加，另一小部分车型却供不应求，这是目前车市冷热不均
的一个最明显表现。从比亚迪主动降低年度产销目标，
到上海大众调整产能“放弃”昊锐，转而加大途观市场供
应，汽车企业产销计划调整暗流涌动。然而，坦诚销量低
迷并调整产能这种“丢面子”的事毕竟不是谁都愿意做
的，面对淡季销售不利、产销增长明显放缓的现状，大多
数车企仍不愿放弃对年初所定销量目标的追逐。面对终
端市场销售的放缓，是牺牲利润苦苦支撑还是务实回归
主动减压，或许是眼下诸多车企最值得思考的关键问题。

三部委出招
整顿“加价提车”

要闻聚焦：国家工商总局、交通运输部、质检总局三
部委日前联合下文严惩汽车销售市场的违规行为，将制
止汽车品牌经销服务店违背购买者意愿搭售商品或附加
其他不合理条件，严查为消费者办汽车按揭、保险时收取

“返利”、“好处费”等商业贿赂行为及汽车销售、汽车配件
生产经营中存在的生产、销售、使用假冒伪劣汽车配件的
行为。其中，加价销售是目前消费者遇到的最普遍的一
个行为，是热销车型的“通病”，也是目前最“光明正大”的
一种违规行为。

记者观察：虽然目前绝大多数厂家对加价提车的公
开态度是绝不鼓励或者明令禁止，但由于缺乏有力的监
督机制，加上加价车型的市场需求大，使得经销商的加价
风屡禁不止。换句话说，“热销车加价卖”已经成为业内
公开的“潜规则”，是不少经销商来赚取暴利的一种手段，
如果仅仅依靠经销商自身的商业道德自我约束或者本来
就是“母子关系”的厂家去监督经销商，显然是不现实
的。三部委联合下发文件对车市乱象进行整顿，虽然具
体执行情况还有待观察，但对于消费者，尤其那些正打算
买车的准车主来说，总算看到了一丝不被“宰割”的曙光。

由国资委牵头，16 家中央企业组建
的电动汽车联盟日前成立，这意味着提升
中国电动车产业整体技术水平的“国家
队”诞生。

据了解，联盟成立后主要是在资源整
合、上下游产业链和产能配合等方面做好
协调工作，共同发展电动汽车。联盟的近
期目标是促进产业相关技术标准的统一，
中长期目标是要掌握电动车核心技术，打
造具有国际竞争力的中国电动车企业和

品牌。
分析人士认为，自中汽协牵头国内排

名前十的车企成立电动汽车联盟之后，国
资委成立的电动汽车联盟更具“官方”色彩，
将在电动汽车资源整合方面发挥更大的效
用，在相互协作上要优于其他同类联盟。

目前参与联盟的车企为一汽、东风、
长安汽车这三家，其他央企包括东方电
气、南车股份、中海油、中航科工、国家电
网、中石化、南方电网等。

一段时间来，一些央企纷纷宣布进入
新能源汽车领域，但也出现了“各自为战”
的情况。国资委牵头组建新能源汽车央
企大联盟的初衷正是源于“整合优势资
源、集中力量”。

据知情人士透露，根据联盟的筹备方
案，到 2012年，央企大联盟对新能源汽车
领域投资将增至 1000 亿元，未来还可能
将个别央企的新能源汽车资产并入联
盟。 宦璐

两派相争

SUV市场增势迅猛

节能补贴节能补贴刺激刺激

车市价车市价格战升级格战升级
时间步入8月末，“金九银十”脚步渐近。包含12家厂家61款车型在内的第二批节能汽车

推广目录近日出炉，随着各批次节能车型补贴政策的推广、落实，加上车市目前各种优惠基本

已经达到最高，准备年内购车的消费者面临“出手”良机。

第二批节能汽车推广目录

相关链接

16家央企抱团抢滩

新能源汽车“国家队”诞生

中国车市：务实还是务虚
当各大车企大举扩张产能的今天，有关中国汽车

产业是否存在产能过剩的问题更加受人注目。
2010年车市年中成绩放榜，中国市场以累计超过

900多万辆的销量遥遥领先，稳居全球销量第一。面
对上半年全国汽车销量同比大幅上升，前四个月环比
稳定增长的趋势，我们不禁要问，如此众多的库存，经
销商是怎么“变”出来的？

首先是今年鼓励汽车消费的环境全面弱化，如购
置税减免缩小、用车的成本增加，包括停车费和油价
上涨等都直接影响了人们的购车心理。其次，CPI的
上涨也给消费者造成了一定的心理压力。但这些因
素均属于外患，那么因为汽车厂商自己造成的内忧则
显得更具“杀伤力”。基于去年车市的火爆，汽车厂商
纷纷大幅调高今年的销售目标，因此扩大产能也顺其
自然的成为其实现理想的第一步。虽然“以价格换市
场”的策略并不是什么高招，但却令许多车企、经销商
在这半年中乐此不疲。这种“甩卖”的行为不但没有
换回市场份额的增长，反而令部分产品掉入价格漩
涡。经销商一方面不得不维护“市场前景依然乐观”
的论调，避免消费市场的信心丧失；另一方面，也不得
不面对车市再次出现“增量不增销”的尴尬。

在种种合力之下，汽车市场上最终还是出现了企
业和经销商最不愿意看到的情况——消费者持币观
望。“越是淡季，人们越会持币观望，希望出现更大幅
度降价。降价和促销只能是将商家陷入一个更无希
望的恶性循环。”一家4S店负责人如是说。

纵观全局不难看出，虽然2010年的车市还是那个
车市，但我们却听到了来自汽车企业和经销商的两种
截然不同的声音。汽车企业扩大产能，实现跨越式增
长原本无可厚非，但当承受“价格见底，市场遇冷，车
厂继续增加库存”等一系列打击之后，经销商已明显
感到“体力不支”，对车厂这样只顾着冲量的做法也不
由怨声载道。而在公众看来今年的车市数据更像“被
增长”，对车市增长的强烈渴望更多的是来自于汽车
企业而非市场。

对于车市这种纠结的态势，有专家指出：解铃还
须系铃人，消除库存危险尚需从源头抓起，就是要厂
家在下半年及时调整产销计划，控制产能，减少销售
计划对经销商的压力，以销定产，这才是解决此问题
的根本之路。如果此次车市滞涨的幕后“主凶”真的
只是来源于汽车企业的“务虚”，那么车市居高不下的
库存只是“虚火”，通过汽车企业“务实”的举措及车市
自身的免疫调节就可以化解，不需太多担心，下半年
的市场走势也必将在高位小幅调整中安然度过。

雷丽

“中国作为2009年全球第一
大汽车市场，将在2010年继续领
涨全球车市。”中国社会科学院8
月22日在北京发布的《产业蓝皮
书 ：中 国 产 业 竞 争 力 报 告
（2010）》中这样预测。

蓝皮书认为，“十一五”期
间，中国汽车工业进入了一个市
场规模和生产规模迅速扩大、进
出口快速增长的时代。中国汽
车产品出口额高速增长，从 2006

年的 144 亿美元增长到 2008 年
的 286 亿美元；国际市场占有率
从 2006 年的 1.64％提高到 2008
年的 2.32％，国际市场占有率稳
步提高。

“十一五”期间，中国汽车工
业贸易竞争力指数维持稳健增
长的趋势，2008 年为-0.0067，已
接近零值。从贸易竞争力指数
的水平看，中国汽车工业已经在
2004年超过了美国，伴随中国汽

车工业贸易竞争力指数的进一
步提高，中国在“十二五”期间将
成为汽车产品的净出口国。

最后，蓝皮书预测，2010年，
伴随全球经济的进一步复苏，汽
车市场的消费信贷环境将有较
大改善，全球汽车销量将出现较
大回升。中国作为 2009 年全球
第一大汽车市场，将在2010年继
续领涨全球车市。

王茜

中国汽车产品将继续领涨全球车市

世博汽车馆举行“科学咖啡馆”
8月30日上午，在上汽集团-通用汽车馆举办了一场

“科学咖啡馆”。本次“科学咖啡馆”意在从各个角度出
发，深入探讨汽车馆对未来交通愿景的科学性。

活动开始前，专家与热心观众首先参观体验了汽车
馆，领略了汽车馆所展现的 20年后的城市交通美景。活
动中，专家们从各自专业视角出发，提出了对未来汽车与
未来交通发展趋势的看法，并深入剖析了汽车馆所展现
的2030年城市交通的可实现性。

围绕活动主题与专家发言，热心观众纷纷踊跃提问，
与专家交流自己对于未来汽车及城市交通的看法。现场
互动频繁，气氛热烈。热心观众李方舟感慨地说：“以前
只敢想一想的事情竟然真的有可能在 20年后实现，科学
的力量太强大了，我真希望能亲眼看到那一天的到来。”

汽车馆馆长金麒在活动中表示：“汽车馆以‘直达
2030’为主题，为观众展现了 20年后‘零油耗、零排放、零
交通堵塞，零交通事故、驾驶有趣而又时尚’的城市交通
生活。这并不是异想天开，而是一种对未来生活的预
演。“金馆长还介绍，早在世博会筹备初期，汽车馆便已邀
请了中国、美国、德国、日本等国的27名来自汽车、城市研
究与规划、环境与能源、人类与社会学领域的专家，对未
来交通和汽车的发展趋势进行讨论。根据讨论结果，上
汽集团和通用汽车共同设定了“可持续性发展的动力移
动系统”的目标，并认为 20 年后的 2030 年就可实现人类
快乐出行、轻松出行的梦想。“这样的梦想离我们并不遥
远。”金麒说。

可持续性发展的动力移动系统也就是未来城市的智
能交通系统。汽车馆方面认为，2030 年的车将不再是独
立的个体，而是庞大智能交通系统中的一员。人们将因
此享受到来自生活中各方面的改善。而“电力化”、“车联
网”、“自动驾驶”则作为实现2030城市交通的三大技术平
台，受到关注。

汽车馆副馆长刘奇在致结束语时表示：“我们希望能
通过本次‘科学咖啡馆’，让更多人了解‘直达 2030’的城
市交通之梦绝非空中楼阁，也希望能引起相关领域对未
来交通的共同关注，与整个汽车行业携手，共创美好明
天。” 新新


