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消费误区
配置豪华用处少

30多岁的车主方先生，很喜欢车上
各种有趣的配置，但开了两年下来才发
现，不少配置基本上属于“鸡肋”。

方先生告诉记者，两年前买车时，
他特意多花了三万多元选了一款配置
更多的顶配车型，因为没有导航仪，他
还特意自己加装了一个。但用了一段
时间后他才发现，花4000多元买的导航
仪实在是大材小用，基本上只是用来播
放一些音乐碟片。“刚开始每个星期我
都带着家人外出旅游，但跑的地方不
远，导航仪根本用不上，后来偶尔跑远
一些需要导航仪的，却发现很多道路信
息根本没输入，导航仪难以派上用场。”

其实没用的配置还有许多，像电加
热座椅，方先生表示自己只在新车刚提
到手时“图新鲜用了两次”，而号称“可
照亮车主下车后进家门的路”的车头延
时关闭功能，则因为他的车平时只横停
在小区路旁，而只照着前面车的车尾。

购车提醒
物尽其用最合适

据了解，在竞争激烈的汽车市场，
国内众多厂家在推新车时，除了宣传自
己的车型如何漂亮、发动机性能如何高
效，还喜欢在配置上大做文章。而目前
国内汽车消费，特别是高档车消费，比
拼配置的现象也非常普遍，不少中高档

车的销售主力往往是那些配置最高的
车型。

从事汽车销售行业近十年的孙先
生告诉记者，“高配”车型更受追捧，一
方面是消费者的攀比心理，误以为配置
越多，车子越豪华，用起来也就越方便，
否则会觉得没有面子；其次，汽车厂家
也在“不经意”地误导消费者。如厂家
在推出新车时，都会把高配置当成宣传
的重点，消费者的目光很容易被这些新
奇玩意所吸引。

“其实，选车时，只要选择自己够用
的配置就可以了，真正做到物尽其用，
只选对的，不选贵的，否则就是浪费。”
孙先生这样建议。

鸡肋配置知多少

真皮座椅
鸡肋指数：★★★★

“真皮”首先从字面意思上就给人
一种高档的感觉，而且真皮座椅常会出
现在一些高配车型上，也正是这一点造
成了很多消费者非常看重它。但目前
国内 30 万元以下的车型几乎没有为座
椅配备通风系统的，在实际使用中就造
成了座椅的热量很难散发出去，夏天会
变得非常闷热，冬天开始坐上去非常冰
凉，而且尖锐物体也会对表面造成很大
的伤害。相比之下织物座椅的优势就
很明显，不仅易于打理，而且不会因为
季节出现极端冷与热的情况。另外，要
注意的是，由于车价所限，真皮座椅的

质量也参差不齐。

后视镜加热
鸡肋指数：★★★★

电加热后视镜在前几年还曾是一
项高级配置，现在很多10万元以下的车
型也逐渐配备了电加热后视镜。后视
镜加热功能虽然并没有任何高科技成
分，而且本身成本也不高，但在一年365
天的利用率却非常低。首先开启加热
功能后只是除去后视镜上的水雾，毕竟
靠加热除去镜面上的水珠是需要时间
的，而且三角窗的水雾同样会造成视线
模糊。其实解决这些只需用纸巾擦拭
一下，行驶中后视镜是很难沾到水的。

大灯清洗
鸡肋指数：★★★★★

大灯清洗装置是近几年在高档轿
车上流行的配置，这样的配备主要用于
野外驾驶，当遇到泥泞以及恶劣路面
时，前灯被泥土遮住不能达到充足照明
时，大灯清洗才发挥了应有的作用。对
于绝大部分处于城市驾驶的消费者来
说，大灯清洗发挥作用的几率微乎其
微，毕竟城市环境很少会造成脏物遮住
前灯的情况，即使遇到雨雪天气也很难
对大灯照明灯产生影响。

自动感应头灯
鸡肋指数：★★★★

自动感应头灯现在已逐渐成为了
很多车型的标配，其工作原理主要是感

应车外的光线条件，根据光线强弱变化
自动控制大灯的开闭，不过由于感应器
的工作原理，因此常出现光线充足情况
下自动打开大灯，而光线突然变暗的时
候延时打开头灯的情况。当面对一些
复杂路况时候往往没有手动控制效果
好，况且手动开启大灯极为方便。

感应雨刷
鸡肋指数：★★★★

感应雨刷是通过雨量传感器感应
雨滴的大小，自动调节雨刷运行速度，
雨量传感器暗藏在内后视镜后面，固定
在前挡风玻璃上。配有一个 LED 组成
的向前的红外线发射接收装置，根据红
外线的反射情况判断雨量大小，再自动
调节雨刷动作的频率。

不过在实际使用中效果却并不理
想，当雨来临时，雨刷启动存在一定的
反应时间，不仅不能在第一时间开启，
而且还不能根据实际雨量进行调节，往
往出现该快的时候不快、该慢的时候不
慢的情况，遇到此种情况往往还得手动
干预。

车载蓝牙通信系统
鸡肋指数：★★★★★

车载蓝牙通信系统主要是利用手
机连接车内设备，来电话的时候不用再
去找电话直接可对话，不过由于通话的
内容直接通过扬声器播放出来，车厢内
的乘客都可听到，对车主的隐私造成一
定影响，而且远没有蓝牙耳机方便。

金九购车
电加热座椅、自动感应式头灯、车载蓝牙通信……为了吸引消费者，汽车厂家越来越喜欢安装众多配置，以

增加车型竞争力。面对越来越复杂的车型配置，不少准车主以为配置越多越好，但事实上，部分汽车配置甚至

是一些顶级配置使用频率非常低，因“没机会”或“没时间”使用的车主也大有人在。专家建议，汽车配置不必求

新、求全、求豪华，够用即可。

开启梦想之门

比亚迪F6获政府采购大单

日前，河南省质量技术监督局交车仪式在河南
南光比亚迪4S店举行。省质量技术监督局此次共
订购 50 台比亚迪 F6 黄金版，开启了比亚迪汽车进
入公用车市场的先河，同时扩大了河南南光比亚迪
在汽车流通领域的声誉。

比亚迪 F6 黄金版，在原有车型的基础上新增
了 1.8L MT 豪华型、2.0L CVT 尊享型。其中 F6 黄
金版 1.8L MT 豪华型配备的是 BYD483QA 发动
机，具有功率大、油耗低、噪声小污染低、结构紧凑
等优点，可以保证其配载的整车具有可靠的安全
性、舒适的驾驶性、最佳的经济性和环保性能。此
外，F6黄金版2.0L CVT尊享型搭载的CVT无级变
速器，可以补充变速的损耗，使得引擎一直在最高
效率的状态下工作，大大减低了油耗和排放，并带
来更加舒适的驾乘体验，尤其在城市道路驾驶时表
现更加优异，真正实现了零时差加速、零动力损耗、
零换挡冲击。 魏瑞娟

广汽丰田售后车间开放日
向车主“心悦承诺”

9 月 4 日，广汽丰田“售后车间开放日”活动在
全国各销售店同步举行，记者受邀在广汽丰田骏驰
金水路店全程参与。销售店、售后车间全面向消费
者开放，其省时高效的优质服务和先进的服务系统
赢得了广大车主的一致称赞。

据广汽丰田销售本部范恒磊介绍，为使顾客近
距离感受广汽丰田贯彻始终的服务品质，今年8月
至 12 月，广汽丰田每月定期举办“售后车间开放
日”，分别以五大心悦承诺即“专业、便利、安心、尊
贵、信赖”为主题展开活动。

此次售后车间开放日围绕“便利”的主题，向顾
客展示销售店先进的服务系统。在呼叫中心，销售
店向顾客展示了呼出业务展板，以及电话呼入呼出
等操作流程。现场还参加了销售店的“预约体验”模
拟演示，亲身体验“客户拨打预约电话”、“专业业务
员向客户确认预约”、“业务员确认后打印单据”、“向
零部件主管递交单据”及“对预约来店时间排序”等
客户预约流程。车主王先生说：“平常向销售店预约
保养，整个过程都非常顺利、快捷。现在才知道，原
来销售店在这之前做了相当多的准备工作。”

除了“预约 0 等待”带来的高效服务外，“30 分
钟高效快速保养”也同样受到顾客的推崇。为实现

“30分钟高效快速保养”的“便利”承诺，销售店导入
创新式 e-CRB 专用系统化台车，确保车辆维修工
作的安全、便捷、高效，最大限度减少顾客等待时
间。同时，销售店车间还特设 EM 专用工位，双人
同时作业，最快可在 30 分钟内完成常规保养。

张延昭

共享巅峰荣耀

CR-V达人之夜闪耀郑州
9 月 4 日，东风 Honda CR-V 达人之夜活动在

北京、上海、杭州、厦门、青岛、郑州同时举行，来自
郑州的CR-V信心达人魏来峰出席在东风本田华
林店举行的郑州达人之夜，东风本田河南区域联席
会会长常凤山为其颁发了“CR-V达人富士山巅峰
之旅”大奖。

据悉，东风Honda CR-V“巅峰之上 V动我心”
达人评选活动历时近两个月，吸引数千万点击参
与，7 位来自全国各地的 CR-V 精英车主荣膺

“CR-V达人”，其中，来自河南的CR-V车主魏来
峰荣膺CR-V信心达人。

据了解，东风Honda将于近期在全国各特约销
售服务店开展特约店CR-V达人评选活动，展示更
多属于 CR-V 车主的精彩。9 月 20 日，评选出的
CR-V 达人将远赴日本富士山参加为期 7 天的巅
峰之旅，登高富士山，实现巅峰之上的超越。

魏瑞娟

康普顿润滑油
荣膺“中国500最具价值品牌”

日前，世界品牌实验室在北京发布了 2010《中
国 500 最具价值品牌》排行榜，康普顿润滑油以
12.45亿的品牌价值荣登榜单第466位。

据悉，通过 20 年的产品、市场、品牌和渠道积
累，康普顿润滑油已经形成了完整的产品线，产品
涵盖工业润滑油，汽车、摩托车润滑油，润滑脂，齿
轮油，防冻液，制动液，汽车养护品等多个系列数百
个品种，销售服务网络遍布全国31个省市自治区。

此次荣膺“中国 500最具价值品牌”，是对康普
顿多年坚持品牌发展战略所取得成绩的一种肯定，
12.45亿品牌价值是对康普顿核心竞争力的一种评
估，而这种核心竞争力的具体体现就是产品技术和
品质，早在 2005年，康普顿纳米陶瓷机油就曾经创
造了无机油行车 5050 公里的基尼斯世界纪录，彰
显其在润滑油领域的世界领先技术。 祁霞

近日，一汽丰田旗下入门级车型新
威驰正式上市。自8月26日起在全国近
370家特约经销店正式接受预定。

此次推出外观、内饰、配置等全面
优化的新威驰，以更时尚、更人性、更安
全的高综合性能为消费者带来全新的
体验。

新威驰前脸设计变化明显，前格栅
采用双线格栅横栏设计，开口幅度加宽，
使整款车显得硬朗时尚而富有朝气。配
合凌厉设计的组合式尾灯，个性魅力瞬
间突现。娱乐系统除了AUX端口，新威
驰1.6L天窗版还特别配备了USB端口，
随意连接 iPod、MP3、MP4，自由畅享音
乐达人生活。此外，在中高端车上才有
的智能钥匙、一键启动系统，也在新威驰
1.6L 天窗版上得到应用，为行车带来更
多便捷。 杨蕾

9 月 4 日，东风日产郑州威佳专营
店在展厅举行了新一代玛驰大型上市
活动。公司总经理李刚强在上市仪式
上说：“两厢车发展到今天，高品质、高
性价比、有品位的消费逐渐成为趋势，
玛驰具备全价值链的低碳环保理念、三
代传承的经典感和全球标杆品质，必将

迎来中国紧凑型两
厢车市场真正的春
天。”

1982 年 面 世 的
玛驰已在海外传承
了 三 代 ，累 计 销 量
565 万辆，遍布 40 多
个国家和地区。新
一代玛驰继承和发
扬了“高品质、人性
化、易驾驶”的日产
品牌 DNA，以易驾、
易享、易行等特点为

全球紧凑型轿车的发展探索了新方向。
“易驾”突出表现在澎湃动力、精准

操控和驾驶便利三个方面。玛驰搭载的
全新1.5L发动机，最大功率和最大扭矩
分别达到 79KW 和 138Nm，动力充沛。
稳定的操控感、同级车中的最佳视野、出
众的刹车性能，令驾驶倍显轻松。

“易享”指的是时尚设计、宽适空间
和e车助手。全新空间超优化设计带来
宽敞的前后排腿部空间和头部空间。
玛驰折叠后排座椅后可形成 531L大行
李空间，非常具有实用性。全系除入门
级外均标配e车助手，它拥有车辆信息、
启动指引、行车提醒信息、保养信息、温
馨生活提示、泊车辅助六大类 30 种提
示功能。

“易行”则体现在全价值链的低碳
节能设计理念、可信赖的品质和领先安
全。全新的动力总成与进气效率改进，
加上引擎摩擦削弱技术的应用，成就了
在同级车中出类拔萃的低油耗，90KM
等速油耗为 5.3L。全面优化的模块化
设计、日产生产方式指导下的全球标杆
生产工艺，使新一代玛驰具备了出众的
耐用性及可信赖品质，同时也有效降低
了消费者的使用及维修成本。

张静

9月 1日，东南汽车在
内蒙古呼和浩特举行三菱
翼神 1.8L 致尚版试乘试
驾，让受邀记者切身体会
了在光影相接、一望无垠
的美丽草原驾车驰骋的酣
畅淋漓。

以蔚蓝的天空为背景，
以葱郁的草原为卷轴，三菱
翼神“鲨鱼嘴”般霸气奔放
的造型在阳光下闪出迷人
的光芒，无论是经典的炫红
色，还是三菱翼神致尚版主
打的纯白色，都展现出别样
风格。新增的运动型前保
险杆空气套件、侧导流板，
则令整体造型更为流畅、饱
满，诠释着中级家用轿车全
新潮流“范儿”。

作为中级车市场唯一

一款搭载原装全铝进口发
动机和原装进口带 6 速运
动模式 CVT 无级变速器
的车型，三菱翼神力求在
家用轿车中实现畅快无级
的操控感受。

普通路面上的行驶对
于三菱翼神来说实在是小
菜一碟：起步迅速，提速顺
畅。4B1 系列发动机采用
了 三 菱 全 球 最 新 的 双
MIVEC技术，兼具卓越动
力性能与高效节能的经济
性，保证在强劲动力的同
时大大节约油耗。原装进
口带6速运动模式CVT无
级变速器使三菱翼神的变
速顺滑平稳，换挡无顿挫，
其独有的 INVECS-III（智
能型车辆电子控制系统）

可自动学习、记忆驾驶者
的行车习惯，达到最精准
的引擎控制。

当驶上草原的时候，
对三菱翼神的考验真正到
来，这里不仅要求动力与
操控的完美融合，如何解
放手脚，令驾乘者能够更
轻松自如地享受大草原的
风光才是一辆家庭用车需
要营造的舒适出行氛围。

三菱翼神1.8L致尚版
搭配的镁合金换挡拨片，不
仅手感出众，而且尺寸较
大，弹指间轻松完成加减挡
位操作。超车爬坡时的降
挡动作干脆利落，即使坐在
后排的乘客也没有明显的
甩尾感。

张延昭

传奇两厢车玛驰上市一汽丰田新威驰
炫动上市

8 月 30 日，东南汽车
“首见幸福”——新 V3 菱
悦品悦会在内蒙古呼和浩
特首站启动，近距离展现
新 V3 菱悦带来的更时尚
动感的外观，更智能科技
的配备，更强劲动力与顺
畅操控。此次品悦会包含
了产品展示、情境摄影、试
乘试驾、互动游戏等多个
环节，完美营造出新V3菱
悦“幸福 新价值”的理念。

在风光旖旎的内蒙古
大草原，新V3菱悦三大车
型惊艳登场：新 V3 菱悦
MT、风采版与CVT车型，
多样化的产品体系满足家
庭化、个性化以及都会时
尚消费群体更多元化用车
需求。

作为紧凑型轿车市场
的中坚力量，V3菱悦自亮
相以来一直以高性价比、
高品质倍受广大消费者喜

爱。一脉相承高性价比战
略，在新 V3 菱悦上市之
际，东南汽车全面深化惠
民大行动价格优惠，保留
了最具性价比的原 V3 菱
悦三款车型，统称V3菱悦
超值版，在享受惠民大行
动 3000 元的价格优惠后，
最低仅 5.68 万元；而新 V3
菱悦在 6.48 万~8.79 万元
指导价的基础上，最低可
达到6.18万元。 项菲

新V3菱悦品悦会首站内蒙古启动

三菱翼神1.8L致尚版畅行草原

莫因“鸡肋”配置多花钱


