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据国家统计局 11 日公
布的数据显示，2010年8月
CPI同比涨幅高达3.5%，这
一数据创造了 22个月以来
的新高，而一直以来房地产
都是较好的保值增值产品，
保值增值的需求将进一步
助推市场交易量的攀升。
另一方面，郑州房地产市场
供求关系较为紧张，据同致
行数据显示，截至2010年8
月末，郑州市场存量住房仅
剩 204.73 万平方米，按 8 月
成交量计算，不足 2个月的
库存量，远低于 6~8个月的

合理水平。短期内供应量
的严重不足或将进一步推
高郑州房价。

曹庆伟认为，依靠信
贷政策来抑制需求并不能
从根本上缓解房价上涨的
压力，好在本轮调控政策
的另一项重要措施从供应
入手，大力增加市场供应，
调整供应结构，土地供应
尤其经济适用房、廉租房
等保障性住房用地供应量
大幅增加，郑州房价有望
在未来一段时间保持“恒
温状态”。

●凤凰城
地址：郑汴路与玉凤路交叉口
电话：66885588

●郑州红星美凯龙家居广场
地址：中州大道与郑汴路交会处东南角
电话：60971111（家具店）
电话：55558000（建材店）

●浪鲸卫浴
凤凰城店

地址：凤凰城二楼东南区79~87号
电话：86085122

红星美凯龙店
地址：红星美凯龙建材商场一楼中厅
电话：55558177

居然之家店
地址：居然之家一楼 电话：60189518

新家居店
地址：新家居建材商场二楼
电话：66721388

以点带面 提升卖场销售额

今年9月，汇聚了教师节、中秋节，紧接
国庆节，善于捕捉商机的商家们，借势推出
众多让利活动。近日，记者到凤凰城走访
一圈下来，发现商家们早已积累了大量的
促销资源，商场内部也处处体现促销的气
息。

四维卫浴58周年全国恩“惠”活动郑州
站，将于 9 月 18 日~19 日，刮起行业飓风行
动，消费者凭“意向卡”可免费领取礼品套
装，还能享受全套（22318 型座便器+1970
浴室柜+M03D1单把单孔面盆水龙头及去
水+ L335M1 高档淋浴花洒）1952 元的“仓
库提货价”；如购买其他正价产品（除飓风
价和特惠价产品以外）额度达到 2000 元以
上者，可全免配件费。购物正价产品满
3000 元（含）以上者，赠送价值 500 元精美
礼品套装一套。

除了卫浴品牌，地板、壁柜等品牌也纷
纷打起“中秋促销牌”外，肯诺地板举办

“感恩教师节，情系莘莘学子”活动，活动期
间凡持教师证、大学录取通知书、应届高中
毕业证来凤凰城店面购买地板的客户，均
可享受全场7折优惠。凡订单超过30平方
米的客户（特价板除外），公司另返现金
200元~300元。

建材、家居品牌店里热闹非凡，面对前
来捧场的消费者，店内导购小姐忙得不可

开交。“个别品牌的优惠促销，卖场内其他
品牌也都给带动起来了，大家共同打折，让
利消费者，促进了整个商场的销售。”凤凰
城市场运营总监乔东介绍。

总裁签售 引爆沸点求共赢

记者现场发现，圣保罗地板2010年最大
让利，总裁签售仅限 9月 22日 9：30~11：30，
两个小时，提前预定，定金升值，100元可抵
200 元，300 元可抵 500 元，500 元可抵 1000
元，装多少，送多少，定单即可参加地板铺装
大赛装好多少地板送多少地板；送大礼，中
大奖，液晶电视、冰箱、洗衣机、电饭煲……
奖金价值达 9999 元，本次活动全省 100 余
家专卖店将全心全意让您得到最大的实
惠。

随着家装建材市场竞争的日益激烈，
“总裁签售”也被商家们抬了出来。自 8月
浪鲸掀起一股“总裁签售”热潮后，很多品牌
的卫浴也都跟着效仿。“很多商家通过‘总裁
签售’掀起购买热潮，厂家直接供货为消费
者减少了很多环节的费用，这样双方共同收
益。”浪鲸卫浴河南总代理高建章称。

争抢份额 商家铆劲大比拼

入驻凤凰城的建材商家，90%是总经
销、总代理或厂家直营店，承担着向全省各
地市、外省周边城市供货的总渠道作用，是

否完成年度销售任务，具有战
略意义。因此每年的 9 月、10
月，众商家即使贴本销售，也要
铆足了劲争抢更多的市场份
额。

乔东说：“进入9月份以来，
凤凰城出现了空前的促销热潮，商家扎堆
促销的现象比比皆是，每周申报到商场的
活动申请，足足有一大摞。”

而记者在采访中了解到，商家的活动
此起彼伏。继 9 月 1 日~12 日，凤凰城商户
党总支带领宏陶陶瓷、生活家·巴洛克木地
板、奥斯曼卫浴、东方邦太橱柜、美心室内
门、浪鲸卫浴、中宇卫浴、欧普照明、瑞特格
散热器、欧派集成吊顶等 19 家党员商户，

“真实让利，改善民生”为目标的“迎国庆，
提前放‘ 价’”的大型让利活动；9月11日生
活家·巴洛克“全屋地板免费送”和德尔地
板“全球免单一天等”大型让利活动外，本
周启动的丰盈居木地板的“十周年庆典”、
TATA 木门的“第三届全国大拼购”、美丽
岛地板的“三重大礼齐相送”、圣保罗地板
的“装多少，送多少”等众多知名建材家居
品牌促销活动，也将在中秋期间与消费者
零距离接触。

业内人士预测，建材家居行业的今年下
半年的促销大战已经拉开了序幕。众厂商
为了争夺市场份额，提前制定了促销方案，
将在金九银十的促销大战中，使出浑身解

数，各出奇招，拼质量、拼数量、拼价格，奋力
争夺市场占有率。

预热市场缩短商品购买期

为了备战“金九银十”，拥抱今年最后
一个销售旺季，各大家居卖场自上周开始就
提前打响了全城促销战役，这场没有硝烟的
价格战，也为郑州的整个家装建材市场带来
了生气。目前，6折、6.5折、7.5折，甚至低至
4.8折的“冰点”优惠在各卖场内随处可见。
最近几天，红星美凯龙家居建材商场推出

“感恩回馈”活动，部分商品 5折起售，最低
仅4.5折，批量团购还可享受折上折等更多
优惠。“此次我们推出感恩活动的目的，就是
为了回馈一直以来支持我们的广大顾客。”
红星美凯龙郑州店总经理蒋维刚告诉记者，
这次感恩活动同时也是备战“金九银十”的
一次预热，接下来，他们还将在本周末推出
一系列促销活动。蒋维刚分析，商家在这个
特殊敏感时期开展优惠幅度如此之大的打
折促销活动，在很大程度上缩短了消费者的
购买周期，对前几个月郑州有些冷清的市场
也起到了预热作用。

本报讯 9 月 11 日，2010 年河南省钢铁贸易
商会筹建工作新闻发布会在郑州市华丰钢铁有
限公司举行。

记者了解到，2008 年 8 月，在河南省部分钢
铁贸易商的倡导和提议下，河南省钢铁贸易商会
临时筹建组开始了商会的前期筹建和宣传工
作。2009 年 5 月 28 日，郑州市华丰钢铁有限公
司、河南新亚实业有限公司、河南益隆进出口有
限公司、河南中联钢铁有限公司、河南金马工贸
有限公司、郑州市大中原商业贸易有限公司、郑
州今朝钢材有限公司、河南中天钢铁有限公司、
河南天元实业有限公司、河南龙威信息广告有限
公司、郑州市津海物资有限公司等 11 家单位在
郑州市华丰钢铁有限公司召开会议，确定由河南
省人大代表、郑州市华丰钢铁有限公司董事长付
庆林担任钢贸商会筹建组组长。同时，按照省工
商联和省民间组织管理局的要求，开始在全省十
八个地市开展会员招募和宣传发动工作。2009
年9月16日，省工商联对河南省成立一个行业自
律性的民间组织给予了支持和赞同。2010 年 7
月，河南省民政厅民间组织管理局领导在民政厅
会议室召开钢铁贸易商会、协会各筹建小组座谈
会，听取各小组汇报。8月9日，经过9个月的考
察和审核，民政厅下达（豫民社）名称预核【2010】
第33号“社会团体名称预先核准通知书”。根据

《社会团体登记管理条例》规定，正式批准郑州市
华丰钢铁有限公司等发起的社会团体名称为：河
南省钢铁贸易商会。至此，商会筹建工作告一段
落。

据悉，截至 9月 11日，河南省钢铁贸易商会
拥有会员单位（填写会员登记表）280家。

（冯成刚）

刚刚过去的8月虽然是楼市的传统淡季，但今年我市楼市却一反常

态，呈现加速回暖迹象。

数字看楼市：数字看楼市：涨幅背后的变局涨幅背后的变局

中原家居品牌榜
评选活动火热进行
自上周本报推出活动以来，不断有家居企业

和消费者打电话来咨询。
本次活动最大的亮点是不再由参与企业自

己提供材料，而是要由真正的消费者来讲述自己
的装修过程，以及装修过程中与各品牌服务商、
材料商之间的沟通过程，以及在此过程中所体现
的服务质量及品牌含金量。

“这样才对！品牌怎么样、服务好不好，消费
者是最有发言权的。”凤凰城运营总监乔东看到
活动方案后说，“一个负责任的媒体，最应该关心
的就是广大的消费者，他们虽然是市场经济最广
大的参与者，但也是最没有依靠的，同时消费者
的满意才是优质品牌的最好证明。”

作为中共郑州市委机关报的郑州日报将秉
承一贯的办报理念，立志做好党和群众沟通的桥
梁。推出本次活动就是以“规范行业行为，加强
行业自律”，找出中原地区百姓口碑最好的家居
品牌。

电话：67655260 13633810755

郑州楼市突现自发性回暖
被寄予厚望的本轮房地产宏观调

控政策未能发挥出人们想象的威力，
经过4个多月的市场调整，楼市重新出
现回暖迹象。

2010 年 8 月，全国各大主要城市
商品房成交量快速回升，市场交易再
次活跃，之前谨慎的开发商重新找回
信心，新一轮的“走马圈地”再次开始
上演。而郑州楼市更先于全国回暖速
度。

4 月调控政策出台，市场进入观
望。据同致行统计数据显示，5月郑州
商品房成交量环比下滑31.4%，但之后
的 6、7、8 三个月，市场实现“三级跳”，
成交量迅速回升。

2010 年 8 月，郑州市商品房成交
量再上百万，达到 114.27万平方米，环
比增长 14.9%，同比增长 9.25%。而调
控对成交均价的影响则更小，8 月，郑
州商品房成交均价达到 6211 元/平方
米，环比上涨3%，同比增长24%。“量价
齐升”的市场令宏观调控陷入尴尬。

郑州同致行品牌运营总监曹庆伟
分析：本轮的回暖不同于 2008 年依靠
激进的房地产救市政策，而是市场自
行调整之后的自发性回暖。人们放弃
观望并非预期到现行的严厉政策将难
以持续而借机入市抄底，恰恰相反，由
于郑州市场的泡沫程度较低，与一线城
市相比，市场交易量受政策影响相对较
小（见图 1），价格大幅下跌难以实现，
经过几个月的观望，人们逐渐认清了政
策对市场的影响，压抑了几个月的刚性
需求在供方积极的打折促销以及五花
八门的营销手段面前首先入市。

同致行市场研究部长
期监测的土地市场数据显
示：截至 2010 年 1~8 月，郑
州市商品房土地供应量已
高达 812.3 万平方米，超过
2009 年全年供应量的两倍
多。其中保障性住房用地
达 到 544.7 万 平 方 米 ，而
2009 年该数据仅为 93.6 万
平方米。保障性住房用地
供应量占商品房用地供应
总量的比例大幅提高，2010
年 1~8 月，这一比例达到

67%，而 2009 年全年该比例
仅为26%（图2）。

“2010 年前 8 个月的土
地供应将在未来 1~2 年形
成约 2701.3 万平方米建筑
规模的商品房供应，届时或
将有效缓解市场供需矛盾，
遏制房价上涨，而供应结构
的调整将更进一步平抑市
场价格，促使郑州房地产市
场健康平稳发展。”曹庆伟
坦言。

供应量不足推高房价

年底前可望缓解供需矛盾

数据来源：郑州房管局

图1

图2

在群雄逐鹿的家居界，2010年的“金九银十”之战，是场势在必争的“硬仗”。这两个月的鏖战，对每家

市场都将是一次考验生存智慧的实战测试。大浪淘沙，谁能最终在2010这一困局之年笑傲江湖？

家装“金九银十”之战

即日起，本报《中原楼市》开

设《我的购房故事》、《我的装

修日记》专栏，有过亲身购房经

历和装修经验的您，不妨将您

的故事与读者一起分享。

E-mail:zzrbzyls@163.com

我的我的购房故事购房故事
我的我的装修日记装修日记

一触即发一触即发
本报记者 黄晓娟

河南省钢铁贸易商会
筹建工作新闻发布会举行

中原家居便民服务栏
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