
业内人士分析认为，于消费者
而言，“十一”黄金周处于换装时节，
添置新装的愿望颇为强烈，而节日
的特殊氛围也使得礼品、婚庆用品
等商品的需求十分旺盛；于商家而
言，这是冲刺年终销售的最重要时
机，而且历年来的经验也证明这一
周至关重要，冲高销售成为必需；商
场和消费者双方一拍即合，于是“十
一”黄金周很容易演变成一场购物
狂欢。

商家：
渴望黄金周“井喷”

中秋节已过，郑州各商场均是
捷报频传，据悉相比去年销售增幅
都有两位数，更有商场人士表示中
秋的销售比“五一”小长假效果更
好，但多位商场负责人同时表示，由
于中秋、“十一”两个假期时间贴得
太近，这对中秋的销售起了一定的

抑制作用，一些消费者还在观望，消
费热情并没有完全释放，“希望销售
在‘十一’期间能够实现井喷。”

据悉，中秋期间，最为抢手的商
品是礼品、化妆品、保健品、珠宝等，
而服装、电器方面不少消费者都在
询问国庆力度是否会比中秋大，这
部分持“观望”态势的消费者还是把
眼光瞄准了“国庆”。不少商场的负
责人表示，中秋的促销力度已经是
很大了，可是消费者还是认为国庆
节可能活动力度会更大，于是在购
物时往往有“留力”，没有“敞开了
买”。

节后很快就要装修新房的市民
王先生表示，他想在“十一”期间买
些家电，要不节后买恐怕不划算。
据了解，这个黄金周郑州家电商场
的促销重点逐渐转移到“婚庆家电”
方面，除了传统的电视机、冰箱、空
调等，智能微波炉、消毒柜等也被纳
入促销礼包。

市场：
秋冬用品热卖 促销多元化

近几天郑州气温骤降，记者了
解到，郑州各商场的促销大单中，当
季的秋装、崭新上柜的冬装成为主
角。中秋小长假期间，秋冬装销售
已呈火爆之势，“今年中秋期间持续
低温，不少顾客利用假期到商场选
购秋装。”一家商场负责人表示，去
年中秋和国庆假期重合，今年“独
立”出来后，对百货业是很大的利
好，无形中拉长了商场的促销周期，
对秋装销售大有帮助。按照预期，
零售业的高峰期将延续 12 ~15 天，
秋冬款新装销售将在“十一”期间更
加升温。

没有彻夜开放的夜场促销，也
不见一窝蜂的返券促销，今年的“十
一”黄金周，郑州各大商场虽是促销
很热闹，却没有相互“掐架”的现象，

促销模式趋于理性和多元化。从郑
州各大商场提前发布的“十一”营销
策划来看，今年大家的营销各有侧
重，比如，新玛特郑州总店是以“买
百货返还超市券“为最大卖点，号称

“全市促销最大力度”；丹尼斯打出
“全场服饰7折起”的宣传语，还特别
推出品牌特卖会；正道花园除了全
场7折，特意强调了9月30日欢购夜
的会员高倍积分活动。此外可以看
到，在郑州各商场的营销中，婚庆用
品及其周边
商品仍是促
销重点，“浪
漫 结 婚 季 ”
这样的名头
随处可见。

黄金周
来 了 ，商 业
的狂欢即将
上演。

“十一”购物狂欢周
本报记者 赵羲

在商家和许多消费者的热望中，“十一”黄金周转瞬即至。经过郑州各商家连番

烘炒，消费激情已经在节前积聚到高点，在“十一”黄金周爆发已是箭在弦上。
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百货促销新手段
超市购物不花钱

“十一”黄金周将至，郑州各商场的营
销大战即将开战，创新营销模式成为比拼
的重要手段。记者从大商新玛特郑州总店
获悉，该商场“十一”期间主打买百货返超
市券，“半天百货购物、半年超市免单”成为
他们最响亮的营销口号。

自9月中旬开始，新玛特郑州总店就开
始了买百货返超市券的尝试，并迅速获得多
方认可，不仅消费者买账，供货商、大商超市
也很满意活动效果。此次“十一”营销，该商
场再一次将这一尝试推向更深层次，不仅全
场 40%以上的品牌参与“买 300返 100超市
券”、“买500返100超市券”的活动，80%以上
的品牌也参加此次返券，而且购物满 3000
元也可获赠超市购物券，消减会员卡500积
分也可以获得50元超市券，9月29日，该商
场还推出了用建行卡消费990元赠100元超
市券的活动。返赠超市券成了该商场迎战

“金九银十”的最有力武器。
该商场营销部副部长谢媛说：“我们的

促销力度可以说在全市无可比拟。”她认
为，超市券拥有多种优势，适合各个层次的
消费者，而且使用自由，可购买各种日用
品，有一年甚至更长时间的有效期，最重要
的是超市商品价格实惠，与其每次都重复
地送给顾客各种锅碗瓢盆，不如把“送什
么”的权利交给消费者，需要什么赠品顾客
说了算，使得“半天百货购物、半年超市免
单”完全不成问题。“商场返还超市券的做
法是为了切实做到让顾客说了算，把选择
权真正交到顾客手中。” 赵羲

10元=特权会员=7项特权

海尔特权会员招募
进入尾声

从 9 月中旬起，海尔携旗下 10 余大产
品线，与各家电渠道“航母战斗群”联袂，
在河南全省推出“一卡在手，特权独有”大
型营销活动，以重磅让利和超值普惠率先
引爆双节家电市场。

“一卡在手，特权独有”活动自 9 月 17
日启动以来，得到了广大消费者的热烈响
应，目前，全省已有10万余名消费者抢先办
理了海尔特权会员，第一时间获得了享受
国庆 7项特权的入场券。受这一活动的拉
动，中秋期间，海尔各大产品线的销售全线
飘红，中秋三天假期的销量与去年同比暴
增59%。

据悉，本次“一卡在手，特权独有”双节
营销投入资源和让利幅度均创海尔近年节
日营销之最。这七重特权包括：两件送大
礼、越购越实惠、套餐有豪礼、“换新”喜加
喜、满 1000送 1000、单品送赠品、超值服务
礼等连环巨惠。无论你是单件家电购买
者，还是两件以上的整套家电购买者，也无
论是参与“以旧换新”的顾客，还是直接购
买新机的顾客，都能享受到实实在在的优
惠政策。而所有这一切，仅仅需要预交 10
元成为特权会员。

海尔集团河南分公司营销总监王海豪
特别提醒市民，如果有意在国庆期间添置
家电，不妨早早打算，就近到海尔售点办理
特权会员卡，以便在购机时尽享海尔金秋
购物的七大特权，轻松拥有海尔精品家电
带来的完美家居新生活。 绪波

五星缤纷“秀”
“十一”欢乐购

“十一”活动期间，顾客在五星电器购
冰洗、空调、彩电、厨具品类两件商品满800
元送 600元，现金券全场通用不设限，购物
更有液晶电视、豆浆机、电磁炉、电压力锅
等豪礼相赠。为了让消费者享受更多优
惠，五星电器特举办了“你购物，我买单”的

“‘十一’免单抽奖”活动，将黄金周促销盛
典推向高潮。

此外，五星电器还向广大消费者推出
“送货 0误差”准时配送活动。凡在五星购
买电器参加此服务项目的消费者，购物之
后，五星电器的送货工在与消费者协商规
定的送货时间内按时到达。同时，为了保
护消费者的利益，五星电器还发起“价高差
价双倍赔付”的活动。消费者在五星电器
购买电器，若在同城其他同类商家发现有
同时间同款同型号的商品价格低于五星，
消费者可凭购物发票和商家价格有效凭证
来五星电器要求价高差价双倍退还（团购、
工程、套餐销售、特价机发票除外）。国庆
期间，消费者来五星参加“以旧换新”，除了
享受国家补贴新家电的 10%和旧机的价格
外，还可获得五星和厂家的额外专属补贴，
参加五星的返券活动等。五星电器更推出
快捷流程，消费者到五星门店购买新机的
同时，填写旧机信息登记表，可办理手续领
取旧机款和最高10%的补贴。

今日，五星电器亚细亚旗舰店、天龙大
卖场分别联合银行、家居等多家异业单位，
展开一系列丰富多彩的团购活动，全场让
利，畅享国庆团购专权。晚上6：30再掀“十
一”家电促销低价狂潮。 万绪波

唯有金“囍福”结婚金饰郑州发布
日前，金鑫珠宝启动了2010唯有金“囍福”结婚金饰系列

郑州地区的推广活动。本次活动特别在金鑫店内举办了“金
彩流溢、喜传祝福”唯有金囍福结婚金饰展，展示中国悠长的
婚俗文化及现代黄金饰品传承情感，超越传统的新理念。

2010年，世界黄金协会携手金鑫珠宝，以及中国众多久
负盛名的零售商，倾力打造“囍福”新篇章，意在进一步拓展
婚庆市场。据悉，“囍福”结婚金饰进一步延续了唯有金纯
金精品对于中国传统情感的一贯诉求，希望藉由充满现代
设计感与传统元素的纯金首饰，强调足金饰品与婚礼之间
的密切联系，深入弘扬中国传统婚庆文化。 朱丽颖

舒量空气能热水器登陆绿城
国庆前夕，为将“省着用不如用着省”消费理念带给中

原百姓，以倡导“节能、环保、安全、健康”为生活理念的舒量
空气能热水器正式在郑州设立5S旗舰店。

据了解，空气能热水器，又称热泵热水器，也称空气源
热水器，是采用制冷原理从空气中吸收热量来制造热水，将
环境里的热量转移到水中的“热量搬运”装置。舒量空气能
热水器不受天气限制，可全天候使用；严寒地区也可以产出
热水，无需电加热；水电完全独立，无需担心漏电；随意安
装，不受位置限制，占地小，热水压力与自来水压力相同；无
任何废水废气废液排放，对大气层影响为零。运行费用仅
是燃气热水器的1/4～1/6，电热水器的1/4～1/5，太阳能电
辅助能耗的1/2～1/3。 天堑

Swatch路演引领潮流
9 月 28 日，引领世界时尚潮流的腕表品牌 Swatch 在大

商新玛特郑州金博大店举行全新经典原创系列腕表路演活
动。路演活动大使特别嘉宾付辛博，佩戴 Swatch经典原创
腕表出席，以极简风格展现耀眼品位与经典魅力。

Swatch 以“越简单，越经典，越经典，越时尚”的设计风
格演绎全新大尺寸潮流腕表，引领时尚圈告别繁复与甜美，
令今年秋冬的腕表时尚进入清醒而简约的成熟时代，并成
为热爱时尚与品质的睿智人士的必备潮品，再续“戴在手腕
上的时装”时尚传奇色彩。该品牌此次全新推出 10款大尺
寸的潮流腕表，以10款含蓄的冷色调色，毋庸置疑地成为注
入了现代时尚设计的全新力作。本系列腕表完美保留了
Swatch 腕表一贯引领潮流的设计风格，时尚前卫的色彩与
坚固耐用运动材质成为标志性特点。 赵佳

河南省茶叶协会换届大会召开
近日，河南省茶叶协会换届大会在郑州召开。本次大

会率先提出了“河南省茶叶协会茶学院”和“河南茶产业媒
体联盟”的方案和实施细则。

近几年来，河南茶叶市场发展迅猛，茶叶消费量以每年
不低于 30%的速度递增，仅郑州市区茶叶批发市场就有 7
家，地市的茶馆和茶叶卖场更是如雨后春笋般快速发展。
行业的快速发展给河南省协会工作提出了更高要求，本次
换届大会就是为了对河南茶行业的优势资源进行进一步整
合，为致力于茶行业发展的经营者打造一个更加坚实的发
展平台。 楚天堑
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