
车车
市召回

高尔夫1.4T加价热销、别克英朗1.6T供不应求、迈腾1.4T销量一路走高……在

政策的强力支持下，以“小排量大动力”及高科技含量为主要卖点的涡轮增压车型，

从原本的“非主流”到现今销售渐入佳境，正在成为车市崛起的新生力量。

作为市场上的新生
力量，对于小排量涡轮增
压车型上市至今的表现，
身处销售一线的经销商
也有不同的看法。某韩
系品牌 4S 店的销售经理
告诉记者：“相对于小排
量的涡轮增压车型，对于
大多数购买中高级车型
的消费者而言，2.0、2.4
排量听起来更有面子。
此外，也有不少消费者觉
得涡轮增压是新技术，对
产品的成熟度及售后维
修保养还有些担心，这类
消费者多数会选择已经
非常成熟的自然吸气发
动机。”

记者从多家销售小
排量“T”车型的 4S 店了
解，虽然国家针对小排量
车型的多项补贴政策让
市场上的“T”车型越来

越多，销量也日渐走高，
但截至目前，和自然吸气
的 2.0L、2.4L 车型相比，
1.4T 、1.6T 等涡轮增压
车型在销量尚有差距。

通用别克某 4S 店市
场部经理表示：“目前‘T’
车型的销量增速很快，但
就新君威1.6T、英朗1.6T
而言，这几款车型并不是
新君威及英朗目前销售
的主力车型，原因有两
个，首先是它们的价格并
不诱人，性价比没有2.4L
自然吸气车型高；其次车
款配置也比较少，消费者
的可选择余地不多。”

而在部分消费者看
来，虽然“T”车型所搭载的
涡轮增压发动机很先进，
但其相对较高的价格却让
他们难以“痛快”出手。

一位最终放弃了小

排量涡轮增压车型而购
买了 2.0L 车型的消费者
万先生告诉记者：“涡轮
增压车型的技术含量虽
然比较高 ，但在性价比
方面却无吸引力，迈腾
1.4T、昊锐1.4T的入门价
格比雅阁 2.0、凯美瑞 2.0
的入门价格要高，而高配
的价格则接近了自然吸
气2.4L车型的价格。”

即便如此，上海通
用、一汽-大众、上海大
众等经销商依然相信小
排量 T 车型前景光明：

“在油价持续上涨、汽车
行业节能环保呼声渐高
及国家鼓励小排量车消
费政策的共同推动下，小
排量 T 车型将有更抢眼
的表现，大有可能搅局中
高级车市。”

政策助力

高尔夫1.4T至今一车难求、英
朗 1.6T 因货源紧张实施订单式销
售……记者近日走访中原车市发
现，在大部分车型加大优惠进行年
底冲量的情况下，小排量“T”车型
却因供不应求、车源紧张而价格坚
挺。

尽管需要等一个月左右才能
提到车，上周，巩义市民周先生仍
然在河南新纪元订了一辆英朗
1.6T，在他看来，1.6T 的动力可以
比得上普通车型的 2.4L，但油耗却
低得多，并且现在购买还可以享受
3000元的节能补贴及购置税优惠，
这些是他最终选择“T”车型的主要
原因。

记者注意到，在国家发改委目
前公布的200余款节能车型补贴目
录中，绝大部分搭载了 1.6T、1.4T
发动机的车型成功入选。除此之
外，1.6L及其以下车型享受2.5%购
置税优惠的政策也为“T”车型“加
分”不少。仅此两项叠加，以售价
18万元的车型为例，相比普通发动
机的 2.0L 车型，小排量“T”车型的
优惠就多出7500元。

而在车船税方面，目前国家已

经原则通过了按排量收税的规定，
在不久的将来有望实施。如果一
旦实施，按照此前车企收到的调整
方案征询意见稿的数额，1.4T、
1.6T 等小排量 T 车型在车船税方
面每年将比自然吸气 2.0L、2.4L 车
型节省数百元至上千元。

一汽-大众河南万通一汽 4S
店销售人员告诉记者，随着消费者
逐渐熟悉、了解 TSI 涡轮增压发动
机，加上节能车补贴及购置税优惠
等政策支持，小排量“T”车型销量
日渐走高，“不仅高尔夫、速腾、宝
来的增幅明显，B级车迈腾 1.4T车
型销量增速也很快。”

中汽研中心主任赵航则表示，
国家 3000 元节能补贴政策自实施
以来，1.6L以下小排量车型销量大
幅增加，其中1.4T车型销量更是增
幅明显。

销售渐入佳境及国家政策支
持，也让小排量“T”车型的阵容愈
来愈强大。记者获悉，除大众旗下
主力车型先后推出 1.4T 以及别克
新君威、英朗的 1.6T 等车型外，雪
佛兰旗下首款“T”车型科鲁兹1.6T
也将于11月份上市销售。

本报记者本报记者 李李 莉莉
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车车

DeZir 概念车是雷诺在 2010 法国巴黎国
际车展上出展的一系列概念车的首款产品。
DeZir是款双门双座跑车，其重要的设计语言
概念就是“简单”、“美感”和“温暖”，简洁润滑
的线条配以热情似火的亮红色，看上去既时尚
又性感。

其造型中最夸张的地方在于21英寸的巨
大车轮，车子的车门也是十分时尚和未来化的
鸥翼式车门。打开车门时，DeZir犹如张开翅
膀的蝴蝶，进入车内，看到的会是双座式的长
凳型座椅。由于车子没有后部的玻璃窗，设计
者在车身上追加了两个向后的摄像头，以便为
乘客和驾驶者提供全景的视野。 李刚

全国最大宗团购秒杀活动
日前在淘宝上演疯狂一幕，仅
仅耗时3个小时28分钟，205辆
奔驰轿车 Smart 就被抢购一
空。原定 21 天的网上团购活
动提前 20 天结束。此举被网
友称为“史上最牛的网上团购
交易”。

205 辆每辆价值十多万元
的奔驰Smart一次团购成功，这
单交易，创造了团购网站中最
高单价、最快成交的纪录。据
悉，Smart 自 2009 年在中国上
市以来，线下一年的销售量也
不过 500 多辆，此次却用了三
个半小时销售了近半年的销
量。

其实，在奔驰 Smart 的“秒
杀”成功之前，另一款时尚小型
车甲壳虫早已按捺不住网购的
诱惑，在国内某网站高调推出
了团购活动，并根据参与人数
的增加幅度，实行价格向下弹
性浮动。

相关统计数据显示，截止
到今年 6 月底，国内团购网站
的数量飙升到了 480 家，预计
到今年年底，国内团购网站数
量有望达到 880家。作为一种
全新体验消费的模式，网上团
购汽车已成为符合现代个性消
费者需求的另一原因。

于是，习惯了征战线下销
售市场的车企们，纷纷开始瞄
准了线上的生意。在他们看
来，与遍布各地的线下实体店
相比，电子商务销售平台更加
低廉，操作也更便捷。

今年 7 月初，吉利汽车正
式与阿里巴巴达成合作，于明
年正式启动网上销售。区别于
传统 4S店销售的车型，吉利还

将为网络订购用户专门推出网
络特别版车型，并且整个提交
订单、支付的流程都将在网上
完成。而在吉利之前，通用汽
车、斯柯达、奇瑞、比亚迪、荣威
等也都有过“触网”销售的尝
试。

业内人士认为，灵活的价
格是促成汽车网购深受消费者
追 捧 的 主 要 原 因 。 以 奔 驰
Smart为例，网上的团购价要比
线下 4S 店的价格便宜很多。
团购规定，当意向人数达到 50
人便可成团，单车价格为 16.7
万元，而达到 200 人这个满团
数量时，消费者就可以享受
13.5 万元的最低价，相当于原
价基础上的 7.7 折。如此超低
的价格自然是“捕获”消费者最
直接的原因。

除了更低的价格之外，与
到实体店购车不同的是，网上
购车还可以节省很多流程，大
大提高购车的效率。

事实上，网络为汽车公司
打开了一个更广阔的天地，也
带来更多的挑战，商家目前普
遍采用的网上购车方式还是网
络操作与本地销售相结合。

虽然目前网上卖汽车还只
是一种营销手段，还需要时间
去发展、去更完善，而且汽车也
还不能称为成熟的网络购物商
品，但作为一种新的汽车交易
方式，其发展前景与空间值得
期待。

或许，现在就可以畅想：十
年之后，无需从城东到城西四
处奔波，坐在电脑前我们足不
出户即可以把自己中意的爱车

“召唤”到身边。
李 莉

短跑篇：加速强劲的中高级车

“更高、更快、更强”，不仅仅体现在体育盛会上，还体现在汽车制造者对新车品质的
不断追求和创新上。即日起，本报将开辟“车市亚运点将台”栏目，评选兼具实力与人气
的新车。依据它们各自不同的特点和强项与亚运期间各种激动人心的体育比赛项目结
合在一起，让读者清晰地看到当红车型的“犀利功力”所在。

短跑健将：大众CC
发动机优势：在动力方面，

CC 搭载的是大众最新一代的
TSI 涡轮增压发动机，具备了低
转速、高扭矩、高功率、低油耗、
低排放的特点。官方数据显示
CC 的百公里加速度时间为 7.9
秒。CC 所装备的目前大众系
下最先进、最具革命性的 DSG
双离合自动变速器，兼具了自动
挡的平顺舒适和手动挡的低油
耗优势。

市场行情：国产 CC 在设计
风格、材质工艺、驾控体验和安
全配置上向着 B 级轿车之奢华
靠拢。其在内饰装配及动力配
备上均有过人之处，是目前市场
上一款“讨喜”的轿跑车。

短跑骁将：
一汽丰田新锐志
发动机优势：根据丰田官方给

出的数据，3.0L 车型搭载一台 3G
R-FE V6引擎，最大功率167kW，最
大扭矩293牛米，3.0L车型的百公里
加速时间仅为 7.8 秒。显示出新锐
志在同级车型中拥有相当突出的运
动特点。

此外，新锐志与发动机相匹配
的，是全系标配的 6 速 super ECT 手
自一体变速箱，提供 S 挡和手动模
式。

市场行情：作为一名短跑选手，
该款车型不仅动力跑得快，体现在
销售终端上也有迅速上升的市场表
现。

短跑猛将：
东风雪铁龙C5

发动机优势：C5 搭载雪铁龙全
新一代 2.3 升全铝高效发动机，采用
全球领先的 V TCS 可变相位气门正
时系统。C5Tiptronic 智能 6 速手自
一体变速箱具有极佳的换挡舒适性，
兼具出色燃油经济性。

C5 采用荣获“欧美最佳跑车轮
胎称号”的固特异Eagle F1极品飞靴
轮胎，总体上看，“欧洲底盘+世界级
高效发动机+Tiptronic智能6速手自
一体变速箱”的“钻石组合”，让车主
体验到法系中高级轿车的动力和操
控性能。

市场行情：考虑到作为一款中高
级轿车，其在中国市场的起步几乎从

“零”开始，其“短跑运动员”的加速性
能，显然是有目共睹的。
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10 月 21 日，丰田宣布在
全球范围内召回 153 万辆问
题汽车，召回原因是刹车总
泵油封存在缺陷，可能会影
响行驶安全。

此次召回的车型包括丰
田的皇冠、锐志、汉兰达、雷
克萨斯以及 Avalon 等车型，
分别涉及美国 74 万辆、日本
60 万辆、欧洲 5 万辆、中国 6
万辆、澳大利亚 3万辆以及 5
万辆在其他亚洲国家。

同日，一汽丰田宣布受
到丰田全球召回的波及，将
在中国召回因刹车总泵油封
存在缺陷的汽车5.7万辆，其
中 包 括 33292 辆 皇 冠 和
24126 辆锐志轿车。除上述
召回之外，由于存在另外的
后轮制动钳问题，一汽丰田
再召回了 71840 辆皇冠轿车
和 62394 辆锐志轿车，总召
回车辆涉及 13.42 万辆。其
中，全球召回波及中国的 5.7
万辆皇冠和锐志轿车，共存
在上述两个问题。

丰田方面解释，此次全

球召回的 153 万辆汽车是由
于缺陷问题，在中国由于后
轮制动钳存在问题而召回的
13.42万辆汽车，是存在生产
工艺的问题。

此外全球召回还波及到
在中国销售的雷克萨斯车
型，共涉及 2555 辆轿车，将
从 2010 年 11 月 15 日开始召
回。

丰田中国相关人士表
示，此次召回将在近一个月
后开始正式进行，因为零配
件调运至经销店需要一定的
时间，此次召回的截止时间
为 2012 年的 10 月 31 日，之
后丰田会继续为召回车辆进
行免费检修。

此前两个月，丰田刚刚
在北美由于引擎失速问题召
回了 130 万辆问题汽车。去
年，丰田已经在全球召回了
超过 1000 万辆汽车，并由于
涉及隐瞒缺陷等原因，受到
美国安全监管部门的持续调
查，致使丰田品牌形象严重
受挫。

中国质量协会日前发布了《三季
度中国汽车产品质量与服务质量投诉
分析报告》，该报告显示三季度共收到
用户投诉2442例，质量问题投诉超过
90%，其中20万元以下车成投诉重点。

数据显示，三季度总投诉量已达
到去年全年的90%以上。据悉，现阶段
质量问题仍是引发投诉的主因，根据
统计，三季度涉及质量问题的投诉占
到总量的90%以上。其中，发动机、车

身附件的投诉占投诉总量的近五成。
调查显示，10 万元~15 万元紧凑

型家用车依然是投诉的重点，同时10
万元以下经济型轿车也呈逐步上升
的趋势。由于近期国内车市主打价
格战和速效战，使得越来越多的购买
者选择 15 万元~20 万元中档价位车
型，投诉数量也是逐步攀高。而20万
元~30万元车型依然保持较为平稳的
投诉数量。

在第三季度汽车产品服务质量
的投诉中，人员技术和服务态度方面
的投诉居高不下，而服务收费、配件
供应的投诉则出现下降趋势。服务
拖延的情况已经排名第一，人员技术
方面的投诉主要集中在久修不好；配
件问题的投诉仍集中在到货时间长，
影响修理和使用；服务问题中其他方
面的投诉主要是承诺不兑现、拒绝赔
付等。 新 文

国家统计局中国经济景气监测中心联
合新华信国际信息咨询(北京)有限公司共
同发布的 2010 年第三季度“中国汽车行业
景气指数”显示，汽车景气指数高位回落，
信心指数却强力上扬。

景气指数环比下降

2010 年三季度，汽车行业景气指数为
104.8，与上季度相比下降 0.9 点，景气指数
继上季度的小幅回落后呈继续回落趋势，
但仍处于高位运行区间。

受去年三季度市场基数较高的影响，
今年三季度市场景气程度略显不足。不
过，三季度汽车制造业生产经营状况仍持
续向好。一是宏观经济面向好，居民收入
增加，购买力增强，新增消费需求持续增
长，为汽车行业的发展奠定了坚实的基础；
二是随着城镇化进程不断加快，二、三级汽
车市场的快速发展也带动了汽车市场的增
长，成为持续推动汽车快速发展的后续动
力；三是汽车行业利好政策依然延续，节能
与新能源汽车补贴新政的推出进一步刺激
了汽车市场。

2010 年三季度，反映汽车行业运行所
处冷热程度的汽车行业预警指数为 126.7，
与上季度相比下降 6.6点，终结了一年多以
来的连续向上势头，但仍呈“偏热”状态。

企业家经销商信心增强

2010 年三季度，汽车行业企业家信心
指数为 121.1，与上季度相比上升了 7.6 点；
汽车行业经销商经理人指数快速回升至
115.8，与上季度相比增加了 24.1 点。这表
明企业家和经销商经理人对市场的信心增
强。

面对年底传统销售旺季，加上购置税
优惠政策到期带来的突击消费，企业家和
经销商经理人对汽车市场总体运行状况都
十分看好。经销商处在市场一线，对市场
敏感度较高，三季度市场的好转以及四季
度销售旺季的到来，促使经销商对市场更
加乐观。

在对第四季度的判断中，企业家显得
更为乐观，被访的所有企业家都认为第四
季度汽车市场需求与三季度相比将会更加
乐观，其中有 9.1%的企业家对汽车市场需
求持“很乐观”的态度，另有 90.9%认为“比
较乐观”。从经销商对四季度销量的判断
来看，有 81.8%的经销商认为与三季度相
比，四季度的销量将继续呈现增长态势，其
中有 15.7%的经销商认为会“大幅增加”。
经销商普遍认为四季度将出现购车高潮。

晋 玉

汽车网购也疯狂

汽车景气高位回落
企业经销商看好四季度

2.5万余辆
进口奔驰C级、E级汽车召回

153万辆
丰田再召回 一汽丰田受波及

由于转向助力泵缺陷，
梅赛德斯－奔驰（中国）汽车
销售有限公司日前决定，将
自11月1日起召回部分进口
梅赛德斯－奔驰C级、E级汽
车。据公司统计，在中国大
陆地区共涉及车辆25305台。

这些被召回的汽车是梅
赛德斯－奔驰C级汽车（204
车型）、E 级汽车（212 车型）
和E级轿跑车（207车型），生
产日期为 2009 年 6 月 1 日至
2010年2月28日。

此次缺陷是由于装有
ZF 转向助力泵的车辆的转
向助力液高压管路与转向助
力泵连接处的连接管松动，
可能造成转向助力系统因转

向助力液渗漏而发生故障。
转向助力液的逐渐渗漏可能
导致转向助力泵处发出异
响，驾驶员可能需用更大的
力量进行转向操作，尤其是
在停车过程中小范围挪动车
辆时，驾驶员无法充分控制
车辆，存在安全隐患。

据悉，在车辆进入服务
中心后，梅赛德斯－奔驰（中
国）汽车有限公司特许服务
中心将首先确认上述车辆是
否装备 ZF 转向助力泵。如
确认装备这种转向助力泵，
将对其连接管进行检查并重
新拧紧。仅在连接管有松动
的情况下，将免费更换Ｏ形
密封圈。 李 莉 整理
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