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消费低迷网购冲击
百货业寒冬到来？

新闻：据《中国商报》报道，据零点研究咨询集团公
布的最新一项调查显示，由于物价的持续走高，城乡居
民的生活压力感较强，将有半数以上家庭计划未来一年
要削减消费。在这种情况下，百货业如何调动早已形成

“无折不购”习惯的消费者的消费欲望值得关注。
另外，再加上电子商务等新兴渠道的兴起，尽管作

为后来者，但其无可比拟的便利性和省去中间环节后的
低价格特质，却刚好暗合了目前众多消费者的消费心理
和当前消费低迷大环境下的消费预期。如何与其竞争，
也成了百货业不得不长期思考的难题。

视点：时下伴随天气逐渐转冷，又逢元旦、春节等传
统节日的临近，各大百货业似乎又如期迎来“暖消费”的
黄金期了。然而，虽然有些商场目前顾客人气尚可，但
只试不买的居多，并且对于服装价格的上涨多有抱怨。

中国连锁经营协会秘书长裴亮认为，之前的百货业
一直过得很“舒服”，目前这样的市场前景对于正遭遇着
服装价格大幅上涨与网购折扣战冲击的百货业来说又
是一次挑战，更可能带来是一场革命，未来还需百货业
做好市场预期，提前做好“入冬”准备。

商场停车券升级
“圈”住客人时间

新闻：据报道，无论是否碰上大促、店庆，杭州百货
店的停车位紧张一直是个问题，购物满一定金额可以免
费停车2小时也是业界不成文的规矩，但是，随着杭州大
厦购物城、解百相继升级成商业综合体，客人在商业综
合体里逗留的时间逐渐加长，从今年开始，已经有商家
开始酝酿调高客人的停车时间，杭州大厦购物城的金银
卡客人就可以免费停车4小时、6小时甚至更长。

视点：有人说，百货店瞄准的是客人的钱包，
Shopping Mall瞄准的是客人的时间，最终，无论是百货
店、商业综合体还是Shopping Mall，都必须圈住客人，而
停车券，则是诸多“圈”客人方法中最显而易见的一种。

不过，延长停车券时间也不是件易事。有的商场也
曾考虑过延长停车时间，但是因为本身处于闹市区，停
车本来就很麻烦，要方便更多的客人必须加快车库的周
转速度。看来，停车券升级的方子虽好，也不是谁都能
用的。

冬季用品消费升温
天气渐冷，最近一段时间，市场上冬季用品开始走

俏。
羽绒服已经成为广大市民御寒过冬的必备品了，近

日记者走访了我市几家羽绒服品牌专卖店，比较后发
现，今年各大品牌的羽绒服的价格均有不同程度的提
高。

一家羽绒服专卖店工作人员介绍，现在购买羽绒服
的市民比较多，但是销售高峰期尚未来到。某品牌专卖
店的导购员说：“2010年羽绒服的新款基本上已经全部
上市了，羽绒服的价格比去年有提升。这几天随着天气
转冷来店里试羽绒服的顾客也开始增多了，上个周末我
们的导购员都忙不过来。”

在某事业单位就职的小陈近日就为自己添置了冬
靴、羽绒服、围巾、电热毯等过冬装备，“虽然还不确定今
年冬天是不是非常冷，但我肯定是要买羽绒服的，那不
如趁着现在新款上市就买好，我还准备再买双暖和的靴
子。”小陈说。而在某公司工作的林女士前些天也从网
上订购了一床羽绒被，为家人过一个暖暖的冬天做足准
备。

据悉，我市大部分超市和百货商店已经推出围巾、
帽子、热水袋、棉鞋、电热毯等冬季用品，市区某超市经
理告诉记者，现在冬季用品的销售量在逐渐增加，但是
总体来看还是趋于比较平稳的状态。市民赵先生说：

“不管是不是‘千年极寒’，冬天该添置的东西还是要添
置的，我倒也没有特意去采购些什么。” 蒋国婷

近日，大商集团郑州地区集团对外宣
布，其在河南的首家Shopping Mall落子郑
州西区，项目面积近11万平方米。自去年
下半年以来就频频传出上亿元大项目入
驻的郑州西区，随着大商的进驻再次被引
爆，不只迎来重新起飞良机，商业格局的
更改也值得期待。

据悉，今年“十一”前后，大商集团牵
手中原新城，敲定了总面积近11万平方米
的大型商业广场项目。该项目位于陇海
路与桐柏路交叉口东南角，郑州西南中心
区的核心位置，按照预期，将于 2012 年实
现开业。

实力
首家Shopping Mall落子

大商集团郑州地区集团皇甫立志接
受采访时曾表示，同时具备购物、餐饮、娱
乐等多种功能的 Shopping Mall 是今后百
货商场的发展方向，这一趋势将越来越明
显。此前，大商在郑州已拥有四家百货
店，均因为硬件所限，无法做成真正的
Shopping Mall，此次中原新城项目可以说
一了其夙愿。

按照规划，大商的新项目为地下一层
至地上五层布局，负一层至四层单层约 2

万平方米，负二层为大型商业停车场；计
划为新玛特大型主力百货店、超市大卖
场、室内商业步行街及餐饮娱乐结合的模
式；其中新玛特主力百货店为汇集百货、
超市、电器、餐饮娱乐等的多功能综合配
套业态，为消费者提供一站式商业城市广
场；商业步行街引入流行时尚品牌店、次
主力店、餐饮、娱乐等项目。“丰富商业业
态，满足不同客群需求，将其打造成为西
区最繁华的一站式购物场所”，这是大商
的规划初衷。

据悉，为使项目符合大商的需求，他
们从商业前期开发就已参与，规划了
Shopping Mall的形态和布局。比如，在前
期的设计中，中原新城项目已经融入了最
先进的商业规模构想，影院就是为迎接真
正的3D影院而设计。

格局
大商“西游”的动力所在
郑州西区商业起起伏伏，近些年日益

沉寂，已经成了大家有目共睹的“商业洼
地”，作为一个走向现代化的商贸城市，出
现这种状况很不寻常，也势必难以持久。
自去年起，西区顿成商业热点，据统计，已
有 18 个 超 亿 元 项 目 入 驻 。 大 商 首 家
Shopping Mall落子此地，对西区商业的复
兴预期不言而喻，重新划分省会商业格局
的动力十足。

据了解，中原新城大型商业广场项目
是大商集团在郑州的第11家店铺，是其在
郑州市体量最大的店铺，也是在郑州的第
5 家百货店店铺，同时又是大商集团在河
南的第 26 家（含筹备）店铺。而这一项目
的体量之大和业态完整程度，足以使其成
为郑州商业的一个标杆。

中原新城项目地处郑州西南中心区
核心位置，周边是传统的教育行政聚居
地。周围交通便利，改造后的桐柏路已大
有新的“财富大道”之势，而且公交线路
多，有快速公交BRT等多条线路，其中规
划中的地铁5号线停靠站正在该商场正门
前，并且地铁出口与负一层超市连通。

可以想见，作为郑州商业龙头之一的
大商进驻西区，而且拿下一个10多万平方
米的商业项目，这为西区的商业复兴又投
下了一颗重重的砝码，多区域、多中心的
省会商业格局可期。

品牌升级 感恩回馈

新玛特金博大店再现新颜
本报讯 11月，新玛特金博大店借大商集团 16周年

庆之势，连续三周的大力度回馈，给中原消费者带来了
不断的惊喜大餐。据悉，本周该店部分品牌升级后正式
亮相，而感恩回馈的大型促销仍在持续。

11月15日，依恋公司位于该店的旗下女装、童装品
牌 Eland、Prich、Roem、Teenie Weenie、Scat、Scofield、
EBLIN、Body pops、Paw in Paw、Eland Kids 同时进行了
店面形象调整，历经近两周的时间于24日崭新亮相。该
店少女业种经理称，依恋公司旗下的各个品牌此次整体
装修，主要是对形象进行转变和升级，结合崭新的货品
陈列，更好地展现在广大消费者面前。

本周是 11 月的月末，25~28 日，新玛特金博大店再
次聚首各个重点品类、重点品牌展开感恩盛馈、礼享全
城的月末感恩活动，百货服饰 5 折起。26~28 日顾客于
女鞋、家居、羊绒、男装、淑女装、少淑装、男鞋等品类现
金 50元兑换 100元礼券，购物满 800元起再享六级超值
好礼的回馈。

在月末的感恩回馈中，刚刚蜕变成蝶的品牌新形象
会给消费者带来全新的感受，促销力度也是不容错过，
新玛特金博大店呈现的精彩华章值得期待。

（耿国振）

大商河大商河南首南首家家Shopping MallShopping Mall
落子落子郑州西区郑州西区
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【全城瞩目】
成本价实景开盘，85折礼献全城

对于大部分的购房者来说，购买实景
楼盘无疑是一种风险性较小的购房方式；
但对于开发商而言，实景则意味着承担巨
大资金压力和对品质的足够信心。所以，
当恒大名都以首创的“实景精装”模式亮
相郑州时，立即引发了轰动效应。

昨天，记者来到位于东风路与文化路
交会处的恒大名都。尽管楼市正遭遇史上
最严厉的调控政策和加息形势，但这里仍
是一番热闹景象，现场的售楼员忙得团团
转，几乎分身乏术。据悉，许多市民都是冲
着“恒大”的品牌来的。

一名置业顾问告诉记者，恒大名都自
问世以来，就一直受到购房者的高度关
注。“恒大的品牌在这摆着呢，而且位置和
配套都具有无可比拟的优势，市场形势不
好，更能凸显我们的价值。”

记者现场采访了几名前来看房的购
房者，他们同样对恒大名都项目充满了期
待与信心。

张先生是一名建材商人，在郑州从事
建材生意多年，有了一定积蓄后，他打算
在今年换套房子。“9月以来就看了不少楼
盘，但总感觉不是很满意，要么位置不行，
要么配套不成熟。”

对于新政下该选择怎样的房子，有着
多年经商经验的张先生认为，新政下更应
该买抗跌楼盘，这样才能保值升值，“比如
好的地段、成熟的生活配套、产品的合理
定价、企业的品牌和信誉度等，这些条件
要作为选房的重要条件吧。”

当天，张先生看上一套120平方米的三
房户型，“就等着开盘了，一定要给我留一套
啊。”临走时，张先生不忘叮嘱置业顾问。

【豪宅样本】
世界级皇家园林，国际级航母配套

一个产品之所以能够称得上是“豪
宅”，除了建筑品质之外，它引领的还应该
是一种生活。

走进郑州·恒大名都，首先映入眼帘
的就是4500平方米的市内唯一私家大湖，
一道由喷泉水雾造成的彩虹与湖岸园林
相映成辉，精致的天鹅雕像、圆顶宫廷凉
台等具有皇家园林风范的景观也一一呈
现。哥特、约瑟、亚瑟等 5 大湖畔主题广
场，赋予整个社区精美华贵的生态氛围；
错落有致的建筑，更让业主“户户观湖，开
窗见景”。

正在现场忙碌的园林工程师向记者
透露，郑州项目的园林造价依据的是恒大
集团的最高标准，珍贵树种多达十几种，
并且全部是全冠移植，其中银杏树的直径
都在 45 厘米以上，桂花树的直径在 20 厘
米以上。“恒大名都欧式景观园林的绿化
造价相比目前郑州的平均造价，高出10倍
以上，如果没有超强的经济实力和强大的
品牌支撑，一般开发商是很难做到的。”

记者沿着中心景观湖旁的园林小路，
前往正在建设中的五星级多功能豪华会
所，一路上林园叠水、绿林窃语，别有一番
贵族生活的浪漫情调。正在修整草坪的
园林工作人员告诉记者，“你现在能看到
的所有有土的地方，很快会全部种上草
坪，因为恒大的交付标准就是：不能看见
一寸土。”

来到临湖而建的豪华会所，虽然出于

施工安全考虑，记者不能进入会所内部，
但是大堂内金碧辉煌的吊灯已经让人叹
为观止，据恒大有关负责人介绍，仅这一
个吊灯的造价就十几万元，会所内部还设
有恒温游泳池、棋牌室、健身房等诸多功
能空间，绝对是五星级的标准，这也是恒
大对豪宅生活的标准化配置。

难怪有业内专家评价说，近年来，郑
州的高端项目不断面世，但是恒大名都从
规划、设计到建筑，无不显露出一种与众
不同的豪宅风范。“稀缺的地段，稀缺的品
质，仍然把居住者的感受放在第一位，这
样的产品才是真正的‘豪宅样本’”。

【精品品质】
9A精装，引领中原人居新标准

温先生是祖籍广州的客商。如今，他
把自己的生意做到了全国，单在郑州，他
的生意就上千万元。当得知恒大名都将
在郑州开盘，他告诉记者，他一定会购买
这里的房产。

“在广州，我买的也是恒大的房子。
我相信，恒大一定也会在郑州为购房者创
造惊喜。”温先生说，“恒大总是把真正有
价值、有潜力的好房子奉献给消费者。‘恒
大出品’提升了城市生活幸福指数，成为
能够使老百姓买得起的好房子，是当之无
愧的品质地产。”

的确，与其他楼盘不同，恒大名都在
诞生之初，就有着响亮而耀眼的名字，并
承袭了“贵族”的基因。而“实景精装”精
品模式就是恒大品牌的标志。

恒大相关负责人表示，恒大名都作为
恒大在郑州的首发项目，将延续其独创的
精品模式，并以一贯的企业运营、品牌、规
模、产品结构、成本、开发和团队管理等七
大优势，嫡传名都系列的良好素质，精选
世界顶级名牌。必将给河南百姓带来全
新的人居体验，树立郑州人居豪宅新样
板，引领郑州人居新典范。

据了解，恒大地产有一套近乎苛刻的
“国际 9A 精装体系”，在长时间的开发实
践过程中，通过6000余条质量标准来对每
一个环节进行层层把关，无论设计、施工、
监理还是验收等流程都严谨细致。在这
套流程的“监管”下，松下、科勒、奥的斯、
康耐登、摩恩、高利等知名品牌构成一个
舒适的家。

在施工材料的设计、选用方面，恒大

名都致力于选用产品的人性化设计；家装
用材中，不论是胶水、石材，还是乳胶漆，
无一不采用环保材料；从地砖到卫生间，
一系列的家装新工艺均得到运用。

目前，恒大精装修住宅已得到全国30
多个城市的认可，其目的，就是为业主打
造一步到位的奢华精装生活。

【稀缺价值】
中原战略IT核心，国际都会生活区

现代社会交通和沟通半径的扩大几
乎消除了地区与地区、城市与城市之间的
间隙，俨然形成一个地球村。但半径扩大
和效率提高，几乎全都是以成本快速提高
为代价的，看原油从每桶十几美元，快速
涨到了每桶一百四十多美元，就表明了大
家对未来的忧虑。

那不如将置业目光投向城市中轴。
东风路，横贯郑州东西的主干道；文化路，
纵贯郑州南北的大动脉。处于这两条城
市要道的交会处，最容易令你想到的词汇
是什么？便捷？资源？财富？其实不必
费心去想，如果你选择恒大名都，这些都
将归你所有。

在记者的采访中，看好恒大名都的购
房者，几乎都提到了同一个关键词：地
段。地段，地段，还是地段。这句地产界
经典的投资名言无时无刻不在提醒着人
们，去选择那些处于城市中心黄金地段的
物业。

地段价值毋庸质疑，对于恒大名都，
稀缺价值早已凸显。长久以来，文化路东
风路都被认为是中原的“财智中心”：不仅
有“中原硅谷”托起这里繁华的商贸，更有
东风渠为这里输送鲜氧与生态。

如今，伴随着恒大名都的即将入市，
文化路东风路将被冠以另一个称谓：中原
精品生活样板区。

优越的地段，直接提升核心价值。“这
个地段的房子，想不升值都难。”是的，恒
大名都，一个地处城市中心的物业，带给
你不仅仅只是房子这么简单。

社会学家认为，准时、准确、坚决和雷
厉风行，这四个品性构成了一个人成功的
基本要件。而生活在城市中心，您就处在
一个黄金结点上，能最快被人发现，也能
最快发现别人，这不就是现代社会成功学
的基本条件吗？

本报记者 黄晓娟

从郑州市场近期的表现来看，房价处于平稳上涨的通道，中高端产品占据了市场主流。诸如恒大名都等地处城区核心地

段的高品质项目，具备土地稀缺、配套成熟等优势，未开盘即受到市场的热捧。

本周日，恒大名都即将开盘。有业内人士判断，该项目因其独创的实景精装模式，再加上85折的特惠，必将轰动全城。

郑州首现实景精装房

11月28日恒大名都85折耀世开盘


