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本报记者 黄晓娟

在房地产的装修概念中，有全装修、简装修、精
装修等，通常精装修指的是厨房、卫生间、门窗、水
电和管线等一次装修到位并达到使用标准，业主只
要添些家具等物件即可入住。而恒大名都的“9A
精装体系”，则是在精装修的基础上，采用“满屋名
牌”的高端配备，进一步提升了产品的超高性价比。

据了解，恒大地产有一套近乎苛刻的“国际9A
精装体系”，在长时间的开发实践过程中，通过6000
余条质量标准来对每一个环节进行层层把关，无论
设计、施工、监理还是验收等流程都严谨细致，并且
在装修施工材料的设计、选用方面，不论是胶水、石
材，还是乳胶漆，无一不采用环保材料。在这套流
程的“监管”下，松下、科勒、奥的斯、康耐登、摩恩、
高利等知名品牌构成一个舒适的家。

“精装让利于购房者，降低客户首期置业成本，
也有利于保障社区的安全与环境，让客户省心、省
时、省力。”恒大名都一位负责人表示，目前，恒大精
装修住宅已得到全国30多个城市的认可，其目的，
就是为业主打造一步到位的低碳生活。

“中了！我的奖品是 2 张电影票和
一个平安果。”“我也中奖了，奖品是蚕
丝被。”12 月 25 日，清华大溪地项目现
场，近百名业主收到了温馨的礼品。这
一天是圣诞节，也是清华大溪地样板房

寻宝活动的开启日。活
动当日，清华大溪地项
目营销总监徐靖、全省
数十家主流媒体以及数
百名准业主们悉数到
场，共同见证了这一美
好吉日。

上午 10 时，踩着铺
满鲜花的蜿蜒小道，伴
着悠扬的小提琴声，记
者一行来到了清华大溪
地一期样板区。还没到
现场，记者远远看到近
百名业主聚集在样板间

门口，在销售人员的带领下有秩序地进
入样板间。

“经典的蓝和纯洁的白相搭配是我
最喜欢的颜色，这个户型我也很满意。”
取名“波西塔诺之夏”的四室两厅两卫

的样板间吸引了前来看房的钱先生，当
记者问他是否准备在此置业，钱先生很
坚定地点点头。

看到钱先生很喜欢该户型，销售人
员又进行了细致的讲解：“波西塔诺之
夏主要是四室两厅两卫，面积是 139~
171 平方米，取地中海最经典的蓝（大
海）和白（沙滩）两种色调进行创意，融
入悠闲的地中海式慢生活理念。从极
富艺术感的灯饰，到蓝色海洋风格的壁
橱、窗帘、主卧室壁画等，蓝白下的盛夏
风情，给居住者更多的温馨和浪漫。”

波西塔诺之夏的温馨与浪漫还未
享尽，在销售人员的带领下大家来到

“托斯卡纳艳阳下”，据介绍，这款户型
最受年轻者的欢迎，户型主要是三室两
厅两卫，面积为 115~138 平方米。大胆
的色调搭配，运用艺术感强的铁艺灯饰
与挂饰，温暖的黄色墙面与阳光辉映，

在寒冷的季节让人感觉温暖，DIY 布艺
沙发，富有田园风格的花式窗帘，让整
体空间充满意大利田园风格的自然与
醇美，托斯卡纳艳阳下的恬静生活形态
跃然眼前。

一时之间，样板间内人声鼎沸，热
闹非凡。工作人员特意在通往样板间
的路上布置了各色盆景、行为艺术表
演、赠送苹果、圣诞老人派发礼物以及
到场的媒体、嘉宾、客户都可以参与砸
金蛋送礼品活动。凡是到访现场客户
均有机会赢得样板房寻宝大奖，让到场
的人们真切地感受到浓浓的圣诞节日
气氛。并且，清华大溪地还为大家准备
了丰富、可口的糕点，让到场的嘉宾倍
感温馨。

本次公开的两间样板房是大溪地
首个实体样板房，为购房者展示了大溪
地户型美观与实用并存的优异品质。

本报讯 780余天的精心雕
琢，26 个月的翘首期待，12 月
25日起，陇海西路首席最佳人
居——永威·西苑提前交房。
交房当天，恰逢郑州降温，天气
十分寒冷，但这并不能阻挡业
主们喜悦的脚步。带着对美好
生活的向往和期待，业主陆续
完成了交房手续的办理，开启
幸福生活的新篇章。

永威·西苑自 2008 年 11
月开工以来，始终受到社会各
界的高度关注和期待，永威置
业也将其作为公司发展的一
个重要项目来抓，并聘请河南
省 建 设 设 计 院 、澳 大 利 亚
WFG 设计公司担纲项目的规
划设计和景观设计工作。时
光荏苒，两年时光一闪而过。
在两年时间内，永威·西苑以
打造西区标杆楼盘和最佳人
居典范生活为目标，以追求卓
越的姿态细心雕琢精品工程，
潜心缔造尊荣服务。从工程
奠基到主体封顶，从外立面呈
现到中央景观区落成，项目工
程节点快速推进，社区配套日
渐完善，永威·西苑在广大业
主的热切关注下发生着日新
月异的变化。

交房期间，永威·西苑所
有的工作人员以饱满的热情
盛装迎接广大业主的回家之
旅。当收到满意的房子，体验
到贴心的服务时，业主们对此
次交房给予了很高的评价。3

号楼 2 单元的业主韩先生说：
“早就听说永威的品质好，没
有想到的是居然能做到如此
完美精致，除了整个交房过程
中服务非常细致、到位，而且
房子本身的质量更是没得挑，
社区景观也做得那么好，永威
的房子，真是不错。”

高瞻远瞩的站在城市的
高度去提高城市人居水平，改
变城市形象，营造城市居住新
价值，正是永威置业始终秉承
的开发理念。正是在这样的
信念支持下，通过数载精雕细
琢，永威·西苑才能以优雅的
现代东南亚风情园林、卓越的
建筑品质和完美的细节服务
获得数百家庭的赞誉，也为西
区人民带来前所未有尊贵的
人居体验，成为一座城市的人
居典范。永威品牌的到来，让
他们不仅体验到了高尚住宅
的居住生活，而且也感受到

“精品出永威，爱心进万家”这
句话的真正含义。

12 月 25 日，永威·西苑的
提前交付使用，是永威置业雄
厚实力和企业责任感的体现，
也是永威置业所提倡“营造城
市居住新价值”的完美兑现，
同时也宣示着西区首席最佳
人居生活的正式开启。未来，
永威置业将以更高的标准不
断为中原人居奉献经得起时
间考验的精品人居工程。

（周文玲）

本报讯 12 月 29 日，华丰
钢铁物流园举行了盛大的开
业典礼。中原地区产品最丰
富、交易手段最完备、剪切加
工设备最先进、最具规模的钢
材加工交易配送中心正式开
门迎客。

华丰钢铁物流园位于郑
东新区博学路与商都路交会
处，占地33万平方米。历时三
年建设，园区已具备年钢铁贸
易量 300 万吨，钢铁加工改制
量100万吨的设计能力。园区
先进的剪切加工设备、智能化
的运营平台、多功能的物流体
系从根本上改变了中原地区
尚无综合性现代化钢铁剪切
加工中心的现状。华丰钢铁
物流园成功打造了品种最全、
交易最方便、运输最快捷的钢
材现货交易平台；成功建设了
以宏观信息发布、现货资源查
询、网上现货交易、期货及远
期现货交易为主要内容的电

子商务平台；以企业ERP管理
体系为核心内容的信息化管
理平台；园区依托所属不锈钢
产品加工中心、热轧板卷加工
中心、冷轧板卷加工中心、建
筑材料加工中心、型管材产品
加工中心等五大加工中心，形
成了覆盖钢铁行业全产品链
的加工配送能力；园区真正实
现了现代化办公、信息化交
易、自动化剪切加工和大规模
便捷式配送相结合的现代物
流业运营理念和构想。

目前，太原钢铁集团、河
北钢铁集团、安阳钢铁集团、
包头钢铁集团、中国五矿等大
型钢铁航母；中国国际期货有
限公司、上海大宗电子交易中
心等国内著名的期货公司；华
丰世建商品钢筋有限公司、南
海大型工程加工中心等省内
大型钢铁加工企业；我的钢铁
网、中国钢材网等行业知名网
站均已进驻园区。 （冯成刚）

当现代都市人越来越重视生活
品质时，人们相信品牌的选择就是
对品质最有力的保证。而哪些品牌
才是郑州老百姓生活中最值得信赖
的家居品牌呢？虽说是“仁者见仁，
智者见智”，家居行业每年的评选也
都有不少，但很少能听到最广泛、最
直接、最真实的消费者的声音。在
这个充分互动的网络时代，越来越
多的人更愿意相信的是身边朋友的
消费经历，他们坚信“群众的眼睛是
雪亮的”“身边用过的人才是最有力
的说服”，正所谓“金杯银杯，不如老
百姓的口碑”。

“首届中原家居品牌榜”评选活
动将完全让消费者自己做主。依托

《郑州日报》——中共郑州市委机关
报的权威传媒，基于最广大消费者
对产品的关注与评价，力求客观、真
实、直观地反映出中原家居行业的

人气走势与关注热点，指引大众理
性消费，以口碑评价作为最原始数
据，评选出 2010 年度最能代表郑州
消费者声音的家居品牌。

以自己的亲身体验为标准，为
正准备装修的业主推荐自己信得过
的品牌，或告诫人们哪些品牌可能
存在问题。我们希望通过这次评
选，折射出新的消费趋向：消费者装
修不再是价值强加的对象，作为市
场的主体，他们应该有自己的发言
权。

只有那些以务实的心态真正为
消费者着想的家居企业才会有好的
口碑，才能使自己的品牌从商标林
立的众多候选者中脱颖而出，成为

“中原家居品牌榜”的上榜品牌，也
将成为更多消费者的首选！

经过近两个月的初选，目前本
次活动已经进入收尾阶段，在众多

消费者的切身体会和客观评价中，
已经有数家企业（品牌）登上榜单，
从下周开始，本报将陆续揭晓上榜
品牌名单，本报家居版也将推出“口
碑 品牌 榜样——2010 首届中原家
居品牌榜”上榜品牌（风采展示）系
列报道。

同时，我们会继续倾听你的切
身感受和装修故事，无论您的装修
经历是酸、甜，还是苦、辣，我们都将
是您一如既往的倾听者。

本报讯 万达集团投资近
20 亿元开发建设的六星级三
亚海棠湾康莱德酒店、五星级
万达三亚海棠湾希尔顿逸林
度假酒店，12 月 28 日双双举
行了隆重的开业庆典，为万达
集团 2010 年的开业大戏画上
圆满句号。据悉，2010 年，万
达集团共在全国开业 15 个万
达广场、7家五星级酒店、15家
连锁百货、200块电影银幕。

三亚海棠湾康莱德酒店
是希尔顿酒店国际管理集团
的顶级品牌，作为超六星级酒
店品牌首次登陆中国，选址于
风景如画的三亚海棠湾黄金
地段，以奢华私密的别墅为主
体，葱郁的热带园林环绕其
间，与洁白无垠沙滩仅咫尺之
遥。101套装饰奢华时尚的欧
式私家别墅及客房，尽揽南中
国海的迷人海景。与三亚海
棠湾康莱德酒店比邻的是万
达三亚海棠湾希尔顿逸林度
假酒店，是一座五星级酒店，
拥有 473 间宽敞舒适的客房，
从酒店出发可轻松抵达三亚
各大著名旅游景点，充分感受
海南特色文化。

为丰富旅游度假酒店的
服务项目，提高服务品质，万
达集团还倾心打造了国际顶

级休闲娱乐中心——万达海
棠 湾 国 际 俱 乐 部（Wanda
Haitang Bay International
Club）。其中包含万达海棠湾
大剧院、万达海棠湾国际影
城、万达海棠湾国际会所、“神
采飞扬”电玩城及私人游艇个
性服务项目。万达集团独具
匠心开创了“旅游度假酒店综
合体”的全新服务模式，使入
住度假酒店综合体的客人们
在欣赏自然美景的同时，也可
尽享现代化的休闲娱乐活动，
堪 称 自 然 与 现 代 的 完 美 结
合。满足了旅游客人所有的
需求，提高了中国旅游度假酒
店行业的品质及服务。以其
完备的设施、功能和服务，打
造度假休闲的一站式服务模
式，倡导着中国海岸度假的全
新理念。

2009 年 4 月 1 日，万达三
亚海棠湾项目正式破土动工，
2010年3月15日，经过11个月
的紧张施工项目结构封顶，12
月20日，万达三亚海棠湾项目
整体竣工。经过 20 个月的紧
张施工，万达三亚海棠湾项目
于 12 月 28 日璀璨开业，她似
一株绝美奇葩绽放于三亚海
棠湾，耀动南中国海。

（管永甫）

口碑 品牌 榜样

“中“中原家居品牌榜”评选收尾原家居品牌榜”评选收尾
中国家居行业在楼市火爆的带

动下得到了迅猛发展，产生了不少

国内甚至国际知名的家居品牌。

但是，由于准入门槛较低，家居市

场仍然存在一些不公平、不合理和

不正常的现象。《郑州日报·中原家

居》依托中共郑州市委机关报

的权威传媒，启动了以口碑和消费者

的切身体会为主要评判标准的“2010

首届中原家居品牌榜”评选活动，此

次评选一方面给消费者提供一个客

观的参考，另一方面也希望对中原家

居行业的规范发展做一点力所能及

的事情。

“节能减排”是摆在全世界
面前的一个重要课题，而每年数
以万计的住宅楼房建设，成为节
能首要推进的领域之一。据官
方数字，我国每年仅商品房分散
装修及重复设计，已造成约 300
亿元的资源浪费。有关专家指
出，精装修房将以不可阻挡的趋
势成为今后住宅开发的方向。

在北京、上海、广州等房地
产市场发展较为成熟的地区，精
装修房已经得到了市场的充分
认可。资料显示，2003 年，北京
的精装房还很少，并仅限于小户
型；到 2006年，这一现象发生了
根本变化，50%以上的高档楼盘

在实行精装修。而上海也已经
进入了精装修时代，据统计，
2010 年上海中心城区的全装修
房占新建商品住宅的比例已接
近70%。

与一线城市专业化、规模化
的精装房市场相比，郑州的精装
房仍然是凤毛麟角。尽管 2004
年以来，开祥天城、楷林、思达等
本土房企曾在精装修方面做了
一些积极尝试，但是从整个行业
来看，缺乏精装标准及质量保
障、验收标准不明确、价格不透
明、纠纷处理机制欠缺等问题客
观存在，这让郑州的精装房市场
一直止步不前。

2010 年，恒大来了。当位
于郑州中心城区的恒大名都打
出“9A 精装、满屋名牌”的广告
语时，着实让业内为之振奋。
因为恒大来自于代表着国内精
装房最高水平的广州，名列“广
东四虎”之一。作为中国精品
地产的领导者，恒大对精装修
商品房的质量、信任度以及装
修个性化的问题有一套行之有
效的解决方法。因此，恒大名
都“每平方米送 1500元装修”的
交付标准，很快成为激活楼市
高端市场的一把金钥匙，并引
发了开盘日全城富人排队“抢
房”的罕见景象。

【市场】“绿色节能”为精装时代加速

新浪乐居的一项调查显示，
近四成人愿意选择省时省力的
精装修房。有关专家分析，集约
型一步装修到位的住宅是未来
住宅开发的方向，开发商统一装
修，既可以节省一定比例的材料
费和人工费，还可以避免社区入
住后，仍然持续不断的装修噪音
和环境污染。

在采访中，许多郑州·恒大
名都的准业主都表露出对精装
房的认可。其中一位自称是

“业余炒房专家”的李先生，在
郑州市及周边已经投资了五套
住宅、两间商铺，他说对于有投
资需求的购房者而言，精装修
无疑是最佳选择，“精装房交付
即可入住，不管是租赁和转卖，
都是零负担。”

对于精装房的选择，李先生
也有一套自己的判断标准，他认
为品牌是第一位的。因为开发
精装房要花费不少时间去选材、
施工，而且交房难度也将更大，

还必须保证质量和服务，这就对
开发商提出了更大的挑战。用
李先生的话说：“如果你不懂质
量，那就看牌子，没有实力的开
发商是不敢玩精装的。”

【需求】近四成人愿意选择精装修房【产品】“9A精装”提升人居新标准

斥资20亿元 跻身三亚国际旅游岛

万达三亚海棠湾度假酒店璀璨绽放

清华大溪地一期样板区优雅绽放

永威·西苑提前交房
幸福生活完美兑现

华丰钢铁物流园开业
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本报记者 冯成刚

恒大名都
9A精装引领低碳新时尚

随着房地产市场的不断成熟，购房者越来越关注产品的内涵。为迎合市

场需求，开发商也加大了对住宅产品的投入和附加值提升，既符合环保节能观

念又颇具外观吸引力的精装修房顺理成章成了备受关注的对象。位于文化路

与东风路交会处的郑州·恒大名都自11月底开盘以来，一直持续热销。据悉，

该项目的卖点之一就是“9A精装”。


