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栏目记者 赵 羲

本报记者 赵羲

相比往年，今年的春节气氛来得有点
早，这不，元旦过去没几天，浓浓的年味已
经弥漫了整个城市。年关将至，许多上班
族开始企盼归期，而抢先下手买年货的市
民也使得年货市场提前近一个月就开始火
爆。与此同时，在CPI看涨的压力之下，如
何省心省力省钱的置办年货也就成了许多
人关注的焦点，网上各种网友自制的“年货
攻略”纷纷出炉，网购、团购、批发等策略成
为人们的推荐重点。

从2010年12月25日，由河南省商业行
业协会组织的2011河南年货购物节就开幕
了。据悉，“年货节”活动主要是，全省各地
商贸服务企业举办年货展销月，各地餐饮
企业举办各具特色的年夜饭、团圆饭等促

销活动。从圣诞节直接到春节，这年货市
场开得可不算晚。

目前，郑州各大超市早已完成了“年货
大街”的布置工作，红灯笼、红招牌、红色中
国结，加上五彩缤纷的年货，超市已经把新
年装点得有滋有味。记者从世纪联华、大
商超市等店的负责人那里了解到，虽说春
节临近使得商家的生产成本上涨了不少，
但今年的年货价格相比去年并没大幅上
涨，消费者不必过于担心。在超市里可以
看到，许多消费者已经开始把瓜子、花生等
干果，糖果、饼干等糕点大包小包往家里搬
了，这些都是过年的“必需品”。

相比实体店，网购年货的高潮来得更
早。“及早下订单，免得节前抢购导致卖家

没足够的时间发货。”近日，一篇网上流传
很广的网友自制《年货置备攻略》如此提
醒。这一提醒并非空穴来风，日前，不少网
店都打出通知，提醒购买年货的消费者需
在本周内下单，过期将不再接单。考虑到
许多快递员开始陆续返乡和部分快递公司
业务“爆仓”，现在还想下单网购年货的消
费者可要注意了，因为有可能无法及时收
到货品，花了冤枉钱是小事，坏了过年的心
情就不好了。

当然，网购年货也是有诀窍的。除了
及早下单，也别忘了货比三家，多看几家网
站，不仅是看价格，还要认真将商品的容
量、净重等进行比较，这样才能找到真正低
价的商品。目前，团购网上商品价格大部

分低于5折。如果有些商品价格低得离谱，
那购买时可得留神了，别不小心买了假冒
伪劣物品。

除了网购，和邻居一起去批发市场“团
购”年货或者瞅准超市特价再出手也是不
错的选择。郑州作为商贸城市，批发市场
业态发达，中间环节比较少，因此我们要尽
量利用这一优势。批发市场的价格一般会
比零售市场便宜两三成，有的甚至便宜一
半。在批发市场购物也要多进行价格比
对，找到最便宜的，与亲朋好友一起合买，
达到一定量能以批发价购买。此外，超市、
大卖场的本身毛利就不高，部分商品如果
做促销的话价格甚至可能低于成本，大家
一定要抓住实惠毫不犹豫地出手。

年货市场年货市场早火爆早火爆
购置年货有购置年货有诀窍诀窍 内需仍是家电业发展关键

新闻：据《经济日报》报道，2010年1~11月，家用
电器行业（包括白电和小家电）实现主营业务收入
8470亿元，同比增长35%，实现税前利润387亿元，同
比增长34%，呈现出收入和利润齐步高增长的态势。

从我国目前的情况来看，农村需求占冰箱和洗
衣机总销量的 34%和 19%，占空调的 7.6%，城镇新增
需求占冰箱和洗衣机的22%和17%，占空调的30%。

视点：2010年以来，随着经济的逐步回暖，电子
和家电零售额出现缓慢回升，同时批发库存也在增
加，两者的合力导致今年出口出现较快增长。目前
的批发商库存绝对额基本恢复到国际金融危机前的
水平，补充库存基本结束，出口将恢复至终端需求拉
动的情景。

展望未来，《经济日报》观点认为内生因素将支
撑白电行业增长，预计随着家电下乡、家电以旧换新
的推广，2011年内销表现将保持稳定。

奢侈品为啥卖得这么火
新闻：据报道，去年北京车展，售价 3000万元的

意大利顶级跑车布加迪在开馆 2小时后就被一名男
子买走。如此昂贵的跑车，中国的意向客户已突破
50人！而根据瑞士手表行业联合会的调查，中国已
经成为瑞士表最大的出口国，售价100万美元的伯爵
表很多都被中国人买走。

根据《2010 胡润财富报告》，中国内地资产过千
万元的富豪已达 87.5 万人，其中亿元富豪 5.5 万人，
10亿元富豪1900人、百亿元富豪140人。专家指出，

“这是奢侈品消费增长的根本动因。”
视点：据介绍，在发达国家，人们用于奢侈品消

费的一般占个人收入的4%左右。而在我国，一些人
敢把40%的收入花在购买奢侈品上。

分析人士指出，消费奢侈品时，首先要保证有与
之相对应的收入来支撑，且将消费金额控制在合理
范围内。就整体而言，目前中国的奢侈品消费有些

“超前”。甚至“差钱”的年轻人热衷买奢侈品，这对
于一个将长期处于“初级阶段”的社会来说，并不正
常。

2010 年夏季，做农资生意的秦合兴接
到一个酒业招商的短信，他在无意中回了
一个电话，从此驶入茫茫酒海。

这个选择的偶然性与戏剧性，让老秦
缴纳了足够的学费。外行的他，看清的是
人家打出的国内著名的一线品牌，而没有
看清自己要做的酒水是一线品牌的子品
牌，这种感觉，仿佛在天花乱坠一团锦簇的
跳楼让利广告上有一行小字——“解释权
归某某所有”。

秦合兴招兵买马，他尊重专业人才，高
薪聘请并给予很大权限，但是在一些特殊
的细节上却坚持自己的意见，他的接待经
费中不允许出现洗浴娱乐场合的项目支
出。这一点，大概和他本人曾在公务机关

工作的经历不无关系。
初入此行，一切的一切并非想像中的

那般如意，但是秦合兴始终不后悔这次选
择，相反，在操作原有品牌基础上，他期待
通过自己的努力自做品牌，从而树形象、拓
市场。在这个企业目标的感召下，他只身
赴酒乡泸州考察，在依山傍水的龙马河潭
罗汉镇停住了脚步，这里是泸州白酒的集
中发展区，上世纪八十年代泸州市政府命
名的八大原酒生产厂之一：泸州蜀泸酒业
掩映其间。

蜀泸酒业有 262 个窖池，其中窖龄 30
年以上的就有150多个（是泸州市文物保护
单位），泸州本地特有的糯高粱、小麦、大
米、糯米、玉米为古法酿造工艺提供了物质

基础，由原1573调酒师执调的系列酒，逐渐
形成了蜀泸的独特风格。

考察过蜀泸酒业后，秦合兴很快拍板，
要从此发力，搞联营开发，由中原市场向全
国市场稳步迈进。合作水到渠成，如今，秦
合兴已经成了蜀泸酒业品牌全国总运营
商，他对厂家所要求的高中低档共十款产
品中，业已全部到位。不久前，蜀泸酒业董
事长邓开富来到郑州，与他一起参加新品
上市发布会，两个年龄相仿、经历略同的汉
子与来宾频频举杯，共品蜀泸美酒，气氛之
融洽，场面之喧腾，正可谓“上马一杯壮行
色”。

某日微醺之后，秦合兴接待客商，言辞
之间滔滔不绝，逢人说蜀沪，无疑的，他早

已经把自己定位为蜀泸酒品进入市场的
“马前卒”了。

王见宾

酒色清浅品后知

近日，Visa 公布了 2010 年针对亚洲六个
国家和地区电子商务消费者的监测调查报
告，其中，中国网上消费最多。

Visa 与尼尔森合作进行了此次调查，就
网购习惯和影响因素访问了来自中国大陆、
印度、印度尼西亚、马来西亚、中国台湾以及
泰国的3156位网民。

在受访者中，中国台湾人平均网上消费
4041 美元，排名第一，是全部市场调查数据
均值的两倍左右；中国大陆人平均网上消费
2557 美元，排名第二；马来西亚人平均网上

消费 2006 美元，也超出亚太地区的平均水
平。

报告称，网上购物在中国大陆和中国台
湾的受访者中尤为流行，几乎所有受访者(分
别为 98%和 97%)都表示他们在过去的 12 个
月中曾在网上购买过商品或服务。“中国作
为一个拥有世界最多网络用户的国家，正吸
引着越来越多的电子商务零售商。”Visa国际
电子商务的负责人介绍。

调查发现，在过去的 12 个月中，六个市
场的受访者在旅游方面花费最多，平均花费

550 美元，主要包括机票订购、酒店住宿等。
其他主要支出类别包括股票经纪和交易（平
均消费 320 美元）、电子及大型家电产品（平
均消费 166 美元）、银行及金融服务（平均消
费 92 美元）以及电脑硬件（平均消费 75 美
元）。

报告称，便利性是驱动网上购物的首要
影响因素，其次是可以找到最为经济划算的
商品。超过八成的受访者均表示，选择网购
是因为没有时间限制，而且更容易搜索和比
较商品，同时可以节省开销。 夏青

调查显示：中国人热衷网上消费


