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展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台展会看台

本报记者 赵羲

“性别”商场难成功
新闻：据《北京晚报》报道，一水儿的“帅

哥导购”赚足了眼球，却没能赚足效益。去年
5月开张的北京新世界女子百货，还没满周岁
就要“变一变”了。近日，新世界百货有关人
士告诉记者,女子百货将打破传统的百货模
式，扩大个性化小铺的经营范围，营造全新的
时尚个性精品馆。变革后由于是“小铺”经
营，导购员不再是一水儿男士了。

视点：其实之前就有业内人士指出，目前
几乎所有的百货业态都是面向女性消费者来
定位布局的，女子百货也不能避免同质化竞
争，更多的意义在于宣传噱头。

专家指出，商业应该有创新，但不能过于
简单，要做出个性化、特色化，关键是要看是
否能满足消费者追求的方向。而目前国内品
牌和设计力量的薄弱，难以支持商品个性化，
商家缺乏更丰富的品牌资源，造成各商场品
牌重合度高。女子百货的商品并没有不可替
代性，因此难以与其他百货店拉开差距，形成
有效的竞争力。

“全能”家电成鸡肋
新闻：据报道，冰箱具有语音、温控、除臭

等功能；豆浆机不仅可以磨豆浆，还可以打果
蔬、绞肉、和面；电视能上网、下载电影；洗衣
机具有“智能记忆”；加湿器会唱歌、杀菌……
记者走访多家家电卖场时发现，随着技术的
更新换代，越来越多的家电产品开始成为“身
兼数职”的“全能”家电，不过，这些融入了先
进科技的功能，大多“被闲置”。

视点：有商家认为，多功能家电遭受市场
冷遇是多方面原因造成的，价位太高、功能太
虚、操作太复杂、维修不到位等，都在一定程
度上影响了其普及推广。

电视，就是用来看的；相机，就是用来照
相的；洗衣机，就是用来洗衣的……如果本职
工作都做不好，有再多的附加功能也都是增
价不增值的累赘。因此，对于消费者而言，必
须权衡价格和功能孰重孰轻。

三月下旬赴川，梅雨天气，蓉城阴霾
弥布，正是饮酒时节，恰好遇到好友龚弈
竹，作为舍得酒河南市场品牌总监，他此
番赴川更像一场述职行程。彼此只见一
面，还未等舍得酒在成都的大戏开锣，他
便匆匆回豫，张罗与黄帝拜祖大典的合作
事宜。

再次见面，他已经拿到黄帝故里拜祖
大典组委会的授权书，组委会与四川舍得

酒业有限公司经过友好协商，双方计划推
出一款命名为《舍得·黄帝颂》的拜祖大典
纪念酒，全球限量发行 2697 瓶，以纪念中
华民族始祖、人文初祖——黄帝出生于公
元前2697年。

从商业行为上讲，这是一起成功的案
例。但是抛开这个层面，从舍得酒在河南
踊跃参与多项文化事业建设的路径来看，
这也是一个瓜熟蒂落的结果。

此前，舍得酒已连续五年成为黄帝故
里拜祖大典的指定贵宾用酒，且今年是大
典唯一指定的贵宾礼品用酒。连续五年
的拜祖大典，受到政界的高度重视和全球
华人的瞩目，中央及各省市部分领导人参
加了拜祖大典。来自澳大利亚、美国、印
度、加拿大、法国、英国、意大利等 150 多
个国家和地区的华人华侨社团的数万名

炎黄子孙聚首祖根圣地，共拜始祖，共缅
祖德。无一例外的是，这些来自全球各地
的华人华侨和重要嘉宾，都曾在拜祖大典
的招待宴会上品尝过舍得酒。

是“卖薪买酒看生平”的康兴之酒，是
“上马一杯壮行色，下马一杯洗征尘”的庆
功之酒。一位多年在拜祖大典组委会工
作的负责人披露心声：舍得酒不仅因为其
品牌文化底蕴深厚，与拜祖大典主张的和
平、和睦、和谐的黄帝拜祖文化主张也能
够起到很好的呼应，而且酿造舍得酒的泰
安作坊和黄帝故里拜祖大典都属于中国
非物质文化遗产。所以，在这么高规格的
大典活动上，连续 5 年使用舍得酒作为贵
宾招待用酒成为必然。而今年我们联合
推出专门的拜祖大典纪念酒，则是希望借
助舍得酒这样一个高端文化酒品牌，互动

式的传播我们黄帝故里拜祖大典的文化
价值。因为酒本身就是一种联络情感的
产物，这样就会让更多的人通过这个载
体，来了解、感知中华人文始祖黄帝的英
魂与精神力量。

微醺的龚弈竹欣欣然：“这是一个非
常有意义的事情，无论是对我们舍得酒还
是黄帝故里拜祖大典来说，都是对中华人
文始祖黄帝的高度敬仰与怀念，更是对黄
帝文化面向全球华人传播方式的创新！”

数年来，围绕黄帝故里拜祖，全球各
地媒体不吝版面、时段向全世界报道拜祖
大典盛况。从而实现了全球华人同拜的
效果。而通过发行纪念酒的形式，以消费
品为载体来传播拜祖大典的方式，目前在
全国还是属于首次。

王见宾

如今，二七商圈以印象城为表率，花园
路商圈以国贸 360 广场为表率，西区商业以
中原万达广场为表率，都将“快时尚”当做竞
争利器，已呈全城竞争之势。

其实一年多之前，郑州消费者对“快时
尚”一词尚且陌生，即使现在，许多郑州人对
其涵义仍有些懵懂。所谓“快时尚”，主要指
向品牌经营的三种现象，上货时间快、平价
和紧跟时尚潮流。据悉，一些“快时尚”品牌
从搜集时尚信息到进行整合设计，然后生产
销售，最快仅需十几天，和一些经典奢侈品
半年左右的新品准备期形成鲜明对比，而且
价格相对低廉，加上对时尚的敏锐嗅觉，对
许多时尚爱好者杀伤力巨大。

其实“快时尚”在一线城市已经流行了
数年，身为二线城市的郑州则显得迟钝了许
多，随着经济的迅猛发展，郑州人对于时尚

的追求也在飞速前行，如今“快时尚”在郑州
发展路程的顺风顺水，证明一切已水到渠
成。在来到郑州之前，著名“快时尚”品牌
H&M 高层接受采访时就表示，最近几年郑
州的迅猛发展使得本地具有良好的消费实
力，同时城市的时尚敏感度也越来越高，这
成为吸引“快时尚”品牌的重要因素。

美国的 GAP、西班牙的 ZARA、瑞典的
H&M、德国的C&A，这是目前国际上最成功
的四大“快时尚”零售品牌。这四家公司除
了美国的 GAP 外，其余三家均已落户郑州。
2009 年 9 月 24 日，C&A 正式登陆郑州印象
城，这是郑州迎来的第一个真正的“快时尚”
品牌，其后，其它著名“快时尚”品牌也接踵
而至，蔚为风潮。短短一年多的时间里，郑
州的“快时尚”走完了其他城市五六年的路
程，而几大“快时尚”品牌也已在这个城市的

几个核心商圈完成了布点。
在这股风潮中，新近成型的购物中心成

为参与竞争的主体之一。郑州印象城是最先
引领这一风潮的，目前已拥有多个“快时尚”
品牌；国贸360广场则号称“全球快时尚汇集
地”，UNIQLO、H&M、C&A、UR、MANGO
等已经入驻，将在今年下半年开业的中原万
达广场则宣称将 ZARA、H&M、UNIQLO 三
大国际“快时尚”品牌同时聚于麾下。仔细看
去，三家竟是难分轩轾，而且可以看到，三家
的品牌重叠率很高，几大“快时尚”品牌往往
是在每个地方都开一店。据悉，未来，这些购
物中心将会迎来更多“快时尚”品牌。

然而，当“快时尚”品牌充斥全城，这些
新兴的购物中心又将如何避免千店一面的
弊病？这一悬疑只能等待郑州商业去好好
破解了。

4 月 3 日，清明小长假第一天，
新玛特郑州总店携手知名男装品牌
威可多在一楼中厅推出的“非凡剪
裁”主题活动现场十分热闹。音乐
声中，11名中外男模T台竞秀，这是
该店“精品男装推广月”的启幕之
作，迪莱、九牧王等知名男装品牌的
深度推广活动将随后展开。

据悉，威可多将其此次全国巡
展的第一站放在了郑州。该品牌西
北区负责人王策表示，新玛特郑州
总店每次进行品牌深度营销的时机
都很好；新玛特郑州总店的一楼中
厅绝对是稀缺性的资源，超高挑空
的中厅，这是地利；同时，新玛特郑
州总店凭借 2010 年多场漂亮的品

牌深度营销活动，和许多供货商联
系紧密，积攒了相当的人气。威可
多牵手新玛特郑州总店，曾于去年
10 月创下单店单柜单月销售突破
300 万元的“中原第一”佳绩不说，
更是在新玛特郑州总店创下 2010
年1200万元的销售业绩。

从去年开始，“品牌深度营销”
成为新玛特郑州总店出镜率最高的
一种营销模式。这种方式有效帮助
新玛特郑州总店锁定了供应商与消
费者的忠诚度。对此，该店副总经
理董红伟表示，今年，新玛特郑州总
店也会不断为这种形式注入新的内
涵与意义，让这一营销手法能够不
断创造品牌与商场的共赢话题。

这个 4 月，新玛特郑州总店将
原有的与单个品牌结盟的品牌深度
营销延伸为“精品男装推广月”，用
一条主线将多个品牌的男装推广串
了起来。继威可多拉开总店 2011
年品牌深度营销的序幕之后，迪莱、
九牧王等知名男装品牌将接过接力
棒，与总店进行新一轮的品牌深度
营销活动。 赵佳

的全城竞争的全城竞争“快时尚”“快时尚”近来，“快
时尚”成为郑
州商界一个热
词，不仅有几
大国际快速时
尚品牌集体涌
入，而且好几
个新建的购物
广场均以“快
时尚”为制胜
法宝，就连郑
州本地一家裤
业也推出了自
己运营的“快
时 尚 ”品 牌 。
可以说，短短
一 年 多 的 时
间，“快时尚”
就完成了对郑
州 消 费 者 的

“启蒙运动”，
并迅速走上了
飞 速 发 展 的

“康庄大道”。

正弘国际名店倾情回馈老顾客

本报讯（记者 赵 羲）4 月 3 日下午，
一场华美的时装模特秀在正弘国际名店
举行，T台两旁坐满了该店特意邀请来的
老顾客。随后，一场以拍卖形式回馈顾
客的拍卖会更将现场气氛推向了高潮，
许多老顾客都以很低的折扣拍到了心仪
的应季货品。

据悉，当天的活动为该店的 2011 年

夏装发布会暨回馈会员拍卖会，所有参
与拍卖的国际品牌商品一律一折起拍。
该店副总经理罗菊琴介绍，共有二十多
个品牌的几十种商品参与了当天的拍
卖，目的就是让老顾客可以以最低的价
格拿到喜欢的商品，“价格可以说是全城
最低甚至全国最低”。

加入大商后，正弘国际名店历经了

长达一年的调整，其去向一时成疑。罗
菊琴表示，目前正弘的品牌调整已基本
到位，品牌实力依然很强。如今省会商
业的高端市场竞争激烈，调整结束后仍
将坚持精品路线，但会和以往的战略重
点有所不同，“在市场越来越细分的今
天，凭借服务优势，我们仍有很大的生存
空间。”
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宋河再获“中华老字号”盛誉
本报讯 4 月 6 日，从宋河股份传来消息，商务部

日前在杭州召开的“全国中华老字号工作会议”上公
布了第二批“中华老字号”名录，宋河股份（注册商标：
宋河）入选，被国家商务部认定为“中华老字号”。

据了解，全国共有 699 家企业被认定为第二批
“中华老字号”，河南省共有 18 家企业入围。宋河酒
原产地河南鹿邑，是中国传统名酒产地，酿造工艺具
有鲜明的地域文化特征。作为豫酒领袖品牌，宋河是
中原白酒文化良好的传承者。作为河南唯一的浓香
型国家级名酒，宋河粮液在中原区域拥有稳固的市场
基础和消费群体。

再次获得“中华老字号”荣誉后，宋河酒已是国内
少有的将诸多荣誉揽到旗下的白酒品牌。此前，宋河
粮液曾通过国内“纯粮固态发酵白酒标示”认证，这一
认证被誉为中国高档名酒的身份象征。此外，宋河粮
液还先后斩获“中国名酒”、“中国驰名商标”、“中国传
统历史文化名酒”、“国内八大最具投资价值品牌”等
国家级认证和荣誉称号，宋河股份传统酿制技艺还是

“河南省非物质文化遗产”保护及品牌培育项目。同
时，宋河粮液还是河南省政府指定招待用酒。

（屈媛媛）

舍得五年祭祖情

新玛特郑州总店4月推出精品男装推广月

张女士：春季洗衣机如何除菌？
答：洗衣机分为波轮式和滚筒式，滚筒洗

衣机洗衣时是高温的，所以不需要特意除菌，
波轮洗衣机需要定期除菌，市面上有专用的杀
菌洗涤剂，还可使用开水杀菌,最宜水温95℃，
此外,最好、最自然的方法是将洗衣机放到太
阳下晾晒，晒干即可。如果洗衣机有异味，可
放清水半桶,不放衣服，放一些消毒液，单独洗
涤就可以起到杀菌的作用。

一般情况下，洗衣机用完后，要把桶内的
水放干净，然后把桶晾干，排水管拔下。用过
后最好用抹布将其内部的水擦干，经常打开洗
衣机盖子，保持通风干燥。

刘女士：我的卧室内装了一台1匹半的老
空调，风力调到最小，但噪音还是比较大，请问
除了换空调外，还可以怎样解决？

答：可以清洗或更换室内机风扇电机，并
且检查噪音是从哪儿传来的。

朱先生：目前商场里销售的家用冰箱五花
八门，对于一般的三口之家，如何选购一款合
适的冰箱呢？

答：家用冰箱最主要的功能就是保鲜。要
挑选制冷效果适宜的冰箱，过大的冷冻力不仅
增加无谓的开支，还会破坏食品的内部组织，
影响食物的营养。只要能保证最基本实用的
功能即可，功能太多质量也难保障。

假如您在购买和使用家电过程中遇到了
这样或那样的困惑，或者您想了解家电市场
的流行趋势变化……那就赶快拿起手中的电
话吧，我们将竭诚为您服务，给您答疑解惑。

《家电帮办》为您解忧

电话：67655206

电邮：zzrbsq@126.com

2011墨镜复古流行趋势
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如果你还认为墨镜只是用来遮
挡阳光，你就 out 了，墨镜早已成为
大牌最爱的单品之一。修饰脸型、
提升气场，赶快为自己挑选一款墨
镜吧。

复古风潮持续发烧，上世纪 50
年代流行的猫眼造型眼镜便登上
2011 眼镜流行趋势单的榜首。由
于丰富材质和色彩的运用，从前的
风格也进行了花样迭出的蜕变，唯
一不变的仍是对独特自我的强调和
发扬。实际上，猫眼眼镜这股潮流
是伴随着上世纪 50 年代和 60 年代
初的这种风尚兴起的。

墨镜的流行趋势并不像服装一

样变幻无常,经典的墨镜造型从上
世纪 50 年代至今仍然被大量时尚
人士追捧，尤其在今年，经典墨镜款
式的回潮尤为明显，各大品牌也纷
纷加入了这场复古的浪潮，最为突
出的是飞行员眼镜和上个世纪 80
年代黑胶镜框的流行。

2011 年流行太阳镜在色彩方
面主要以酒红、深棕、黑色等深色系
为热；框形方面除了持续流行的圆
形和椭圆形，设计师更彻底对方形、

矩形进行运用；质量上乘的板材和
TR90的应用将越来越广泛。

琳琅满目的太阳镜依然保留了
去年几大流行元素，即“彩色、大框、
板材”。另外，以运动风潮为主要构
成元素的运动眼镜和花哨的镜腿成
为2011年的亮点。

拉丁美洲艺术展登陆郑州
4 月 10 日~25 日，魔幻现实主义——拉

丁美洲当代艺术展将在郑州观想收藏家雅集
会所举行，并于4月10日下午举行开幕酒会。

拉丁美洲的艺术魅力在世界各国华丽绽
放。本次展览的作品无论是文学或是视听媒
体及塑型艺术，都展现出拉丁美洲 500 年以
来同多种文化根基的不断融合。从西方到东
方，拉美艺术家被复杂的、丰富的、神奇的艺
术世界浸染着，除了其本身的视野之外，还糅
合了当代国际艺术，从而产生了非常特殊的
表现形式，构成了一个奇幻的艺术世界。

此次展览展示的是这个艺术世界的一个
片段，旨在体现塑型艺术在技术、物质、主题
和概念上的多样性和多重性，它们被这些艺
术家应用，引导人们对美术、政治、社会和个
人秩序进行关注和思考，并寻求答案。

据悉，主办方希望借助此次艺术展，通过
艺术——这一人类精神最重要的表现方式来
加强人与人之间的联系，缩短国与国之间的
距离。

晓倩


