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本报记者 赵羲

“清明时节雨纷纷，路上行人欲断魂，借
问酒家何处有，牧童遥指杏花村。”杜牧的《清
明》已传唱千年。牧童千年之前的那一指，叫
响了山西的杏花村，更叫响了杏花村享誉天
下的琼浆玉液——汾酒。

杏花村位于吕梁的汾阳市城北 15 公里
处，早在1500多年的南北朝时期，这里就开始
酿造美酒，盛唐时便有了“杏花村里酒如泉，
处处街头揭翠帘”的景观。4月 28日，河南媒
体采访团走进了古色古香、风景如画的杏花
村。步入陈年酒库，阵阵酒香扑面而来，使人
初闻三分醉，未曾入口已销魂。

杏花村酒好，缘于天时、地理和五谷。这
里气候温和湿润、土地肥沃、四季分明，千年
的酿造沉积，这一带的土壤和空气中，含有多
种利于酿酒的微生物群，而且杏花村深层地
下泉水储量丰富，清澈味甜，自古就有“河东
桑落不足比其甘馨，禄裕梨春不足方其清冽”
的美誉，这些得天独厚的优势决定了汾酒独
特的清香风格。

酿造工艺——
列入首批国家非物质文化遗产

走进白酒生产车间，映入眼帘的是高大
的发酵间和忙碌的手工翻料，操作间里，酒香
扑鼻而来，这是汾酒集团员工正在采用传统
酿酒工艺酿制优质原酒。在人工演示酿酒现
场，看着新鲜酿制的白酒如清泉般流出，大家
顿时来了精神，纷纷拿起酒杯想要亲口尝一
尝原浆酒的滋味。

早在 1933年春天，一位 20多岁的年轻人
来到山西杏花村探究汾酒酿造的奥秘，他就
是后来成为中国科学院学部委员、中国近代
微生物学鼻祖、著名微生物发酵专家的方心
芳。在往后的十多天里，他和汾酒掌柜杨得
龄促膝谈心，白天守在发酵室，蹲在烧锅前，
搞调查、做笔记、分析化验，晚上一盏油灯两

杯汾酒，俩人一聊到天亮。
对汾酒的酿造过程系统研究后，方心芳

写出了中国制曲酿酒的经典论文《汾酒酿造
情形报告》，道出了汾酒人千年酿酒实践中的
七大秘诀：“人必得其精，水必得其甘，曲必得
其时，粮必得其实，器必得其洁，缸必得其湿，
火必得其缓。”秘诀包含了汾酒酿造过程中对
自然环境、原料、器皿、工艺及酿酒人等各种
因素的严格要求。

今天的汾酒人在继承和完善传统酿造秘
方的同时，广泛应用现代生物科技，使汾酒酿
造技术日臻完善，酒体风格更完美。2006年6
月，山西杏花村汾酒的传统酿造工艺，以其悠
久的历史和深厚的文化底蕴，被列入首批国
家非物质文化遗产。

酒史博物馆——
浓缩5000年酒文化积淀

在汾酒酒史博物馆的展厅里，浓浓的酒
文化感染了河南媒体采访团的每一位记者。
早在 1500 年前的南北朝时期，汾酒就作为宫
廷御酒受到北齐武成帝的推崇而一举成名，
历久弥新、经久不衰。

各种各样的展品琳琅满目，随便拿出一
件都可能价值连城。正是这些展品浓缩了与
山西黄土文明和晋商传统一脉相承的汾酒文
化。有酒文化学者指出：“中华文脉在儒家，
中华酒脉在汾酒。”甚至已经有了专门研究

“汾酒学”的酒文化专家。这是为什么？因为
山西杏花村酒文化是中国乃至世界酒文化的
奇迹。

1982 年，国家文物局组织考古队，对山西
杏花村古文明遗址进行了全面发掘，出土了
上百件珍贵文物。汾酒集团从上个世纪70 年
代到 90 年代，广泛收集了以杏花村为中心的
古代酒具 1000余件，从商周时期一直到民国
年间，历朝历代的都有，现藏于汾酒博物馆。

这足以说明，山西杏花村的汾酒文化，是通过
5000 年的历史积淀形成的，而且从未中断。

因此，说到中国白酒，就不能不说汾酒，汾
酒的每一件器物，都诉说着一段悠久的历史，
每一滴汾酒，都演绎着一个美丽的故事。博大
精深的汾酒文化，构成了中国酒文化最基本的
框架。这不仅在中国绝无仅有，就是在世界酒
文化中也是独一无二的。

强势回归——
2010年销售收入同比增长41%

汾酒作为中国酒业的常青树，是中国国家
博物馆唯一永久收藏的名酒，也是清香型白酒
的典型代表。汾酒是中国白酒产业的奠基者，
汾酒是传承中华5000年白酒文化的火炬手，汾
酒是解读中国白酒酿造技艺的教科书，汾酒是
见证中国白酒发展历史的活化石。汾酒集团
2010 年完成销售收入 53.73
亿，同比增长超过 41%，创造
了汾酒发展史上经济总量最
大、增长速度最快、经济收入
最好的业绩。2011 年一季
度，汾酒集团完成销售收入
28亿元，同比增长92%。

据悉，汾酒集团这些年
来的快速发展，得益于四个
机遇：一是消费机遇。消费
市场的扩张，根据对消费市
场的分析预测，居民消费已
经达到新的拐点，消费品已
由普通消费向享受消费过
渡，清香消费在复苏。二是
价值机遇。近年来名酒企业
纷纷涨价，为二线品牌带来
发展机遇，同样也为汾酒企
业的发展带来了更大的发展
空间。三是香型机遇。清香

型是最便于与国际接轨的酒品，无论是色泽
还是口感都迎合了消费者尤其是年轻消费群
体的需求，树立清香标杆，传播汾酒清香文
化，推动了清香型汾酒向绿色有机食品发
展。四是管理机遇。汾酒企业新的管理层为
汾酒注入了新的发展理念，融入了价值管理、
财务管理，进行全方位的企业经营管理。

汾酒集团的下一步发展战略清晰而明
确：坚守汾酒“国酒之源、清香之祖、文化之
根”的战略定位，继续高举清香大旗，发展清
香事业不断改进工艺，使汾酒真正成为绿色
健康食品；完善机制体系，提升品牌价值，实
现汾酒的价值回归；继续发挥优势，抢占国际
市场。

离开时，不少记者仍沉浸在汾酒浓厚的
文化氛围中，用相机不停拍摄着，只为留住经
典诗句中的现实意境。

屈媛媛

5月 4日，2011中部糖酒商品交易会
暨中部进口酒展（以下简称 2011 中部糖
酒会）新闻发布会在我市举行，中国酒类
流通协会、河南省商务厅、河南省酒业协
会及多家媒体代表参加了发布会。

2011 中部糖酒会将于 5 月 27 日~29
日首次在郑州国际会展中心举办。本会
将呈现以下四大魅力：

专业化。2011中部糖酒会设有酒类
区、进口酒区、食品饮料调味品区、食品
机械和原辅材料区、酒文化区，近千个国
际标准展位，以“创新、共赢、发展”为主
题，以“品牌展示、信息交流、共赢发展”
为目的，以“交流与合作”为宗旨，届时将
举办两场中部营销论坛、三场酒类品鉴
会、刘建华酒器（具）摄影艺术展等活动，
吸引消费者参加品鉴活动，同时四川、东
北、广东、福建、台湾、香港等地同业协会
将组团参会参展。

权威性。2011中部糖酒会是由中国

酒类流通协会、河南省商务厅主办，河南
省酒业协会、郑州国际会展中心协办，是
中部地区唯一的在国家工商总局商标局
注册的专业性展会，几乎涵盖了大部分
酒种，并使之成为我国中部地区酒类发
展的风向标，也使之成为外省及外国酒
品了解中部市场、营销中部地区的平台。

国际化。在去年成功举办进口酒展
的基础上，今年的中部进口酒展涉及的
范围更广泛，涉及的进口酒品种更多，同
时，河南省酒业协会进口酒分会已经与
香港、台湾、厦门等地的进口酒代理商或
同业公会达成战略合作意向，为中部地
区经营进口品的代理商提供更优质的服
务，台湾、香港等地将组织进口酒商光临
展会，同期还将举办进口酒品鉴等活动。

文化氛围。酒驾入罪成为现实，为
配合国家相关法律法规的颁布实施，对
酒业发展带来了一定的影响，如何引导
消费者科学饮酒、健康饮酒，是酒业发展

迫切需要解决的课题。在今年的中部糖
酒会重点打出文化牌，提倡科学饮酒、健
康饮酒，由《酒世界》与河南省酒业协会
联办的《逐鹿中原——酒业中部市场营
销高峰论坛》对中部酒业市场进行分析，
为营销中部酒类市场提供决策参考。同
时，江苏省酒类收藏协会会长刘建华的
酒器（具）摄影艺术展、酒器具、酒标收藏
艺术展等，更使中部糖酒会锦上添花。

河南省商务厅酒管办副主任、河南
省酒业协会会长熊玉亮告诉记者，今年
的中部糖酒会形式更新颖，主承办单位
规格高，展会规模大，主承办单位支持力
度大、投入大，会期活动丰富多彩、层次
高，宣传更广泛、效果更明显，专业性更
突出，倾主承办单位之力，打造中国中部
糖酒商品展会第一品牌，全面拉动中部
糖酒食品区域产业经济的发展，为建设
中原经济区作出更大的贡献。

王见宾

清香汾酒 强势回归

4月24日，由河南省科学技术厅组织，平
顶山市科学技术局主持，全国白酒界知名专
家沈怡方、高月明、庄名扬、高景炎、王元太等
10人组成的鉴定委员会，对河南宝丰酒业有
限公司和中国科学院成都生物研究所合作开
展的“功能菌在清香型宝丰酒生产工艺中的
应用研究”课题进行鉴定。

让我们追溯到 2008年2月27日，《郑州日
报》曾经刊发《宝丰惊蛰》一文，详细介绍了河
南宝丰酒业第二届营销年会的盛况，其中与
国内某科研机构签约进行科技公关的项目，
显然成为众多业内新闻中的点睛之笔。

三年寒暑一瞬间，今年春上，他们捧出
了成果。

这是一种什么样的技术？研发成果对
于产业成长会带来哪些方面的影响？

采访中记者获悉，中国清香型白酒在上
世纪70年代前是流传最广、消费量最大的酒
种，以清亮透明、清香纯正、柔和谐调、绵甜
爽净、余味悠长等典型风格，为其赢得了白
酒总销售量75%以上的市场份额。尤其在华
北、东北、西北地区占有绝对优势。

然而随着市场发展，浓香型白酒逐步代
替了清香市场，宝丰酒也随之进入了低谷。

究其原因，其中重要一点是浓香型生产
技术的改革和创新，使其风格、口感与消费
者消费习惯的改变与时俱进。

通过认真分析中国白酒市场发展趋势、
深入剖析中国白酒风格变化的特点及清香
型白酒的优点和缺陷，河南宝丰酒业有限责
任公司决定走科技兴企之路，应用现代生物
技术与传统工艺相结合，吸取应用其他香型
白酒工艺之精华，生产优质基酒与调味酒。
于是便有了与中国科学院成都生物研究所
的合作，有了《功能菌在清香型宝丰酒生产
工艺中的应用研究》课题。

这一课题的研究成果，用专业术语表述
为：在不改变清香型宝丰酒传统酿造工艺基
础上，加入强化大曲或嗜热芽孢杆菌培养
液，采用高温堆积，增加酒体中以四甲基吡
嗪为代表的多种杂环化合物，使宝丰基酒及
调味酒质量得到明显改善；又将从优质浓香
型窖泥中选育的复合产酸菌应用于生产，增
加了酒体中酸、酯的含量……

经过严格而审慎的诸多环节后，与会专家
一致认为，创新成果对清香型白酒生产技术进
行改革和创新，吸取应用兄弟香型白酒工艺之
精华为己所用，具有积极的推广应用价值，是
采用现代生物技术改造传统工艺的典范。该
工艺技术达到国内领先水平。同时，专家建
议，进一步深入开展清香型大曲酒微生物区系
的研究，并扩大应用范围。 王见宾

宝丰酒：
叶叶如来绽清香

★新玛特金博大店

感恩母爱、感恩母亲节，新玛特金博大店清
凉一夏、爱妈妈主题活动今日开启。

5月 6日~8日，该店百货服饰全场 6折起，女
鞋、皮具现金购物满59元、满79元、满109元减30
元，少女装、少淑装、淑女装、女鞋、男装重点品牌
现金购物累计满1000元再赠母亲节专享好礼。5
月7日~8日周末两天，消费者现金购买女装精选
品牌还可参加满999元返100元活动。

据悉，“五一”期间，新玛特金博大店就已将
整体形象更新成了清馨、典雅的夏季元素，结合
此次的主题——母亲节，该店从中厅的吊旗到商
场内部主通道以及商场放置的祝福墙，无不体现
一种温馨的味道，同时，商场各个品牌也摆放了
代表节日的花束。该店负责人称：此次的母亲节
活动，除了备足优质的货品外，更加注重了节日
主题氛围的布置，为消费者打造一个温馨的购物
空间。 耿国振

★丹尼斯百货人民店

5 月 6 日~8 日，丹尼斯百货人民店特别推出
感恩母亲节系列活动。

尊宠妈妈惊喜礼。活动期间，购物顾客敬请
留意收银小票的中奖标识，即有机会赢得母亲节
电子礼券200元。

尊宠妈妈满额礼。全馆消费满 3980元即可
赠虎牌调味四件组。

馨爱妈妈专属节日。活动期间，卡友刷卡消
费即可赠武警医院体检卡一张，卡友消费还可免
费品尝秀兰芒果布丁。

关爱妈妈馨爱有加。5月8日当天，全馆消费
满2000元起，即可领取宝琪兰专柜20元现金券。

另外，店内将对夏装上市新品、化妆品、内
衣、珠宝等母亲节商品进行推荐。活动期间，消
费者购买化妆品、内睡衣可享 2倍积分。丹尼斯
独有品牌也推出了许多优惠活动：柯罗芭&柯利
亚诺满 3800 元送时尚包一个、满 5800 元送精美
T 恤一件；Henry Cottons 全场 7~8 折、满 2500 赠
送精美礼品等。即日起至 5 月 8 日，刷招商银行
信用卡，还可获赠丹尼斯百货礼券。 永成

商场开启专属回馈

母亲节母亲节

3天，还剩 3天，花园路新玛特总店，路卡迪
龙“十年一刻”超值体验会就要开启疯狂折让
了，届时，全场特卖 1~5 折，衬衣及 T 恤等 99 元
起；每满1000元再送100元。

“路卡迪龙本次这种优惠力度是十年一次
的。”新玛特总店营销部长谢媛说：“我们这次与
路卡迪龙合作的活动，截止到 5 月 8 日，得到了
厂家很大的支持，特卖会的折扣是近年来从未
有过的。”

不仅如此，新玛特总店也为消费者提供了
更大力度的让利。

凭本报路卡迪龙配图剪角，可在路卡迪龙
的优惠基础上，再享9折优惠。

路卡迪龙特卖现场：消费满 1000 元返 100
元路卡迪龙现金券；满 3000 元赠折叠自行车或
傲士拉杆箱；消减会员卡内 500 积分，即可获赠
100元路卡迪龙现金券。

同时，商场其他专柜也将推出 2011 夏装新
品推介会，活动期间任意消费即送价值980元的
高尔夫防风伞；消费者满 6800 元送 VIP 专属首
饰盒。

赵 佳

路卡迪龙即将开启冰点折扣

促销和消费促销和消费理性均占主流理性均占主流
“五一”小长假盘点

伴着较为宜人的温度和灿烂的阳
光，“五一”小长假过去了。

不少在假期前后购物的消费者抱
怨，今年的“五一”促销不太给力。然而
许多人一回想，该买的换季物品还是买
了，没有大幅折扣、返券的刺激，也减少
了许多冲动消费的遗憾。

这也是商家所乐于看到的结果。
采访中，大商新玛特金博大店营销部
部长毛晶晶分别用两个字评价了“五
一”商场的销售和促销：平稳，理智。
与此相似，从省会其他商场反馈回来
的信息也大致如此，促销算不上超大
力度，可销售增长仍然超过两成。一
言以蔽之，这个“五一”的消费，理性占
据主导地位。

表象：节日促销分档明显
专家指出，商场“五一”促销力度和

一些消费者的期望相去甚远，原因在于
“五一”既是假期，又适逢换季，作为消费
爆发期位置稳固，因此商场即使不大力

促销，仍可迎来销售的大幅提升。
毛晶晶表示，从商场的经验看，拉动

销售最好的还是原来的传统假期，例如
“五一”小长假，“十一”黄金周、春节等；
其次是一些市民接受度较好的西方节
日，例如圣诞节、情人节等；然后是商场
自己组织的一些业种促销，例如钟表节、
化妆品节等；此外，商场的年中庆、周年
庆活动如果促销组织较为得力，其效果
亦可媲美“十一”等黄金假期。

此外，今年“五一”郑州商业亦有新
兵加入，那就是新世界百货。许多消费
者对于新世界百货期望甚殷，然而该商
场内部人士对记者表示，他们在发展上
一直秉持务实传统，不会在促销方面轻
易挑起“战事”。

一位业内人士表示，如果没有哪家
商场愿意再次成为“出头鸟”，率先挑起

“五一”小长假的促销大战，今后这个节
日 将 像 去 年 和 今 年 一 样 平 稳 度 过 。

“2009 年是非正常情况，今年这种情况
才是常态。”

深层：理性消费占据主导
统计显示，虽然促销不给力，但“五

一”小长假消费热度不减。据悉，新玛特
金博大店的节前部分时段甚至同比提升
了 50%多的销售额。总体上看，省会商
家“五一”期间销售同比增长均不低于两
位数。值得注意的是，刺激消费的难度
正在加大，普通百姓的消费观念渐趋理
性，实惠性消费成为主流的消费心态。

做建材销售、相当有经济实力的消
费者王先生接受采访时表示：“去商场当
然想买到便宜实惠的商品，但更加舒适、
贴心的消费体验也非常重要。”目前，像
王先生这样的消费者已成为商场消费的
主力人群。

专家表示，随着市民消费观念的理
性化，商家应随之调整经营思路。一方
面积极发展大众化的消费，推出更多更
实惠的促销举措，另一方面全面提升服
务能力和水平，推出更多创新服务手段，
才能赢得消费者的青睐，占领商业市场。

小长假后，不少消费者抱怨，今年的“五

一”促销不太给力。商场反馈回来的信息也

大致如此，促销算不上超大力度，一言以蔽

之，这个“五一”的消费，理性占据主导地位。
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汾酒博物馆内的汾酒赋

奢华牛仔品牌进驻郑州受宠
本报讯（记者 成 燕）一条牛仔裤售价 7880元，最

便宜的也要 700 多元。上周五，好莱坞明星级牛仔裤
7 for all mankind品牌在郑召开新闻发布会宣布，这个
牛仔服装中的奢侈品正式进军郑州。

据悉，该品牌牛仔裤兔年春节前已在郑州试营业，
虽然这个品牌的裤子很贵，但 3条价格 7000多元的限
量版牛仔裤进入郑州市场没多久便被抢走，而店中
4000 多元一条的牛仔裤很多。自 2009 年正式进入中
国内地市场，7 for all mankind已在北京、上海等城市开
出11家专柜。虽然价位很高，但每个城市的销售都很
喜人，每个月均以两位数的速度增长。该品牌牛仔裤
虽然均价在2600元左右，最便宜的也要700多元一条，
但试营业以来，受到郑州时尚达人的追捧。

2011中部糖酒会魅力“四”射


