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经济新闻

本报讯（记者 赵文静）记者昨日从市中
小企业服务中心获悉，截至4月底，我市民营
经济累计完成增加值 984 亿元，同比增长
20.6%。民营经济总量不断扩张的同时，占
GDP的比重也稳步提高，达到70.5%，比2010
年提高0.4个百分点。

今年以来，我市继续加快调整民营工业
经济产业结构、产品结构及投资方向，工业经

济继续保持良好运行态势，支撑全市工业经
济发展。1～4月份，民营规模以上工业经济
累计完成增加值 451亿元，同比增长 26%，占
全市规模以上工业增加值总量 76%；完成产
值1470亿元，同比增长26.1%；实现销售收入
1370亿元，同比增长 25.4%；实现利润 142亿
元，对全市规模工业经济增长贡献作用明
显。据中小企业服务中心有关负责人介绍，

下步工作中，我市民营工业经济将加大力度
调整以前的“三高”粗放型发展模式，加快新
型产业发展速度，进一步促进各产业健康发
展。

统计数据显示，民营经济三次产业结构
发生了比较明显的变化，第一产业完成增加
值17亿元，第二产业完成增加值552亿元，同
比增长 20.1%，第三产业完成增加值 415 亿

元，同比增长21.3%。第三产业民营经济总量
增长相对突出，表现出较好的发展势头，产业
结构进一步优化。

出口创汇方面，我市民营经济出口额呈
现增幅高但总量不大的局面，截至4月底，民
营经济完成出口 9.1亿美元，同比增长 47%。
今年，随着我市部分外向型企业的投产创汇，
出口额将会出现大幅增长。

4月份宇通客车
销量居行业榜首
本报讯（记者 赵文静）4月份，郑州宇通客

车销量达 3360 辆，与 3 月份相比增长 28.93%，
是客车行业唯一销量在3000辆以上的企业，其
中大中型客车3035辆，行业集中度超过25%。

根据中国客车统计信息网发布的数据，1～
4月，全国累计销售客车 65200辆，同比仅仅增
长 3.7%；4 月份，客车销量 18189 辆，同比下降
5.44%，市场形势并不乐观。从4月份的销量数
据来看，前20位企业的三个层次具有明确的界
限。“一通三龙”仍处于第一集团，月度销量基
本上在2000辆以上；第二集团有6家企业，销量
范围大致为 400～1000辆；其他 10家企业的销
量均在200～300辆之间。

“一通三龙”的市场集中度已超过 50%。4
月份，“一通三龙”共销售各类客车 9314辆，其
中宇通 3360 辆，苏州金龙 2020 辆，厦门金龙
1973辆，厦门金旅 1961辆，“一通三龙”的行业
集中度为 51.21%。特别是大中型客车领域，4
月份大中型客车全国总销量12071辆，“一通三
龙”合计 6682辆，其中宇通为 3035辆，“一通三
龙”的行业集中度已达到55.36%。

农村劳动力转移
男性占比近七成
本报讯（记者 卢文军）为真实了解我省农

村劳动力转移的发展现状，省地方经济社会调
查队近日对全省 146个县（市、区）1.37万户农
村住户进行了抽样调查，昨日公布的调查结果
表明，目前，我省农村劳动力转移呈现“九多”
态势。

男性多于女性。农村转移劳动力中男劳动
力占69.2%，女劳动力占30.8%；80后人数多于其
他年代的人数，占转移劳动力总人数的36.3%；初
中文化程度人数最多，占比达63.7%；从事第三产
业人数最多，占50.5%；向东部地区转移的最多，
占50.2%；在地级城市从业的最多占44.1%；中部
地区务工收入增长最多，2010年比2009年增长
14.2%；亲属介绍外出转移的最多，占56.8%；以打
工为目的跨域转移最多，占92.1%。

郑州民营经济快速增长
前4月同比增两成 占GDP比重稳步提高

5月18日，2011中国国际酒店博览会在中
国国际贸易中心开幕。本届展会120余家企业
参展，为各界朋友提供餐饮用品、食品、饮料及
服务设施等。吸引了众多观众前来参观。

图为在博览会上，粤港澳名厨关伟雄现场
为观众制作“玉米汁鲍鱼”。 新华社发

市工商局发布消费提示

随团出游莫忘索发票
本报讯（记者 宋建巧 通讯员 丁沛）今天是

首个“中国旅游日”，市工商局 12315申诉举报
指挥中心发布消费提示，提醒游客正确消费，
增强维权意识。

选择合法旅行社。选择旅行社时，要特
别注意合同主体的合法性，以免因合同主体
不合法导致合同无效，使自己的合法权益得
不到保障。应查验旅行社业务经营许可证、
营业执照及其经营范围。如果是出国旅游，
还要看国际旅行社是否具有经营出境游的
资格。

交费时签合同、要发票。由于旅游商
品的特殊性，要求消费者预付款，所以，如
果没有一份合同来明确规定旅行社与旅游
者之间的责、权、利关系，一旦出现纠纷，就
很难获得圆满解决。旅行社销售人员在销
售成交后，应与消费者签订旅游服务合同，
在收取旅游费用后开具发票，消费者要维
护自身的合法权益，交费时要求签合同开
发票。

合同条款要明晰。在签订旅游合同时，
应仔细阅读合同的相关条款及内容，并签订
和妥善保存旅游合同。在与旅游企业签订旅
游合同过程中，要明白团费包含哪些旅游项
目，明确约定交通工具及其档次等级，住宿酒
店的名称、地点和档次等级，所含景区、景点
和游览活动，主要景点停留的最少时间，用餐
（早餐和正餐）的次数及标准，是否有全陪导
游或领队等。

看清条款防止掉进“购物团”陷阱。消费
者在合同中要明晰有关购物的具体内容，如购
买时间安排、购物点数量，防止出现在商店待
的时间比在景点玩的时间还要多的情况，使游
览的效果大打折扣。另外，在行程中的旅游购
物点，游客要理性消费，同时注意索要购物凭
证，以便维权。
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随着首个“中国旅游日”来临，各地纷纷
趁机开展景区优惠和特惠线路展卖。打折让
利固然可以激发国民的旅游热情，但要传播

“中国旅游日”的文化内涵，使其真正为全国人
民认可和接受，就不能将其完全变成商业“促
销日”，这与旅游日的设立宗旨也不相符合。

大到各省的国际旅游节、文化旅游节，
小到一个地区的豆腐节、桃花节、葡萄节、
木梳节等，与旅游相关的节日并不缺乏。
仅安徽一个省，一年就有近百个旅游节
日。各种活动不仅在主题选取上同质化，
其举办内容也几乎雷同：召开新闻发布会，
邀请领导、客商参会，推出各种优惠、请明
星登台助兴等等。如此功利化的活动，没

几个人记住，更没几个人参加。
要想“经济唱戏”，首先还是得有好的

“文化搭台”。如今人们外出旅游的兴趣和
热情不断提升，仅 2010 年，我国国内游就
达21亿人次。但各地不断曝出欺客、宰客
和由此引发的旅游投诉与纠纷，不难看出，
一些地区的旅游服务质量和发展水平还有
很大提升空间。在这样的背景下设立中国
旅游日，恐怕更重要的是推动我国旅游行
业规范发展，优化旅游环境，由此使旅游产
生更大的经济效应，成为重要的支柱产业。

在旅游日推行一些优惠措施固然必要，
更为重要的是，如何围绕旅游文化更深层地
开展一些主题活动。比如，旅游主管部门可

以借“中国旅游日”为契机，多建立一些资讯
中心，为人们提供更多旅游信息的共享和帮
助；可以开展地理、历史、旅游安全、应急救
护等有关知识的普及活动；还可以对“零负
团费”、变相逼迫游客消费等旅游市场不良
现象，进行严厉打击和集中整顿等等。

而对各景区而言，与其靠低水平的商
业促销获得短期收益，还不如大力提升景
区的文化品质和内涵，在开发程度、服务质
量、景观品位等方面提出更高要求；与其简
单地借媒体宣传造势，还不如通过旅游节
进行一次自我教育，提升业界荣誉感，推进
服务标准化水平的提升。只有如此，“中国
旅游日”才能真正深入人心。

迎接中国旅游日不能止于让利优惠
新华社记者 王立武
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