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本报讯 近日，特仑苏金牌形象大使、享誉中外的钢
琴巨星郎朗荣获英国皇家音乐学院 (Royal College of
Music)音乐荣誉博士学位。作为特仑苏城市音乐会的特
邀嘉宾，现年28岁的郎朗因其国际顶尖的艺术造诣和艺
术地位，以及在文化艺术、教育和慈善领域做出的突出
贡献，成为有史以来获此殊荣的第一位中国人，这无疑
为特仑苏城市音乐会的价值品质提供了最好的注脚，也
是特仑苏城市音乐会品质升级的完美体现。

目前，由特仑苏携手郎朗举办的2011年度城市音乐
会已经在全国拉开序幕，作为一场以音乐为媒的高雅艺
术盛宴，特仑苏城市音乐会不仅致力于将高规格的音乐
体验带给广大乐迷，更鼓励与郎朗一样具备钢琴天赋的
年轻人在国际舞台上绽放异彩。2010年特仑苏城市音
乐会第一名、与郎朗同台演出的曹博来，现以优异成绩
考入了有着“独奏家摇篮”之称的美国柯蒂斯音乐学院，
使得今年的特仑苏城市音乐会更受关注。

特仑苏城市音乐会打造出一幕幕优雅曼妙的魅力交
响乐，聆听者与郎朗一同感受着非凡品质的艺术人生。
虽然特仑苏城市音乐会遵从高雅艺术的最高格调，但参
与方式却很便捷，用户在特仑苏活动官网进行注册即可
参与线上抢票，同时，消费者和广大音乐爱好者在各大卖
场购买特仑苏产品也将有机会获得城市音乐会门票。对
于上传钢琴演奏视频、参与网络评选的会员，不但有机会
与顶级乐团合作演出，最终的优胜者还将与郎朗同台演
奏，开启音乐艺术梦想的旅程。

图为郎朗获得英国皇家音乐学院荣誉博士学位，查
尔斯王子为郎朗颁发证书。 （广传）

郎朗荣膺博士学位

特仑苏城市音乐会完美升级

本土品牌低价竞争
与国际品牌车相比，国内自主品牌自

行车“形似”有余，“神似”不足。在第21届
中国国际自行车展览会特设的“创新示范
馆”内，展出了一批代表中外自行车整体研
发设计水平和创新成果的最新产品，有的
自行车净重不到5公斤、折叠后体积仅0.03
立方米，有的可以轻松拆卸改装成婴儿车、
购物车，令人啧啧称奇。遗憾的是，无论是

“中华老字号”还是“新科状元”，我国内地
自行车企业都无缘展会创新产品评选的
金、银奖，这两项大奖的获得者为台湾的

“美利达”和“捷安特”自行车品牌公司。
对此，深圳宏祥利科技有限公司从事

配件研发的钟新建认为，国内不少自主品
牌车型及其配件设计，更多的是在模仿台
湾及海外的自行车外观设计，而在工艺和
架构上，与先进设计工艺相比仍有很大的
差距。

一些知名自主品牌生产商表示，虽有
心投入资金研发、创新产品，却面临着低成
本竞争的问题。产品的创新需要追加成本
支出，但客户往往以成本为先，要求产品在

价格上具有竞争优势，为了满足客户的低
成本价格需求，他们不得不有选择地放弃
一些提升产品性能和质量项目的研发。

企业研发人才匮乏
也有业内人士认为，产品创新和研发

的最大瓶颈不是资金以及市场，而是创新
型人才的匮乏。南京国际展览中心总经
理张建认为，长期以来，我国许多自行车
厂商把自行车作为一种低廉的交通工具，
认为只要给老百姓生产能骑的自行车就
行了，但是，随着人们生活水平的提高，传
统自行车开始由代步工具向休闲健身方
向发展，产业发展面临转型升级。

为了追赶不断变化的产品潮流，不少
国内自行车品牌商不得不采取“挖”人策
略。天津杰玛仕自行车公司销售部经理

康健就坦承：“我们公司从台湾捷安特、美
利达等公司高薪聘请研发人员，这些人确
实能带来运动自行车的先进设计理念，但
仍然要跟在别人后面走，我们正考虑加大
自己的研发力度，尤其是研发团队建设。”

台湾前线国际股份有限公司负责人
范姜逸豪对此表示相同看法，他认为，一
些厂商需要转变市场定位观念，敏感捕捉
市场新变化，加强创新型人才的培育。创
新人才更具创意理念，比如一件自行车骑
行雨衣，不能仅满足于遮雨，更需要从美
观、面料等方面下工夫。

创新引领产业未来
从一定意义上说，自行车代表了绿

色、环保、健康的生活方式。低碳经济将
成为我国自行车产业新的发展机遇。

随着骑行新时代的到来，我国自行车
企业将越来越注重创新符合环保和健康
生活方式的新产品。传统的“老字号”自
行车品牌“宝刀未老”，正在积极进行技术
研发和产品创新来推动发展方式的转变：
情侣车、家庭车、沙滩车等，永久自行车公
司展出的一系列新产品贴近不同客户群
的需求，色彩鲜艳，造型别致；五羊自行车
大量运用钛合金和碳纤维复合材料为自
行车“瘦身”，外观时尚，骑行省力。

一些颇具创意的自行车设计在不断
涌现。例如，苏州波菲利电动科技有限公
司生产的同轴式中置电机，很好地解决了
电机和人力驱动时脚踏板跟转导致的骑
行费力问题。元渝机械（深圳）有限公司
引用独立悬挂迭簧避震系统，能使电动自
行车在颠簸路况行驶时产生避震效果，消
除或减轻臀部持续摩擦的疼痛度。

“中国自行车要驶上快车道，必须实
现自行车产业转型升级。”马中超认为，

“观念的转变是首要的，要改变自行车作
为代步工具这一单纯角色的认识，实现由
市场供应者向品牌经营者转变。”

据新华社上海5月26日电

联合利华“罚后”又涨价

“洋巨头”顶风涨价底气何来？
新华社记者 周蕊 周琳 魏宗凯 毛一竹

在因散布涨价信息被处罚200万元后不到20天，联合利华旗下夏士莲、力士两
个品牌悄悄涨价10％。与上一次高调宣布涨价不同的是，这一次面对媒体的质
询，联合利华选择了沉默以对。此前表态会“暂缓涨价”的联合利华还是涨价了，不
少消费者想不通，“洋巨头”顶风涨价的底气何来？

自主品牌拿什么引领自行车产业未来？
冯上斌 王 蔚

从刚刚在上海落幕的第21届中国国际自行车展览会上获悉，中国约
有 1200 家自行车制造商，年均 6000 万～7000 万自行车产量，出口率达
70％。然而，制造商中，很多企业担当的是出口加工角色，生产加工产品并
贴上国外或合资品牌。业内人士认为，我国自行车自主品牌要成为产业的
引领者，需要完成从产品提供者向品牌建设者的角色转变。

本报讯（记者 成燕）记者昨日
从省商务厅获悉，为加强酒类流通
管理，打击销售假冒侵权酒类违法
犯罪行为，即日起至本年底，在全
省范围开展酒类流通领域专项整
治，本次整治以白酒、葡萄酒为重
点品种。

检查中，执法人员将全面开展
对酒类经营者备案登记制度执行情
况的检查。检查内容包括酒类经营

者是否按要求办理酒类经营者备案
登记表；已办理备案登记表的是否
存在伪造、涂改、出租、出借、转让、
买卖酒类经营者备案登记表等情
况。

此外，为推进酒类流通随附单
溯源制度，还将检查酒类批发经营
者批发销售酒类商品时是否开具

《随附单》；酒类零售经营者购进酒
类商品时是否索取《随附单》等内

容。对未按要求执行酒类流通随附
单溯源制度的酒类经营者，有关部
门将下达限期整改通知书并记录在
案，对未在规定期限内整改的将依
法予以处罚。对没有《随附单》的酒
类商品，须在补办《随附单》手续后
方可上市销售。据悉，执法部门对
未执行有关规定的酒类经营者将依
法严肃查处；对情节严重涉嫌犯罪
的，将依法及时移交公安机关。

粮食经营企业
库存标准出台

本报讯（记者 李娜）为加强市场调控，确保粮油市场
供应和价格基本稳定，省政府日前下发了《河南省粮食经
营企业最低最高库存量标准试行办法》，在粮食市场供大
于求、价格下跌幅度较大或粮食市场供不应求、价格上涨
幅度较大时，由省政府决定启动实施本办法。

根据规定，从事粮食收购的粮食经营企业最低库存
量标准为上年度月均收购量的 20%，从事粮食加工的粮
食经营企业的原料最低库存量标准为上年度月均加工量
的 20%，成品粮油库存量标准为上年度月均销售量的
15%，从事原粮销售的粮食经营企业最低库存量标准为
上年度月均销售量的 20%，从事成品粮销售的粮食经营
企业的最低库存量标准为上年度月均销售量的15%。在
新粮集中上市期间，从事粮食收购的粮食经营企业的最
低库存量标准为上年度月均收购量的25%。

此外，在粮食市场供不应求、价格上涨幅度较大时,粮食
经营企业应履行不高于以下最高库存量的义务。具体为：从
事粮食收购的粮食经营企业的最高库存量标准为上年度月
均收购量的30%，从事粮食加工的粮食经营企业的原料最高
库存量标准为上年度月均加工量的30%，成品粮油库存量标
准为上年度月均销售量的20%，从事原粮销售的粮食经营企
业的最高库存量标准为上年度月均销售量的25%，从事成品
粮销售的粮食经营企业的最高库存量标准为上年度月均销
售量的20%。新粮集中上市期间，从事粮食收购的粮食经营
企业的最高库存量标准为上年度月均收购量的35%。

今年全省用电
同比小幅增长

本报讯（记者卢文军）省统计局公布的最新数据显示，4
月份，全省全社会用电量212.96亿千瓦时，较3月份减少了
8.47亿千瓦时，较去年同期增长8.9%，增幅较3月份提高了
1.3个百分点。1至4月份全社会累计用电量832.97亿千瓦
时，同比增长6.6%，增幅较一季度提高了0.8个百分点。

5 月 26 日，为期 5
天的 2011 世界厨王争
霸赛暨美食博览会在台
北开幕。

图为参赛厨师们
在世界厨王争霸赛上
忙碌。

新华社发

端午临近 粽子俏销
本报讯（记者 郑磊）虽然距端午节还有十天时间，但绿

城街头已飘散着浓浓的粽香味儿。
昨日上午，记者走访市区各大超市、商场了解到，以粽

子、绿豆糕为主的端午食品已进入火爆销售期，以端午节为
主题的各类促销活动也层出不穷，吸引了不少消费者眼
球。各大超市推出的多种粽子礼盒十分俏销，价格从几十
元到数百元不等，相比往年略有上升。在汝河路一家大型
超市记者看到，食品专柜已被粽子占据了大半壁江山。今
年，猪肉粽、蜜枣粽、咸蛋黄粽等依旧唱主角。

“过节就要有过节的气氛，我计划小长假里全家人聚在
一起包爱心粽。”市民陈鑫的想法很有代表性，这促使粽子
叶和糯米等原料迅速俏销。而对于刚上班的白领一族来
说，网购粽子也成为时尚，不少网络商家借机推出“团购价、
免邮寄费”等促销手段聚拢人气。

9月举办农洽会
地点仍在驻马店

本报讯（记者 李娜）由农业部和河南省政府主办的
2011年全国农产品加工业投资贸易洽谈会将于9月6日至8
日在驻马店市举办。这也是自 1998年以来，驻马店连续第
14年承办这一全国盛会。这是昨日记者从省政府获悉的。

农洽会上，我省将筛选推荐一批符合国家产业政策、科
技含量较高、投资规模大、吸纳就业能力强、市场前景好的
农业和农产品加工项目进行发布、推介、洽谈、签约。同时，
农洽会还将举办现代农业发展论坛。

厨王争霸

我省启动酒类流通领域专项整治
重点整治品种：白酒 葡萄酒

顶风又涨价
记者在上海家乐福斜土路店看到，联

合利华旗下的力士和夏士莲品牌洗护用品
价格已经上调。该店联合利华的促销员施
小姐证实：“上周接到通知上调了部分产品
的价格，幅度在10％左右。”施小姐介绍，产
品价格上调后，销量已经受到了影响，“即
使现在搞促销销量还是不怎么好。”

在广州一家大型超市记者看到，一款
750毫升的力士洗发水由之前的 49.9元上
调到 53.9 元，同品牌的一款 750 毫升的沐
浴露则由29.9元上涨至32.9元。而联合利
华旗下其他品牌价格也上涨了 10％左右，
其中，多芬的一款 400 毫升洗发水价格由
35.8 元上涨到 39.5 元，夏士莲的两款沐浴
露的价格也上调了10％左右。

记者在上海家乐福斜土路店内随机采
访了几名购买洗护用品的消费者，他们多
表示感受不到价格上涨，但对联合利华顶
风涨价表示不满。“日化用品不像面包牛奶
每天要买的，价格变了立马能发现。洗发
水、沐浴露都是用完了一瓶再买新的，往往
不记得上次什么价格了。”住在附近的居民
张芳说。

记者询问了宝洁、施华蔻、资生堂等多
个品牌的促销人员，他们均表示近期没有
调过价。对于此次上调部分产品价格，联

合利华公司相关负责人不愿置评，沉默以
对。

联合利华大中华区有关人士此前曾向
记者表示，日化用品涨价主要是因为上游
原材料石化产品、植物油、无机化工产品等
近期平均上涨了 40％左右，直接带动日化
用品成本增加约 20％，因此日化用品终端
销售价格上调压力较大，选择涨价10％，其
实企业已经消化了部分成本，并没有全部
转嫁给消费者。

竞争不充分
中投顾问高级研究员黎雪荣认为，在

联合利华被处以高额罚款之后，人们普遍
认为日化企业的涨价“气焰”能够收敛。然
而，仅仅过了半个月的时间，联合利华部分
日化产品就实施涨价，这显示联合利华涨
价的底气很足，对于中国市场的销售很有
信心。

“这些外资日化品牌之所以强势，关键

之处在于它们拥有众多的国内消费者，由
于日化产品直接同人体肌肤接触，消费者
非常注重安全性方面的问题，对外资巨头
日化产品质量安全上更加信赖。这也使得
外资日化企业有了很高的品牌溢价。”黎雪
荣说。

另外，外资日化巨头率先涨价的底气
还来自于其行业垄断地位。上海交通大学
公共管理系主任顾建光表示，这些企业刚
刚进入我国市场时往往选择了谨慎涨价、
占有市场份额，而在通胀来袭消费者对价
格如此敏感的当下，企业仍然“顶风”涨价，
说明或者是这一领域出现了垄断，几家龙
头企业占据了价格主导地位；或者是大企
业控制了产品的销售渠道和消费群体，很
难形成竞争格局，导致“市场失灵”。

犯错成本低
5月6日，联合利华（中国）有限公司因

多次“散布涨价信息，扰乱市场价格秩序”，

被上海市物价局行政处罚 200 万元，这是
我国政府价格主管部门针对散布涨价信息
扰乱市场秩序行为开出的首张高额罚单。

而在业内人士看来，这样的“犯错”成本仍
然较低。据悉，欧盟给日化企业开出的价格操
纵罚单最高达3亿欧元。今年3月，宝洁、欧莱
雅、汉高等8家化妆品制造商就曾因结盟操纵
价格达20年，被西班牙政府处罚5000万欧
元。4月13日，联合利华和宝洁又因操纵洗衣
粉价格，受到欧盟反垄断机构处罚。

顾建光表示，监管部门应该调查市场
结构，对“领涨”企业是否形成行业垄断、中
高端细分市场份额等情况进行摸底，一旦
确认企业有垄断行为，就应该严格执行《反
垄断法》等对企业严惩不贷，同时，还可测
算涨价企业是否真的到了盈亏平衡点，对
于跟风、搭车涨价的行为予以严处；对于哄
抬物价、游资炒作、串通涨价等情况，虽然
认定的难度比较大，但仍有必要加大监控
和查处力度，理顺价格监管机制。

上海商业经济研究中心首席研究员齐
晓斋认为，当前我国通胀压力较大，企业应
承担一定的社会责任，不能把所有的成本
压力都转嫁给消费者。对于是否串通涨
价，政府应及时介入调查并公布调查结果，
让消费者得到更
加透明的信息。

沪深股市又走低
据新华社上海 5 月 26 日电（记者

潘清）延续前一交易日的调整势
头，沪深股市 26 日高开低走、双双收
跌，再度创下 4 个月收盘新低。上证
综 指 跌 0.19％ ，深 证 成 指 跌 0.73％ 。
两市成交虽略有放大，但仍处于低位
徘徊状态。


