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河南新纪元
成别克高端车十地市独家经销商

本报讯 近日，河南新纪元别克获上海通用授权
的别克高端车十地市独家经销商殊荣。据了解，上海
通用别克此次授权以昂科雷和林荫大道等高端轿车
的历史销量、展厅 FED 条件和服务品质及客户整体
满意度等作为标准，河南新纪元别克当仁不让地荣膺
该项殊荣，成为河南地区十地市独家授权专属高端车
销售商。

河南新纪元汽车销售服务有限公司成立于 1999
年6月，自2003年以来便是河南地区上海通用唯一一
家授权的五星级别克销售服务中心、唯一一家授权五
星级别克售后服务中心、别克高端车专属经销商。

几年来，河南新纪元创建了河南第一个国际标准
的汽车专卖店；创办了河南省第一家上海通用别克汽
车 4S店；连续八年被上海通用授权五星级销售服务
中心，并成功跨入全国20佳汽车经销商、郑州市百家
重点非公有制企业、郑州市公安局交通警察支队车辆
管理所机动车登记网点行列。

河南新纪元一直秉承“一切以顾客为中心”的服
务理念，首家将世界领先的市场营销体制——顾问式
销售引入中原车市，通过“别克”名车、“车速贷”、诚
新二手车、“别克关怀”、“星月服务”，让每一位追求卓
越的客户安享世界级品牌的质量及服务体系，并享受
24小时维修保养服务。目前，其整车销售额已破三
万台大关，成为河南省汽车行业的企业标杆，并持续
领军中原车市。 （新孟）

吉利自由舰
“最传奇车主”诞生

本报讯 百万里传奇路寻找自由舰“最传奇车主”
活动日前落下帷幕，车主叶先生以 62万公里的行驶
里程夺得“最传奇车主”大奖，作为奖励，叶先生将获
得全球鹰提供的新自由舰一辆。

叶先生是一名普通的出租车司机，“自由舰的动
力表现很好，另外，自由舰非常省油，按照现在的油
价，每公里耗油量大概只要 4毛 8。”叶先生表示，“的
哥”尤其钟爱省油且性能好的轿车，4年下来，自由舰
至少为他省了近 6万元油费。作为吉利汽车推出的
一款经典国民家轿，自由舰自2005年上市以来，就以
可靠的品质汇聚了良好的口碑。2007~2010年连续4
年蝉联 1.3L 细分市场销量冠军，总销量突破 50 万
辆。据了解，新自由舰将于近日上市，悬挂全球鹰车
标，外观、内饰进行多处改进升级，将更加时尚动感，
在继承自由舰经典品质的同时，与全球鹰的品牌精神
更加契合。 （艳秋）

四海盛景
帝豪EC8最高优惠30000元

本报讯 帝豪上市2周年之际，河南四海盛景特别
推出“帝豪EC8智能导航版”，订、购此款车型，最高
优惠可达30000元。

作为帝豪品牌的首款B级车，帝豪EC8赢得了众
多掌声。四海盛景此次推出的“帝豪EC8智能导航
版”，在帝豪EC8车型的基础上增加了全新的大屏幕
DVD导航、一键式智能启动、可视倒车雷达、GPS等
配置，使帝豪尽显中级轿车的品质典范。

同时，四海盛景还将推出帝豪EC7炫亮纪念版，
也有大幅优惠。据悉，四海盛景此次推出的车型不但
加装了众多配置，让客户尽享科技的奢华，而且在售
后保养方面，更能让人体验到细致的关怀。（晓燕）

河南汇泰
打造中原汽配航母

本报讯 6月28日，由9家知名汽配企业和1家管
理咨询公司强强联合打造的中原汽配航母——河南
汇泰汽车部件股份有限公司（以下简称汇泰股份）在
郑州天荣汽配城开业。

据了解，汇泰股份是由河南省大众大汽车配件服
务有限公司和河南天冠、河南华中、河南裕丰、河南东
方红、河南众生、河南亚龙、郑州信德、郑州四方汽配
公司及广州科众管理咨询有限公司等10家成员企业
在强强联合、优势共享的基础上合并而成的，也是中
国汽配业首家多企整合而成的跨地域股份制企业，覆
盖车系有上海大众、一汽大众、上海通用、一汽奥迪等
主流车型，资产规模过亿。

汇泰股份董事长卢钦旺介绍，在商业模式上，汇
泰股份将通过上下游资源的整合、人才团队的整合、
管理和服务模式的整合、连锁经营的整合，打造一个
极具魅力的平台；在管理模式上，汇泰股份将引入国
内最先进的行业ERP管理体系和咨询管理顾问，通
过专业化的分工和流程化的运作实现产品快速、准确
地输出；在服务模式上，汇泰股份将建立市区及周边
大仓储配送和地市分仓储配送的全新服务模式；在产
品结构方面，汇泰股份将全面引入国际、国内的中高
端品牌，为客户提供原厂、纯正的品质保障和服务支
持；在连锁经营方面，河南汇泰将用3~5年时间，在全
国范围内建立 3大产品研发、生产与制造基地，成立
五家行业咨询管理公司及连锁营运管理中心，建立
300家以上的省、市连锁经营机构、3000家以上的区、
县级连锁经营机构。 （张磊）

河南骏驰
五年华彩绽放 见证辉煌历程

本报讯 6月 24日晚，广汽丰田骏驰金水路店五
周年庆典晚会华美绽放。三百余名新老顾客与河南
骏驰集团公司领导及广大员工一起见证了这一意义
非凡的时刻。

晚会首先回顾了广汽丰田骏驰金水路店五年来
的辉煌历程，突出了广丰先进可靠的技术保障和恒久
的服务精神，并展望未来，为新的腾飞积蓄力量。活
动现场，广大车友不仅通过视频目睹了逸致的风采，
部分幸运观众还赢取了大奖，尤其是“逸致之星”大奖
揭晓将晚会推向了高潮。

广汽丰田骏驰金水路店成立于2006年6月，自成
立以来，多次荣获广汽丰田全国十佳经销商、售后十
佳店等一系列荣誉称号，成为同行业竞相学习的标兵
和楷模。五年来，骏驰人在酷暑下挥洒汗水，在寒冬
里播撒希望，在风雨中收获梦想。 （喻扬）

近几个月车市的不景气使整个车市弥漫
着悲观气氛。相关调查表明，油价、停车费用
等用车成本的上涨，在一定程度上使很多消
费者延缓或是取消了购车计划。如此一来，
SUV 车型的前途似乎有些黯淡。 但对于
SUV 来说，最好的发展时期还远远没有结
束。乘用车细分市场中，SUV是近期最值得
关注的细分市场。很多市场专家认为：SUV
车型的前途光明，已成为中国汽车市场发展
的新版块；市场环境、发展规律、消费理念、企
业战略等决定了中国 SUV 市场还将持续快
速的发展。

记者在市场走访时发现，许多中高级车
消费者表达了对 SUV 车型的喜爱。相当数
量的中级及经济型车的消费者也表示，如果
经济能力允许，会考虑购买 SUV 车型。同
时，一些经销商普遍反映，购买 SUV 的车主
中，添置第二辆车的比例很高。记者在调查
中发现，购买城市SUV的消费者中，40%以上

为二次购车。“我家第一辆车是轿车，现在孩
子长大了，就想换辆 SUV，适合不同的路况，
更方便外出旅游。”在河南新大陆奇瑞汽车销
售服务店，打算购买奇瑞瑞虎的戚先生在综
合比较之后，认为 SUV 是二次购车的首选。
而已经购买了一辆 SUV 的车主罗先生告诉
记者：“我家原有的一辆轿车妻子在用，最近，
我又买了辆 SUV 自己开，感觉更舒适、安
全。现在，我妻子也喜欢上了SUV。”此外，青
睐 SUV 车型的消费者不再局限于年轻人。

“选购 SUV 车型的消费者越来越多，其年龄
区间也在不断扩大。”河南省汽贸中心 4S店
的一位销售经理告诉记者：“前几年，购买
SUV车型的绝大多数是年轻人，但近年来中
老年消费者逐渐增加。”

SUV 车型的特征和新的消费需求相适
应。中国区域经济差异化带来了需求的多元
化，SUV 的用户大都事业有成，追求生活品
质，有着超前的消费理念和实力。对新一代

消费者而言，尤其是“80后”的消费者，更倾向
于多样化与个性化的生活和消费方式，汽车
成为一个需要不断在产品及其理念上升级换
代的商品，而个性张扬、安全感十足、动力强
劲的 SUV备受青睐也就不足为奇了。同时，
SUV市场持续的高增长让汽车厂商越来越重
视这一细分市场，纷纷加速各自 SUV车型的
推出速度，不仅车型数量迅速增加，而且车型
价位覆盖了高、中、低各个级别。的确，从强
调粗犷、个性，到突出时尚、前卫，再到跨界、
另类，SUV市场车型品种越来越丰富。“SUV
车型日渐丰富，几乎可以满足所有消费者的
个性化需求，就算是最挑剔的消费者，也可以
找到一款心仪的车型。”记者在郑州市桑园汽
车城走访时，一位经销商如是说。

据业内人士分析，促进 SUV市场快速发
展的需求、收入、供给等方面的有利因素将会
继续，各细分市场将在竞争中持续发展，
SUV未来的市场前景仍然是值得期待的。

随着消费理念的逐渐成熟，消费者购车
不再局限于代步，在兼顾实用性和经济性的
基础上，更关注优异的驾驭感和操控性以及
驾乘的舒适性。于是，针对中低端市场开发
的经济型 SUV以优于轿车的卓越产品性能、
优于中高端 SUV的高性价比异军突起、发展
迅猛。在中低端市场，自主品牌中“价廉车
美”的SUV一直拥有较高的市场份额。

然而，纵观国内的自主品牌 SUV 市场，
市场总体容量在增大，自主品牌和合资品牌
都有比较明显的上升趋势，但自主品牌多处
于中低端市场。有业内人士分析：“由于自主

品牌之间竞争激烈，各企业急需依靠 SUV丰
富产品线，开拓新市场，而当下低端 SUV 市
场竞争较为激烈，因此，提升车型档次，冲击
更高一级市场，已成为行业共识。部分自主
品牌企业也深感战略转型势在必行，门槛略
高的 SUV 被视作提升品牌形象的战略产
品。此外，产品档次越高，附加值就越高，利
润也更丰厚。”

有行业专家也指出，如今自主品牌 SUV
多集中于中低端市场，要想在市场中取得一
席之地，自主品牌不能只追求“形似”，走“类
SUV”的路线，必须打破处于产业链中下游进

行低端价格战的宿命以及消除模仿拼凑的痕
迹；凭借过硬的技术、清晰的定位、发动机、变
速箱、底盘技术等多方面核心技术的运用，提
升市场竞争力。目前，部分自主车企通过推
出中高端 SUV，借以角逐更多的市场份额。
据比亚迪汽车河南华达 4S服务店客户经理
刘彪介绍，比亚迪 S6 是比亚迪首款 SUV 车
型，刚刚在深港澳国际车展上亮相，填补了比
亚迪在 SUV 市场的空白，定位中高端，主攻
合资品牌传统腹地——中高端市场。而且，
客户在选购时也经常把S6与起亚智跑、北京
现代 ix35等进行对比。

自主品牌进军中高端市场BB
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H5智尊版采用了U形设计
前脸，这一设计与硕大的进气格
栅协调搭配，显得威猛异常。4
条宽大的金属条镶嵌其中，更使
车身前脸霸气十足。同时大量
棱角分明的线条使用，也为整车
带来了饱满而又富有动感的越
野气质。

哈弗H5智尊版的长、宽、高
为 4650mm、1800mm、1755mm
（四 驱 车 型 4650mm、1800mm、
1745mm），轴距为 2700mm。哈
弗 H5 智尊版采用非承载式车
身，其优势在于车身有大梁，发
动机、传动系统、悬架系统都固

定在车架上，底盘强度高抗颠簸
性好，车身不易发生变形。 哈弗
H5 智尊版配置很丰富，除配备
主副气囊、膝部气囊、侧气帘、侧
气囊及碰撞断油系统、三点式预
紧安全带、中央控制门锁技术之
外，还配备了发动机密码防盗系
统，制动系统匹配先进的TCS扭
矩控制功能、ABS、防侧滑。

购车优惠：据郑州市力达汽
车销售服务有限公司销售人员
介绍，哈弗 H5 舒适版、豪华版、
超豪华版分别有 5000 元、6000
元、8000元的现金优惠。同时所
有车型均有3000元优惠大礼包。

推升级新品 和畅迎来新机遇

在上海车展期间上市的瑞风 II代新
品和畅实现了自主高端MPV在外形、空
间、操控性与舒适性的全面超越，以

“流”畅外观、“宽”畅空间、“酣”畅动力、
“顺”畅操控、“舒”畅体验，建立起高端
MPV价值新基准。公务车市场在呼唤
更多的MPV产品进入，在MPV细分市
场近十年精心耕耘的基础上，在“MPV
制造专家”品质保证下，瑞风和畅建立
起高端MPV价值新基准，完全具备了冲
击更高目标的实力。 小同

旗胜 V3 是黄海汽车向高端休闲
SUV 车型迈进的一个新的里程碑，其
动感时尚的造型、流线大气的车身结
构、宽敞舒适的空间布局、豪华人性化
的配备，可同时满足家用、商用、休闲、
越野等多种需求。

旗胜 V3 采用日本三菱汽车精湛
的制造技术及先进的生产工艺，全面
引进生产具有世界先进水平的三菱
MPI 技术和 MIVEC 高端技术系列发
动机。发动机横置前驱使动力传输行
程短，动力传递效率高，同时能够节省
驾驶室内部的空间。整车仪表台储物
空间、前后门储物空间、后备箱储物空
间等都与顶级车形式相同，合理利用
每一部分空间，体现了顶级车更实用、
更人性化的设计理念。

购车优惠：据河南福澳森汽车销售
有限公司黄海店销售人员介绍：目前，
进店试驾有好礼相送。提车客户不仅
有钜惠，还可参加7月份自驾游活动。

新款瑞鹰在老款瑞鹰沉稳
风格基础上实现了新的突破，
整体车身线条更加简洁流畅。
前脸的变化最大，前进气格栅
采用了大隔栅设计风格，正中
的五星LOGO更大更明显。后
保险杠采用分体式结构，满足
了多种颜色的个性搭配需求，
给喜欢DIY的瑞鹰车主们提供
了更多选择。

动力方面，新瑞鹰首次搭
载 2.0T 涡轮增压发动机,分别
匹配5AMT两驱与5MT四驱变
速箱。涡轮增压技术最大的特
点在于提供强劲动力的同时，

可以更显著地节油。新瑞鹰拥
有 207MM的离地间隙，接近角
和离去角也分别达到了27度和
24 度，达到了高端 SUV 的水
平。加上配备的 ABS、EBD、双
安全气囊、电子预紧式安全带、
车门自动上锁装置、儿童保护
锁、四眼全方位侦测式倒车雷
达、电子防盗、车身防撞钢梁等
安全配置，可以为车主的行车
安全保驾护航。

购车优惠：记者在河南亿
瑞汽车贸易有限公司了解到，
购买瑞鹰的客户均可享受厂家
提供的8000元优惠礼包。

S6是比亚迪的首
款 SUV 车型，也是比
亚迪倾力打造的一款
城市多功能 SUV。其

外观时尚动感，配置科技豪华，
安全防护也是面面俱到。在
SUV市场迅猛发展的形势下，S6
的上市填补了比亚迪在 SUV细
分市场的空白，其 8.98万~12.98
万元的价格区间与领先的产品

优势对于追求性价比的 SUV潜
在客户极具诱惑力。

比亚迪 S6的长、宽、高分别
为 4810mm、1855mm、1680mm，
轴距 2720mm。在动力方面，比
亚迪 S6搭载 2.0L和 2.4L两款发
动机，其中2.4L发动机最大功率
为 118 千瓦，最大扭矩为 216N·
m；2.0L 发动机最大功率为 103
千瓦，最大扭矩为 186N·m。一

键启动、三色显
距 倒 车 影 像 、
NAVI语音电子导航系统等
一些科技配置，全方位六安
全气囊、ABS+EBD、ISOFIX
儿童座椅固定装置等都可以
在S6上找到。并且，S6还装
配了 Keyless 无钥匙系统和移动
数字电视。

购车优惠：记者在比亚迪汽

车河南华达4S服务店得知，比亚
迪S6暂无现车，接受预定，没有
优惠，不加价销售。
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政府采购支持自主品牌 瑞风受益成首选

比亚迪S6

“MPV制造专家”江淮瑞风近期推出了全新力作——瑞风II代新品和畅，全面进军

高端MPV市场，瑞风II和畅商务版价格为15.98万元，公务版价格为18.18万元。凭借在

MPV领域近十年精心耕耘积淀的技术、制造实力，再加上政府采购新动向，江淮瑞风必

将成为采购市场的大赢家。

2011年年初，新的《党政机关
公务用车配备使用管理办法》出
台，在对公务用车的排量和价格
进行下调的同时，支持自主品牌
发展也成为其中重要的内容。
2004年，瑞风入围第一期《中央国
家机关汽车协议供货商名单》，
2009 年，江淮汽车旗下瑞风、瑞
鹰、宾悦、同悦等数十款车型入围
名单。2009~2010 年政府采购用
车中，瑞风名列所有品牌第一名，

江淮乘用车名列自主品牌第一
名 。2008 年，瑞风祥和、瑞风彩
色之旅入围“绿色清单”之后，江
淮全系乘用车产品陆续入围。
2011 年，和悦三厢车型 1.5L 和
1.5LVVT 两款产品再度榜上有
名。2011 年，迄今为止国内规模
最大 585台江淮纯电动车交付使
用，预计“十二五”末，江淮汽车将
实现新能源乘用车年产能10万辆
的产业化规模。

瑞风正是凭借在品质、性
能、服务等多方面的优势，从
而成为政府及行业采购的首
选 MPV：上市当年中国农业
银行订购瑞风防弹运钞车；
2005年，经过特殊改装的瑞风
边防用车开进了深圳边防支
队；2006 年，瑞风入选江苏省
卫 生 厅 救 护 车 采 购 大 单 。
2010 年 10 月，瑞风连续拿下
了300辆中国人民解放军总装

备部军车、150 辆浙江移动通
信车。2010年 7月，重庆卫生
局批量采购瑞风 723台，创国
内单笔对大订单。2010 年 12
月，国家公安部边防管理局批
量采购 600辆瑞风，开赴中国
边防，筑建钢铁长城。自2009
年 7月至 2010年 1月，云南共
采救护车 380余辆，其中瑞风
专业型救护车超过 226辆，占
总采购量的六成。

借政策大势 自主品牌渐露锋芒 靠产品质量 瑞风成政府采购首选


