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本报讯 近日，北京汽车作为 2012
第三届亚洲沙滩运动会（以下简称“亚
沙会”）的独家汽车高级合作伙伴，向亚
沙会组委会交付了包括北京奔驰、北京
现代在内的首批官方服务用车。而北
京汽车全力打造的基于萨博技术的中
高端轿车平台、小型车平台以及承袭

“越野世家”历史基因的越野车平台的
众多车型，将陆续向亚沙会输送交付，

为亚沙会提供全方位、多层级的赛事服
务。

组委会透露，之所以选择北京汽车
作为高级合作伙伴，不仅是看中其在中
国市场良好的口碑和品牌积淀，更由于
其优越的产品性能和丰富的产品系列，
能够为赛事提供优质高效的服务保障
工作。据介绍，北京汽车将根据每款车
的产品特性，充分发挥产品优势，使不

同车辆各尽其职，承载起为亚沙会贵
宾、运动员、随队官员、媒体、裁判员及
技术官员提供完善交通服务的重任。

北京汽车相关负责人表示，汽车与
体育看似两个不同的领域，却有着很高
的契合度，北京汽车携手亚沙会，不仅
是履行社会责任，更以优质的产品和高
质量的服务，彰显北京汽车的文化精髓
和产品主张。 （陈 君）

北京汽车携全系产品助力亚洲沙滩运动会

近日，记者走访我市汽车
市场发现，大多数合资品牌经
销商表示：6月，SUV车型的销
量受国内汽车市场低迷的影
响不大，销量都达到了预期的
目标，部分品牌车型的销量超
出了预期目标，甚至有一些品
牌车源紧张。

北京现代河南长江特约
销售服务店销售部经理陈煜
说：“合资品牌在机件工艺、焊
接技术、发动机、变速箱等方
面有一定的优势，在中高端市
场拥有较大的市场份额，短期
内不会受到较大的冲击。作
为北京现代国内最大的销售
店，厂家优先保证车源。目
前，ix35车源充足，6月份的销
量是60多台。”

东风本田汽车华林特约
销售服务店销售主管袁留成
分析说：“自主品牌与合资品
牌的差距虽然逐渐缩小，但
是，造车不是一蹴而就的，需
要时间的积淀。CR-V 的销
量一直很好，受日本地震影
响，CR-V 目前只有少量现
车，以订单为主，订车周期 1~2
个月。6 月份，单店已接受订

单70个左右。”
东风日产郑州中原专营

店销售经理刘治国告诉记者：
“新逍客销量一直很稳定，6月
份单店销售20多台，超额完成
了销售计划。目前，新逍客车
源紧张，部分车型需要预订。”

“智跑凭借狮跑赢得了口
碑，所以，6月份智跑的销量还
是很理想的，我们店销售40多
台，达到了预定目标。现在智
跑的车源基本充足，可以满足
客户的需求。”河南广发汽车
销售服务有限公司销售经理
王利伟如是说。

郑州裕华丰田汽车销售服
务有限公司展厅经理助理张鸣
说：“目前，RAV4 的车源不是
很充足，很多颜色与配置的车
型需预订，6月份单店销售约40
台。”

对于 SUV的发展趋势，陈
煜说：“要走高端，树立品牌形
象与号召力，ix35 的性价比较
高，定位于23~48岁的人群，商
务兼家用都很方便，其市场竞
争力是不言而喻的。”

记者在采访中发现，许多
经销商认为，外观更时尚、动力

更强劲、通过性更高、空间更
大、操控性更便捷，燃油更经济
是未来SUV的发展趋势。

刘治国告诉记者：“好看、
好开、安全是 SUV未来的发展
趋势。在这些方面，新逍客尤
为突出：2.0L 发动机+CVT 无
极变速箱的‘黄金组合’实现了
0时差加速、0换挡冲击、0动力
损 失 ，C-NCAP 与 E-NCAP
的双五星安全标准同时又为有
车生活保驾护航。”

消费需求是发展的内部
动力，也指引着发展趋势。

“很多车主并不是把 SUV
真正用于越野，而是想追求视
野宽阔、空间大而灵活的车
型。因此，SUV应该更趋于轿
车化，内饰更精致，配置更丰
富，油耗要更低，外观更适合
现代人的审美观点。”东风本
田汽车华林特约销售服务店
销售主管袁留成如是说。

张鸣告诉记者：“SUV 要
注重品牌优势与自身品质，
RAV4继承了丰田越野性能的
优良血统，具有很强的道路通
过性能，内部空间也足够大，
动力也更强劲。”

东风本田CR-V
该车外形更时尚，操控更便捷，具有多变

自由的空间组合。
动力方面，HONDAi-VTEC 发动机具有

高动力输出、低油耗、低污染、低噪音的特点，
匹配技术领先的HONDA的5速自动和6速手
动变速器。

购车优惠：近日，记者从东风本田汽车华
林特约销售服务店获悉，8月份，店内有价值
6000元的订车礼包，先到先得。

一汽丰田RAV4
RAV4有 2.0L和 2.4L两种排量的车型，发

动机均采用了丰田的VVT-i技术，与之匹配的
5速手动和 4速自动变速器，动力输出迅猛顺
畅的同时还兼顾了良好的燃油经济性。该车
全系配有带EBD的ABS系统，而 S-VSC 系统
也应用在RAV4的多款车型上。

购车优惠：记者从郑州裕华丰田汽车销售
服务有限公司了解到，厂家有购车送交强险和
1000 元汽油卡的优惠。同时，该店送价值
15000元的加装配置。

2011款新逍客
新逍客增添了两种更为靓丽

的颜色——风尚金和炫雅红，配置
方面，该车增加了全景式天窗，配
备了全景影像倒车系统。安全方
面 ，新 逍 客 达 到 了 C-NCAP 与
E-NCAP的双五星安全标准，搭载
了CARWINGS智行+智能全方位
行车服务系统，通过联系远程呼叫
中心为车主提供更多服务。

购车优惠：日前，记者走访东
风日产郑州中原专营店时，销售人
员介绍：无任何优惠，不加价销售。

智跑外形漂亮、内饰设计炫丽、做
工比较精细，配备全景天窗。除了 2.0L
的部分车型配置 5速手动变速箱外，智
跑其余版本都匹配 6 速手自一体变速
箱。

配置方面，智跑装备了适时四驱系
统、车身稳定控制系统、上下坡辅助控

制系统等配置。此外还有VDC（车身动
态平衡系统）、6安全气囊、主动安全头
枕等科技配置。

购车优惠：记者在河南广发汽车销
售服务有限公司得知：购车有 3000~
3800元的现金优惠，或者赠送价值8800
元的礼包。

SUV 品牌营销时代来临
对于汽车企业而言，市场不好的时

候，恰恰是苦练内功、提升品牌的时刻。
今年亦是如此，汽车行业产量、销量增幅
双降，“自主”在喊出品牌向上的口号后，
开始重新放慢增长的步伐、苦练内功。

毫无疑问，做品牌在今年已成为了
自主车企的共识，尽管各企业的目的不
同，但这种被动的竞争多少透露出对市
场放缓的无奈。

的确，今年各家车企的形势都比较
严峻，汽车厂商对今年的预设产销目标
仍存在着担忧，品牌力已成为决战未来
的重要砝码。

一份以正在驾校中学习的准车主作
为研究对象的“中国准车主汽车消费风
向标”报告显示，准车主购车时首选的汽
车品牌要值得信赖、放心，并且突出专业
性。如果能够凸显高档、品位、时尚、活
力，对于提升品牌的消费者偏好大有裨
益。

在外界看来，品牌的塑造无非是“烧
钱”，特别是在中国，中国品牌始终与国
际品牌不能比肩，问题不仅仅来自于外
界，而是中国汽车企业对“走自己的品牌
之路”概念模糊，所有人的品牌概念只停
留在“获得了市场份额就是品牌”。

可是国内的车企管理者，最喜欢的
营销模式是走模仿路线。竞争对手如何
操作？自己如何操作？这种路径的后果
往往难以实现产品与用户的精准沟通，
对品牌的影响力也难以提升。

前两年，因为政策的倾斜，国内车企
借机得到了较快发展。但是品牌力的不
足以及精准营销的羸弱；现在又由于市
场的变化，很多企业开始为品牌提升所
困扰。

品牌的问题看似是实力不济，实际
上是营销的短板。随着竞争的激烈，汽
车营销由覆盖社会大众的营销模式，转
向聚焦精细化营销时代。要实现真正的
品牌传播，必须精准把握用户特征。

要摆脱品牌的“枷锁”，首先就是要
有耐性，不要因为销售的短暂下滑，就放
弃了品质升级方面的努力。其次，各自
主企业在做营销上一定要以服务为重
点，不要一味地降价求销量。

某汽车品牌此前为求品牌向上，推
出了新一代升级轿车。但为了求销量，
再次打出了降价的大旗，这让品牌力不
仅未得到提升，反而给品牌重新套上枷
锁。

丢失市场份额并不可怕，可怕的是
连刚刚形成的品牌竞争力也丧失了，这
也许是品牌营销下的一种悲哀吧。

红 玉

今年车市的持续低迷

加剧了各细分市场的竞争，

合资品牌 SUV市场风起云

涌变幻莫测，以东风本田

CR-V、一汽丰田RAV4、东
风日产逍客为主的日系集

团军和以北京现代 ix35、途
胜，东风悦达起亚狮跑、智

跑组成的韩系集团军以及

大众系的途观等车型，为夺

取更多的市场份额各显神

通。

同时，自主品牌也纷纷

把目光投向中高端市场，这

也使得本已硝烟四起的中

高端市场竞争“雪上加霜”。

东风悦达起亚智跑

北京现代ix35
ix35 有 2.0L 和 2.4L 两 种 排

量。在变速箱方面，ix35手动挡车
型采用传统的5速变速箱，而在自
动挡车型上，ix35采用了先进的 6
速手自一体变速箱。同时，ix35还
拥有多项高科技配置，如定速巡
航、倒车影像、ECO经济驾驶模式
以及以往多见于豪华车的上下坡
辅助系统、全景天窗等。

购车优惠：据北京现代河南
长江特约销售服务店销售人员介
绍，购车即送价值 5000 元冰爽大
礼包。

6599台
长安福特召回蒙迪欧-致胜

日前，长安福特马自达汽车有限公
司按照《缺陷汽车产品召回管理规定》的
要求，向国家质检总局递交了召回报告，
决定召回 2011年 2月 14日~4月 16日期
间生产的部分蒙迪欧-致胜轿车，涉及
数量共计6599台。

本次召回的原因是该范围内的车
辆，部分空调辅助加热器电源线可能与
空滤器支架发生干涉，导致电源线绝缘
材料磨损进而发生短路，使电源线发热、
冒烟。长安福特马自达汽车将通过其全
国授权的福特品牌经销商向受本次召回
影响的车主发出通知，相关车主到经销
商处进行免费检查和维修，以消除可能
存在的安全隐患。

22457辆
雪佛兰乐驰被召回

日前，上汽通用五菱汽车股份有限
公司根据《缺陷汽车产品召回管理规定》
的要求，向国家质检总局递交了召回报
告，决定自2011年6月8日起，召回2010
年12月20日~2011年5月11日期间生产
的部分雪佛兰乐驰轿车，车辆总数共计
22457辆。

本次召回由于供应商装配原因，可
能造成极少数车辆后轮轴紧固螺母开口
销漏装。在行驶过程中，后轮系统中部
件之间相对运动，极端情况下不能可靠
防松，造成部件脱落，存在安全隐患。上
汽通用五菱汽车股份有限公司将对召回
范围内的车辆进行免费检修，以消除隐
患。

上汽通用五菱汽车乐驰特约服务中
心将主动与召回车辆的用户取得联系，
安排免费检修事宜。 王 蓝
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外观方面：奇瑞E5的前脸设计
相当大气，整个前脸造型很有中级
车的风范。相对于大气稳重的前
脸，奇瑞E5的尾部设计显得逊色很
多，后45度角的视觉效果不佳，外露
的排气管影响了尾部整体协调性。

内饰方面：虽然整体设计比较
简单，但却抛弃了老款A5的呆板设
计思路。奇瑞 E5 的内饰设计风格
与荣威350极为相似，特别是中控台
区域。

动力方面：奇瑞E5分别搭载了
1.5L和 1.8L两种排量的发动机。其
中，1.5L 发动机额定功率为 80kW，
最大扭矩 140Nm；1.8L 发动机额定
功率 97kW、最大扭矩 170Nm，与之
相匹配的是 5挡手动变速箱或CVT
无级变速器。

外观方面：标致 508 的设计基
本延续了 5 BY PEUGEOT 概念车
的样式，采用了标致新的家族式设
计样式，侧身线与面的交融使得整
车一气呵成，沉稳的车身尾部线条
刚毅饱满。

配置方面：标致 508 将配置例
如ESP电子稳定系统、氙气大灯、倒
车影像、无钥匙启动等一般性配置，
同时还配备了中控台集成旋钮操作
系统。

动力方面：2.0L 车型的最大功
率 、扭 矩 分 别 为 108kw/6000rpm、
200Nm/4000rpm；2.3L 车型分别为
126kw/5875rpm、230Nm/4150rpm，
与其相匹配的变速箱是 5速手动和
6速手自一体两款产品，其中2.0L车
型仅提供手动挡车型。

本周新车重磅上市

本 周 我 们

将迎来两款重

磅新车上市，分

别为奇瑞 E5 与

东风标致 508。
E5 是奇瑞的重

点新车，定位于

紧凑级，基于老

款 A5 改 进 而

来 ；东 风 标 致

508作为战略产

品终于将迎来

上市发布，其出

众的外观设计

和丰富的科技

配置让我们对

这款新车充满

期待。

奇瑞E5
正式上市时间：7月6日

标致508
正式上市时间：7月10日

奇瑞E5的前身是奇瑞老款A5车型，也
就是在现在的旗云3基础上打造的。

本地速递：
记者从河南新大

陆实业发展有限

公司奇瑞汽车特许销售服

务店了解到，奇瑞 E5 于 6
月18日到店，价格区间为7
万~10万元。目前有“抢鲜

订奇瑞E5 送苹果 ipad2”和

“交 3000 抵 5000”的活动，

其中，前 1000 名缴纳订金

的 预 订 用 户 送 ipad2，第

1001~3000 名缴纳订金的

预定用户获得“交 3000 抵

5000”的购车优惠。

本地速递：记者在

河南省玖锐汽车贸易有

限公司获悉，标致 508
的价格区间为 18万~30
万元，7 月 1 日开始接

受预订，订金 3万元，没

有优惠活动，展车将于

7月10日到店。


