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13商都消费 时尚生活
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本报讯 9月3日，倡导健康时尚的
生活方式，“生活的艺术大师”美国纳
帕名庄赛利诺斯全球巡展抵达新密。
活动当天，10位具有专业水平的葡萄
酒爱好者，在对同年份的一款赛利诺
斯和一款拉菲进行了盲品打分，结果
两款酒的分数相差仅 0.1分，塞利诺斯
品质媲美拉菲。

活动现场，主持人和国际品酒师
挑选了 10位嘉宾上台，分别对同年份
的一款赛利诺斯和一款拉菲进行盲
品，然后现场评分。最后公布的结果
让所有的嘉宾惊叹不已：拉菲评分为
92.2分，赛利诺斯评分为92.1分。

评分相差仅仅 0.1分，而市场售价
差了两倍。据了解，该款赛利诺斯的市
场销售价格仅为 3000多元，而该款拉
菲的市场销售价格在6000元以上。

“参与盲品的人员都是现场随机选
择”。参加盲品的肖先生说：“这次盲品
的结果，我并不意外。拉菲，我喝过不
少，所以在盲品时我一下子就品出来哪
一款是拉菲，哪一款是赛利诺斯。赛利

诺斯的品质很不错，完全可以媲美拉
菲，两款酒我都给出了95分。”

同样，对于这个只能用惊喜来形
容的结果，赛利诺斯国际集团销售部
的卢经理也没有感到意外。他自信地
说：“我们对赛利诺斯很有信心。其
实，在全球巡展之前我们请了很多国
际品酒师对赛利诺斯和拉菲进行比
较，这些国际品酒师一致认为赛利诺
斯毫不逊于拉菲。虽然赛利诺斯进入
中国市场不久，但是目前在开封、濮

阳、安阳、平顶山几个样板市场，已经
得到了消费者很高的评价。”

酒庄优质法国橡木桶、纳帕山谷
的土壤、石头，就连赛利诺斯庄园大门
前的大石碑都被搬到了现场。“我们所
有的葡萄酒都是 100%原产地生产、
100%原产地灌装、100%原装进口的，
我们的理念就是要为中国消费者提供
100%原汁原味的纳帕葡萄酒。虽然很
多葡萄酒爱好者早已听说过纳帕，但
始终没有去过。因此，希望通过这次
全球巡展，让更多葡萄酒爱好者身临
其境般地体验纳帕风情和赛利诺斯魅
力。”当被记者问及巡展现场布置的创
意从哪来的时，赛利诺斯国际集团的
副总经理周易如此回答。

据悉，为了让更多的河南葡萄酒
爱好者感受美国纳帕和赛利诺斯的魅
力，赛利诺斯的全球巡展将在河南的
开封、濮阳、安阳、平顶山等地市陆续
举办。另外今年 11月赛利诺斯的“赛
鹰”系列产品将登陆中国市场，相信届
时将带给我们更多的惊喜。（张涵秋）

本报讯 在众多的户外运动中，拓展运动以其无
可比拟的优势成为众多运动爱好者的不二选择。日
前，在风光旖旎的辉县市西北部太行万仙山景区，
167 名来自河南送变电建设公司送电二公司的员
工，进行了为期三天的素质拓展培训。

“团队！”“团队！”拓展训练让员工们感觉很新
鲜。“信任背摔”是要求队员从两米高的地方平躺到
下面早已准备好的“人床”上面，锻炼自己的勇气，学
会信任团队里的所有队员；“漫漫人生路”让队员蒙
上双眼，体验团队之间相互协作，安全到达终点。

图为 167名队员共同协作，在 30分钟内不用任
何器具翻越4.2米高的墙体。 崔 巍 文/图

本报讯 近日，天梭在合肥举行了一场精彩的活动，带领
大家共同领略瑞士百年制表品牌天梭全新库图系列钻石女
款所绽放的夺目光芒。揭幕仪式引来众多嘉宾及消费者的
关注，而台湾“第一美女主播”侯佩岑的到场，更为当天活动
增添无尽光芒。

图为天梭中国区副总裁姚忠伟先生、活动嘉宾侯佩岑小
姐和众多消费者共同见证库图系列全新钻石女款的隆重上
市。 葛丽峰 文/图

台湾“第一美女主播”侯佩岑

佩戴天梭腕表 绽放无瑕魅力

赛利诺斯葡萄酒全球巡展
盲品媲美拉菲
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本报讯 9月9日，新玛特金博大店中秋
佳节“回馈盛典”启动，据新玛特金博大店
相关负责人介绍，在此次中秋节活动中，无
论服饰、化妆品、内衣、皮具、珠宝、名表、餐
厨用品等都有大力度的折扣。

中秋佳节之际，新玛特金博大将以全
场 8 折起回馈消费者，并为广大消费者精
心策划了 80个新款尊享品鉴酒会，邀您品
鉴全新购物模式。酒会现场秋季新款折后
10倍积分，消减卡内积分再抵现金使用，会
员折扣后再享 9.5 折，并且消费者在购物

时，满额就有中秋团圆礼品相赠，月饼礼
盒、红酒礼盒供您选择，而对于商场品牌的
购物消费者，金博大店也同样设置了购物
满额再赠礼的活动，单张小票消费满 5 万
元即赠海尔双开门冰箱一台，并特别针对
新款尊享品鉴酒会设置了特别礼品“酒会
品牌感恩礼”，参加新款品鉴酒会的消费者
消费满2000元即可再获得精美礼品一份。

为了服务女性顾客，新玛特金博大店
全场化妆品、珠宝现金购物满额最高可返
500 元礼券，名表现金购物满 1000 返 100，

女鞋、皮具现金 100换 200元礼券，少女服
饰现金购买部分秋款，第一件正价，第二件
即享 5折优惠，或者买两件送一件；今年的
中秋节恰好巧逢教师节，为此金博大店还
特别为辛勤的教师们准备了 360多款中秋
靓师礼盒套装，化妆品保湿、滋润等秋季护
肤品礼盒套装等均为全城独有特惠化妆品
礼盒。活动期间持中国银行系列卡在新玛
特金博大店刷卡消费，单日刷卡满额即赠
好礼。

（张世豪）

本报讯 中秋将至，新玛特
郑州总店“品牌+营销”强势来
袭。9月7日~13日，在大商新玛
特郑州总店即将上演 2011 年
ecco 封面女郎时尚周。活动期
间购买任意一双即减 200元、两
双减 500 元、三双减 800 元。在
ecco 专柜任意消费即赠精美礼
品；消费满 2000 送欧珀莱化妆
品等，要多实惠有多实惠。另
外，女性顾客买两双ecco鞋送时
尚封面女郎拍摄。路卡迪龙精
度营销首战告捷，并以单日单柜
80万元的销售满载而归。

9月12日，新玛特郑州总店
将携手男装鄂尔多斯再次上演
精度营销传奇。届时，VIP会员
持卡可享9折优惠；满8000元即
送 2680元子母蚕丝被；满 60000
元更有 iPhone5相赠。

又是一年中秋日，大商新玛

特郑州总店提前打响国庆促销
第一波“情满中秋 无限团圆”之
营销活动。9 月 9 日超级回馈
夜，13:00~23:00推出惊爆单品+
超低折扣+VIP新品折扣+中秋
感恩满额礼等系列活动。9 月
10日~12日小长假期间，新玛特
郑州总店推出秋装新品折扣。
另有重磅满额礼相送：满 1000
元起送包括苹果产品在内的超
值豪礼。9月10日，新玛特郑州
总店为感恩教师节，将有 1000
份礼品卡送教师，刷交通银行
卡、中国银行卡都将有精美礼品
相送。

此外，9 月 11 日，到大商新
玛特郑州总店购买苹果产品，就
可以享受到独家奉送的超值大
礼 ：活 动 期 间 ，苹 果 黑 白 款
iphone4仅售4999元。

（赵 佳）

金博大邀您共享80个尊享品鉴酒会

新玛特郑州总店
全方位营销大战一触即发

请把最好的月饼留给自己请把最好的月饼留给自己
本报记者 刘文良

拟定这一题目，是做好了“挨砖”
和“国骂”的准备。在这个数千年奉
行着古道热肠、乐善好施、急公好义、
我为人人、以己及人、“先天下之忧而
忧”等传统美德的国度，居然提出这
一惊人之语，确实有冒天下之大韪之
嫌。

河南的酒文化源远流长，猜枚行
令更是河南一绝。有客自远方来，主
人频频劝酒，并以赢了对方为荣，眼
看着客人一饮而尽，主人喜笑颜开，
客人若能喝到酩酊，主人更是欢喜有
加。究其原因，并非主人不胜酒力，
过去是家穷，有酒客为先；现在酒有
了，礼让客人，此乃待客之道。因此，
纵是酒柜中珍藏了 70 年代的茅台，
自然是舍不得独酌的，只待贵客来，
或许能分享一杯，算是托了客人的
福。

笔者生长在信阳农村，每到腊月
初八前后，家家杀猪宰鹅，拉网捕
鱼。鱼儿在网中欢蹦，孩子的心里醉
了。待到猪杀了，老人们却将卸成块
状的猪肉抹上盐放在太阳下晒干，然
后束之高阁，鱼剖了，也如法晒干。

我等孩童每天站在地上仰视这些猪
肉和干鱼，虽垂涎欲滴，但就是无福
消受。老人们算计着过日子，这些猪
肉和干鱼是春节期间和长长一年招
待客人的招牌菜，自家人是可望不可
吃的，所以走亲戚才能打打牙祭。

我们这一代人小时候接受的教
育不外乎：好吃的东西，在家里，要
先孝敬老人；在学校，要呈献给老
师，要与同学分享；上班了，要礼让
领导，谦让同事，至于自己，只能“后
天下之乐而乐”。就像信阳农家妇
女，从正月初一到二月二，几乎足不
出厨房门，经手烹饪的一桌桌热腾
腾、香喷喷的饭菜，自己不尝，毫无
保留地奉献给客人，还唯恐客人吃
得不够饱。

后来，上大学了，毕业进城了，事
业有成了，手头宽裕了，但是克己奉
人的家训、古训从未淡忘，潜移默化
地成为一种思维定势，一种深入到国
人灵魂深处的“集体无意识”，左右或
影响着日后的消费观乃至价值观。

有朋友曾送我一张经三路的威
尼斯水世界的充值卡，并一再叮嘱我

不要送人，自己享用，虽然笔者的居
处与这个水世界举步即至，可是就是
不能得其门而入，除非有宾客招待或
商务应酬，换作我自己，是断然不会
到此奢侈一回的。

春天，在信阳身居要职的同学送
我一盒雨前毛尖，从装潢和时令上
看，定然是上等好茶。同学也是一再
嘱咐此等好茶不要送人，留作我伏案
写稿时品茗，我虽一口答应，转身就
将这盒好茶送给一个业务上的合作
伙伴。

类似的事例不胜枚举，俯拾皆
是。笔者有一朋友孙老板，经营一家
广告公司，每年中秋前一个月，他就
会到金门饼家订上百余份月饼，节前
半个月，每天将月饼塞满后备箱，然
后马不停蹄地送往亲朋好友处，可是
去年中秋，待到他将最后一份月饼送
出之后，已是圆月高挂，当他拖着疲
惫的步履回到家中时，才恍然发现家
中竟无一块月饼，并且父母的月饼也
忘诸脑后，于是哭笑不得，过了一个
没有月饼的中秋节。

这是一个类似轻喜剧的真实故

事，当他在一次饭局上不无酸楚地讲
述时，几乎没有人可以笑得出声来，
因为在座的各位都有着同样或相似
的经历。

“把最好的月饼留给自己”，意在
倡导一种珍爱自己、善待自己的消费
观和价值观，这种观念与传统的道德
观念既不相悖，也不同于“人不为己，
天诛地灭”的“自我中心主义”，因为
这种“自我”，即是“大我”，毕竟人是
社会关系的总和，每个人都是社会的
一个分子，一个细胞，对自己好些，把
好吃的、好用的、好玩的、好游的、好
乐的、好看的、好穿的、好住的，如此
等等，给自己留用一些，让自己心情
飞扬精神充沛健康有力，对家庭、对
社会何尝不是一种价值，一种贡献？
如同乘坐飞机，乘务员会特别告诫，
若发生特殊情况，在帮助他人的同
时，先关心自己的氧气面罩是否戴
好。

“将最好的月饼留给自己”，如果
每个人都能对自己好些，我们的社会
将会更加和谐，我们生活的这个城市
的幸福指数才会倍增。

若是问起春节消费的必需品和春节送礼的必备品，人们定会思虑再三，答案各异；若是问及中秋节最大的消费品
和不可或缺的礼品，人们定会脱口而出，非月饼莫属。

月饼之于中秋，始于唐，盛于明，吃着月饼举杯邀明月合家团聚时，幸福在月色下流淌，欢愉离圆月只有一米月
光。圆润的月饼，不仅是中秋之夜的佳馔，食之唇齿留香，观之熠熠生辉，而且负载着经济的、文化的、情感的、伦理
的、心理的太多内涵，人们送出的哪里是一份月饼，分明是一份情谊、一份祝福、一份寄托、一份慰藉。

礼仪之邦，礼尚往来，何况一年只有这一节庆，饼以送为贵。这原本无可厚非，但是当“月饼大军”正在大城中行
进，每天有30万外地车辆涌入郑州之际，笔者却忍不住温馨提醒——
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