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该拿什么帮扶中小企业

浙江省政府日前召开省、
市、县（市、区）、乡（镇）四级政
府电视电话会议，要求各级政
府部门进一步加强自身建设，
加快转变职能，千方百计推动
解决当前中小企业面临的各类
难题。（10月9日《长江商报》）

浙江要求四级政府帮扶中
小企业的背景是，温州民间借
贷市场规模达到 1100 亿元，有
89%的家庭或个人、59.67%的企
业参与。浙江各级政府自然不
能袖手旁观。

浙江帮扶的主要方式是，提
高服务效率与创新服务方式。
在我看来，仅靠地方政府力量恐
怕难以帮扶中小企业彻底脱困。

地方可施展的空间有限，大
多只能在简化审批程序、清理乱
收费、创造有利的创业环境和就
业环境方面有所作为。而国际
经济形势导致的订单下滑、全球
性通货膨胀引发的原材料价格
上涨、市场力量决定的劳动力成
本上涨、金融改革滞后引发的民
间借贷不透明不规范、垄断横行
阻碍民间资本出路等深层问题，
仍然不能立刻化解。

中小企业的生命力与活跃
度，不仅关系到中国的税收和
多数人的就业问题，而且还是
市场经济公平、公正、公开的晴

雨表。因此，帮扶中小企业脱
困 是 必 需 的 ，而 且 要 及 时 出
手。不但地方政府要为中小企
业撑腰，国家有关部门更要为
中小企业脱困早日谋划。

当前中小企业主要面临两
大问题，一是企业负担很重，即
原材料价格和劳动力成本双双
上涨。解决这两个负担的良方
不外乎两个——控制通货膨胀
以稳定原材料价格；为企业减
税以缓解劳动力成本上涨带来
的压力。但从现实来看，不仅
控制通胀的力度不够，而且为
企业减税不见一点动静。

二是资金困境滋生了高利
贷。在银根紧缩的背景下，中
小企业最能感受到资金的重要
性，为了生存不少企业陷入高
利贷泥潭难以自拔。早在几年
前，银监会官员就曾表示，将规
范引导民间金融健康发展，积
极推动有关部门制定颁布《民
间借贷条例》。后来，人大代表
们又呼吁制定《民间借贷法》，
然而，迄今为止立法层面依然
没有给民间资金设计出合理合
法的流动渠道。显而易见，无
论是为企业减负，还是应对高
利贷，地方作用都还有限，所以
帮扶仍然任重道远。

海 宁

2011年国庆黄金周已顺利收官，据有关部门
预计，其间全国有超 3 亿人次出游，创下历史新
高。而商务部统计数据显示，全国零售和餐饮企
业销售额近7000亿元，出游人数与销售额两项数
字均创历史纪录。

每到此时，无论国家层面，还是各地政府，都
在认真盘点黄金周的成绩单。从今年情况来看，
无论出游人数，还是拉动消费总额，捷报频传，全
面飘红，均创新高。一些专家学者，开始对国内假
日休闲消费拉动经济效应，进行高度评价。

“假日经济”极大地推动了国内特别是旅游地
区的经济发展，尤其是这张7000亿的成绩单，不仅
数字异常庞大，听起来非常动人，而且也给国内消
费市场，打了一支兴奋剂。可是，倘若只注重经济
效益，片面引导旅游消费，恐怕也非长久之计。

假日经济很大程度上是建立在透支生态环
境和损伤历史古迹的基础上的。黄金周期间，故
宫、长城、黄山、兵马俑、清东陵，这些世界级物质
文化遗产景点，人满为患，严重“超载”。自然景点
不堪重负，历史古迹超负荷运转，“黄金周”演变成
了十足的“黄金粥”。

与此同时，交通安全隐患也如影随形。随着
有车一族越来越多，一到黄金周，自驾游成为新时
尚，给民众带来出行便利的同时，在成熟的汽车文
化未完全成型之前，也给交通安全带来诸多后遗
症。今年黄金周第一天，一辆旅游大巴出事致16
人遇难；在国庆假期的最后一天，河南、安徽、天津
连发3起车祸共56人遇难，其中滨保高速车祸致
35人遇难18伤，多为河北籍返校大学生。

更为重要的是，黄金周的集中性、突击性花
钱，对年度总消费的增长速度并没起到积极作
用。稍有经济常识的人都知道，一个国家、一个城
市、一个家庭乃至一个消费者的年度总消费总量
基本是一个恒定值。如果长假期间，集中消费了，
肯定会在假期后少花钱，以求收支上的总体平
衡。而且，黄金周的漂亮数据还应考虑到物价因
素。每逢黄金周，景点门票，还有一些普通商品，
大都跟风上涨。

所以说，假日消费拉动经济效应辨证地看。
据权威人士依据中国旅游业数十年的数据发现，
所谓假日经济拉动经济增长，并不像一般人想象
的那样。国家旅游局的统计数据表明，实行黄金
周休假制度前的1985年到1998年，14年间旅游业
的增长基本保持在两位数以上；而1999年实行黄
金周以后，除受非典影响的年份，旅游业年收入的
增长也基本保持在10%到13%左右。即使是在首
次实施黄金周的1999年，旅游业总收入最高增长
率也只达到16.4%。

显然，仅靠假日休闲拉动经济，刺激内需，是
远远不够的，更是不太现实的。要想进一步提高
消费者的消费意愿，提振内需，一方面，要提高居
民尤其是中低收入群体的收入，发挥税收、财政的
调节功能，使这部分人有钱可花；另一方面，要逐
步完善社会保障体系，免除居民的后顾之忧。

迪 梅
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据长沙晚报报道，凡国家
工作人员本人及其直系亲属操
办婚丧喜庆事宜，必须实行书
面报告制度，事前报告何种事
宜、邀请范围、举办规模、具体
时间、地点等情况，事后3日内
再报告来客范围、举办规模、用
车、收受钱物数量及明细等情
况。记者近日获悉，浏阳市纪
委设立专门电话，受理群众举

报，对顶风违纪大操大办婚丧
喜庆事宜或借机敛财，造成不
良影响的，将依据有关规定对
当事人予以严肃处理。

日前，浏阳市纪委、市委
组织部联合下发了《关于执行
国家工作人员操办婚丧喜庆
事宜报告制度的通知》，明确
规定，严禁国家工作人员本人
及其直系亲属在操办婚丧喜

庆事宜时，以各种形式邀请或
授意他人邀请其管理和服务
对象、主管范围内的下属单位
和个人以及其他与行使职权
有关系的人员或可能影响公
正执行公务的单位、个人参
加，严禁大操大办借机敛财，
破除陈规陋俗，树立文明节俭
新风尚。

哈可 /文 会 会/ 绘
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广西南宁部分餐馆的餐巾纸
均为当地厂家生产的“杂牌纸”。
不仅纸质疏松，而且表面还有杂
质，轻轻一抖就会掉下来白色的粉
末。记者调查发现，厂家使用的原
料是回收来的废纸而不是原木
浆。还在制作过程中添加长期接
触可能致癌的增白剂以及滑石粉。

餐巾纸是人们在饭后擦嘴巴
用的，目的是为了干净卫生。然而
让人不解的是，不仅是在南宁市市
场上，其他地方的餐馆里的一些

“餐巾纸”，其根本“性质”就是“毒
巾纸”：餐巾纸制作厂家的原料是
从造纸厂里批发来的“大轴纸”。
而造纸厂里的“大轴纸”，又是使用
回收的废纸生产的，为了达到“增
白”的效果，添加了相当含量、可能
会对人体产生危害的荧光增白剂，
被人体吸收后，不容易被分解，它
可以使细胞产生变异性，长期接
触，容易致癌。

为了达到“节约成本”又增加
重量的效果，造纸厂在生产过程中
还添加了工业滑石粉，里面含有
铅、镉等重金属，容易对人的神经
系统、血液系统产生损害，甚至影
响儿童智力发育。而造纸厂及餐
巾纸厂家这样做的原因，无非是为
节省成本：一包使用回收的废纸生
产的餐巾纸与使用原木浆纸做成
的餐巾纸，价格相差3倍！

我们不知道，如此在业内已
经成为“明规则”的现象，为何没
有监管？如果说，像瘦肉精、地沟
油等添加剂或非食用油还存在技
术标准及法律法规上的缺失，那
么，像餐巾纸这样有着多项严格
标准、规定的商品，为何不见监管
部门履职？“监管”成了“不管”，

“职责”变成“空白”，“标准”岂能
不成“摆设”？难道一次又一次的
食品安全事故，就不能唤醒沉睡
的问责？文/狄书爱图/朱慧卿

我们向乔布斯学习什么
乔布斯作为一个美国苹果公司

的前CEO，世界却因他的去世为之
震惊与深深缅怀。这种跨越国界的
追思和崇敬，值得人们深思。

乔布斯曾说：“活着就是为了改变
世界。”他做到了，他用自己的智慧改变
了世界，也赢得了世界的尊重。

“创新”是乔布斯至死不渝的追
求，他的座右铭是，“创新无极限！
只要敢想，没有什么不可能”。得知
自己患上癌症之后，他甚至说“死亡
可能是生命的最佳创新”。因而，他
是一个创新至死的人。由于乔布斯
对苹果公司和美国的杰出贡献，他
去世后美国总统奥巴马称其为“美
国历史上最伟大的创新者之一”。
苹果官网讣告称：“苹果失去了一位
有远见和创意频出的天才，世界失
去了一位出色的人类。史蒂夫留下
的是一家只有他可以建造的公司，
他的精神将永远是苹果的根基。”有
人说：他的精神，不仅是苹果的根
基，更是世界的财富。

在IT产业，乔布斯是一个领跑
者。之所以成为领跑者，是因为他
具有别人没有的永恒创新意识。他
的创新没有别人的模式束缚自己，

他以他的天才创新向世人证明，设
计精巧的感官产品的感染力超过了
技术力量本身。

由此看来，创新无所不在，关键
在于有没有创新意识，创新的理念能
够影响多少人积极参与，是否能够持
之以恒地坚持不懈。

当今世界，就是竞争的世界。
如果没有创新理念，就不会有能够
参与市场竞争的产品。

从乔布斯和苹果公司我们不难
发现，创新理念不能只存在于某几
个人身上，而必须是一个团队和全
员参与。恐怕我们与人家相比，就
差在这上面。我们的企业，真正具
有创新战略意识的不多。正如有人
所说，即便有创新的产品面世，也会
很快被别人“山寨”。这就又涉及国
家有关的知识产权保护的法律法规
问题。

因此，我们要想从乔布斯那里
取得真经，还需要做许多细致的工
作。保护创新的知识产权要从国家
层面和各级地方政府予以落实，树
立创新理念要建立国家战略，各级
政府和企业要结合自己的实际制定
近期、中期和长期计划，而且要动员

全民参与。即便是社会管理，也需
要具有创新性的管理。可以说，如
果没有创新就没有显见的效率，就
没有很好的工作质量。

创新思维固然重要，但更重要的
是付之于行动。只有用行动才能使乔
布斯的创新精神得到传承与发扬。我
们当拿来主义，更应有创新地拿来，而
不是照搬。

作为中国人，追思和崇敬乔布
斯没有错，是人类共同的人情所在，
理应如此。但是，我们追思和崇敬
的目的是要很好地向乔布斯学习，
学习他的创新精神，创新理念，学习
他的“创新无极限”的不懈努力。我
们不用担心乔布斯走了，苹果会怎
么样。苹果公司有乔布斯的精神做
根基，不需要我们闲吃萝卜淡操
心。我们急需要做的，是怎样向乔
布斯学习，并取得真经，进而用乔布
斯的他山之石来攻克我们所面临的
困难和险阻，进而把我们的无数块
毛坯式的粗玉打磨成精美和令人惊
叹的如意之玉，进而让我们中国有
更多的机会参与世界的竞争，进而
尽早实现中华民族的伟大复兴之
梦。 郭喜林

要加班费 还是要饭碗？

据媒体报道，放假了，论坛
上晒加班费的帖子也多了起
来。尽管国家对加班费的发放
有明文规定，事实上各企业、单
位落实情况并不一致。在一些
私营企业和大部分服务行业
中，加班工资对劳动者而言宛
若天上的浮云，想讨要加班费，
不是一般的难。

每逢节假日，加班费都是
一个热点和敏感话题，这不，国
庆七天假刚过一半，关于加班
费的讨论已然水漫金山。

根据国家规定，10 月 1 日
至3日加班可领到三倍工资，其
余4天为两倍。也就是说，如果
国庆假期一天不休，连加7天班
可以领到17天的工资。规定听
起来很美，然而并不是每个劳
动者都能享受到这“前三后二”
加班费的。

远的不说，就拿笔者身边
的亲戚朋友来讲，同学小李是
公务员，加班费自然享受的是

“国家标准”；表弟是一家合资
汽车制造公司的普通职工，也
是严格按照标准拿加班费；朋
友老田在公交公司当司机，加
班费俨然成了福利，人人抢着
加班，这些人真的应该好好感
谢规定。

而那些在私营中小企业工
作的朋友，似乎被规定遗忘
了。他们当中不少人只在国庆
当日休息了一天，十一一过，该
干吗干吗，涛声依旧。什么三
倍、两倍的加班费，只能偷偷在
心里算算，这几天被“资本家”
剥削了多少。有人要问了，既
然国家有规定，为何不理直气
壮地向用人单位讨要，总在此

发无谓的牢骚有什么用啊？
说实话，不是不想要，而是

不敢要。谁和钱也没有仇，看
着人家干一天顶三天，自己忙
活了七天，每年都是在无偿付
出，谁不眼热。但是纵然如此，
相信也没几个人会伸手去要自
己应得的加班费，因为这其中
有一个加班费和饭碗的取舍问
题。

没错，法律是有规定，员
工加班，单位必须支付加班
费，对拒不支付加班费的单
位，员工可到相关部门投诉。
但如此一来就等于和单位撕
破了脸，先不说到最后能不能
讨回加班费，饭碗肯定是砸
了。过了十一就是元旦，后面
还有年终奖、过节费，辛辛苦
苦忙活一年，不能因为加班费
因小失大啊。再说了，大环境
如此，就算是换了新的工作单
位，就敢保证能享受到“国家
标准”的加班费吗？

职场人经常面临“要工作
还是要孩子”、“要爱情还是要
工作”、“要健康还是工作”之类
的两难选择，多数情况下，还是
屈服于生存的压力，选择了枯
燥的工作。相比家庭、爱情、健
康这些纯粹、珍贵的东西，千百
元的加班费算什么。如此看
来，要加班费还是要饭碗其实
不是一道选择题，因为没有几
人会因为加班费而赔上工作。
所以，希望劳动部门也好，法律
工作者也好，别只管空喊这武
器那武器的，要在实际帮助上
给点力，否则，俺们普通劳动者
真的伤不起！

于 静

走一步 退两步 不如不走

不知是偶然还是必然，这
两天有关油价“轻度降价”和中
石化的“重度名片”新闻“打包
式”公之于众。冰火两重天的
新闻给我的感受就如同豫剧

《朝阳沟》唱词里所说的：“走一
步，退两步，不如不走”！

先是来自发改委的“好消
息”：流传了N天的“油价下调”
传言终于梦想成真，国家发改
委宣布，自10月9日零时起，将
汽、柴油最高零售价格每吨均
调降 300 元。对此“皇恩浩荡”
之举，有“微波炉”笑称：等了一
年多，油价降了两毛四，调涨像
吹气儿，调降像生孩儿。调侃
归调侃，但降一点是一点，总比
飞涨要好些吧。虽然说两个轱
辘的电动车是我的主要交通工
具，但同样也为广大有车族而
庆幸：油价“走一步”，你就可以
多走十步，对吧？

油价降了两毛四，当然算
是“走一步”，可此间令人扫兴
的“退两步”消息又不早不晚披
露出来了——自今年 4 月份中
石化广东分公司斥资数百万购
买天价酒之后，10 月 8 日，多家
网站转载的消息显示，一位自
称是中石化地方分公司中层人
员的消息人士爆料称，2009年6
月份，中石化河北分公司宣传

部两名负责人专程到北京一家
知名的连锁名片店花了13万元
定制了500多盒名片，每盒名片
的合同价格是260元。对此，中
石化方面近日回应“漂白说”：
包含试印 6 种版式以及邮寄等
费用，算来算去买一盒名片只
相当于96元！

对此“漂白说”，不知“眼
尖”的看客看出门道否，中石化
在“漂白”天价名片时，不仅给
邮递部门扣了“一头屎”，算出
一大笔不明不白的邮寄费，而
且还把“试印 6 种版式”的成本
也加上去了，这岂不是又平添
一则欲盖弥彰的穿帮戏：区区
一分公司的宣传名片，就需要
六种版式，六种啊，这难道不是
天价中的天价乎？账不算不知
道，不比较更不能有鉴别，试
想，几百万的天价酒和十多万
的天价名片与千呼万唤始出来
的降价两毛四相比，简直就是
蚂蚁在和大象比宝，这难道还
不可以归类为“走一步，退两
步”之列？

降价，像挤牙膏；涨价，没
商量；自我奢侈，走天价路线。
这岂不是完完全全呼应了本时
评的主题——走一步，退两步，
不如不走？

党贺喜

黑龙江农民接受央视采访，自称年收入二三
十万，政府白给“好几万”引社会质疑。记者调查
确认，该农民说法属实(10月9日《新华社》)。

公民对与自己的所见所闻所知有很大出入
的媒体报道和官方说法持怀疑态度和质疑精神，
本身无可厚非。不过，广大网民对于承包500亩
土地的农民年收入20万元的报道持怀疑态度，作
为出身农民家庭、经常与农民直接打交道的最基
层公务员的笔者认为，这种怀疑和质疑实质上折
射的是当前很多公民对我国国情知识的匮乏，这
种国情知识的匮乏比怀疑和不信任本身更危险。

农民年收入20万，这只是个例，只是少数种
粮大户的年收入，不是全国几亿农民的收入都这
么高，以全国大多数农民家庭的实际低收入否定
少数的个别农民家庭的高收入，这种逻辑没有道
理。

事实上在农村富余劳动力外出打工的大背
景下，在发展农村土地适度规模经营的政策扶持
下，全国各地出现了不少农民或城市市民在农村
承包大量田地耕种成为种粮大户。而且这种现
象不只是在人均耕地面积相对较多的东北地区
存在，即使一些人均耕地面积较少的省份也有，
比如安徽省宿州市解集乡种粮大户李伟承包的
土地多达4100亩，安徽一些农民更是跑到其他市
县承包几十亩、几百亩乃至两千亩田地成为种粮
大户。广大网民怀疑承包500亩土地是假新闻，
足以证明当下不少人对农村实际情况缺乏了
解。现在全国各地承包500亩土地的种粮大户已
经有很多了，如果还怀疑，只能说明国情知识还
停留在N年前。

其实承包500亩土地的年收入是20万元，看
上去总收入比较高，但是简单计算下，不难发现，
这个高收入实际上同样是低收入，而且利润比很
多4口之家年收入在几千元的农民收入还低。年
收入20万元，但是平均下来，一亩地的年收入不
过是区区400元，抵不上广大质疑者聚餐的一顿
饭钱，这样的收入和利润显然很低。这实际上也
是农村土地大量抛荒和农民外出打工的主要原
因，就是种地的利润和收入太低了。从这个角度
说，质疑20万元的高收入，而忽视一亩地只有400
元低收入的现实，实质上是从不信任角度出发的
片面解读，而不是客观公正态度下的质疑。

公民国情知识匮乏的责任固然有公民自身
原因，但是政府部门、教育机构和媒体都有不可
推卸的责任，政府部门和教育机构缺乏国情知识
教育的机制，基本上不开展国情知识普及教育活
动，而媒体在这方面的宣传也不够，同时由于假
新闻很多，尤其是宣传的正面新闻不少是“摆拍”
导致失去公信力，这一点媒体自身应当纠正，当
然国家应当加大国情知识教育活动，普及公民国
情知识，而目前媒体开展的走基层活动正是一次
国情知识普及教育活动。 何 勇


