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13商都消费 时尚生活
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龙湖九号位于商务外环路格拉姆国际中心楼
下，门头上的四个繁体楷书毫不扎眼，若是初次到
访，一不留神就会与这家按五星级标准打造的豪华
餐饮会所擦身而过。龙湖九号总面积达6000余平方
米，酒店的布置颇见心思，紫铜的墙面，光可鉴人的
大理石地板，阿玛尼的沙发，明清的家具，色调沉稳
的同时也洋溢着时尚的气息。每个房间的正中都有
一盏晶莹璀璨的巨型水晶吊灯，灯光铺洒在房间的
每个角落，亮如白昼，一派富丽堂皇的景象。通过包
间内的橱窗，新区美景尽收眼底，CBD的璀璨夜色悄
然替换了包间内原有的一切布置，与美食一起沉醉
心底。

除了奢华大气的装修风格之外，龙湖九号亦是
目前郑州市场上唯一一家以江鲜特色、江南风味为
主的高档餐饮名店，其菜品别具一格。比如清蒸刀
鱼这道菜，名士刘宰在宋代就曾以诗称赞：“肩耸乍
惊雷，腮红新出水，以姜桂椒，末熟香浮鼻。”刀鱼肉
质细嫩，味道鲜美，肥而不腻，其营养价值比牛肉和
金枪鱼毫不逊色，并兼有丰富的维生素B，可以很好
地起到延缓衰老的保健功能。被誉为龙湖九号的招
牌菜之一的还有享有“鱼中之王”美誉的活鲥鱼，活
鲥鱼在明代时就被列为贡品，进入了紫禁皇城，其味
道极其鲜美滑嫩，更有“江南鲜笋趁鲥鱼，烂煮春风
二月初”之诗句来赞美鲥鱼的美味。按照八大菜系
来分，江苏菜自成一系，也叫淮扬菜，鱼翅这一名贵
的佳肴作为淮扬菜的突出代表，在清代时就颇受南
方人的欢迎，号称“无翅不成席”。龙湖九号的干捞
翅色泽鲜艳，口感浓郁鲜香，一直以外有样，内涵满
而广受青睐。

龙湖九号登陆郑州的时间虽只有一年之余，但
以其鸿图华构、博取古今的装修风格和色味俱佳、其
味无穷的经典菜肴博得了越来越多的食客的赞捧。
在这里，人们可以沉醉于这奢华尊贵、极致愉悦的顶
级氛围之中，也可以在这唯美世界里尽享饕餮顶尖
美食的非凡感受。 薛 娆

龙湖九号：
诗意江南文化
创意江鲜美味

星巴克郑州首家店今日开业
本报讯 （记者 赵 佳）今日，位于国贸 360

广场的第一家星巴克门店正式开门迎客，这也
是郑州首家星巴克咖啡店。

星巴克全球拥有 1.3 万多家店，并且还在
以每天新开 8家店的速度扩张。在继昆明、合
肥、石家庄之后，星巴克终于来到河南。星巴
克咖啡公司成立于1971年，自1999年1月星巴
克在北京开设了中国大陆第一家星巴克咖啡
店以来，星巴克在大陆 41个城市开设了近 500
家门店。

星巴克以专业的手工调制咖啡，热情洋
溢、专业知识丰富的伙伴服务，以及温馨、舒适
的“第三生活空间”赢得了中国消费者广泛青
睐。如今，星巴克带着纯正的咖啡文化来到郑
州，为郑州市民献上专业的咖啡享受和最独特
的星巴克体验。

“香港缤纷冬日节”25日启幕
本报讯 近日，香港旅游发展局组织香港迪

士尼乐园、海洋公园等知名景区在郑召开新闻
发布会，宣布将于11月25日至明年1月初举办

“香港缤纷冬日节”。届时，主办方将在中环和
尖沙咀推出规模宏大的圣诞庆祝活动。

作为活动一大亮点，高达18米的圣诞树将
矗立于中环皇后像广场，梦幻般的旋转木马加
上闪耀的浪漫装饰，将为广场增添浓郁节日气
氛。在尖沙咀东部，香港首个户外溜冰场“冰
纷乐园”将闪亮登场。活动期间，香港迪士尼
乐园将推出“反斗奇兵大本营”项目，在巨型玩
具场景中为孩子们带来奇妙体验；香港海洋公
园新景区“动感天地”也将初露芳容；香港杜莎
夫人蜡像馆将推出复古的维多利亚式圣诞；香
港湿地公园将举办冬季观鸟节；“天际 100”香
港观景台将推出全港最高糖果奇幻圣诞嘉年
华，马湾公园挪亚方舟主广场将变身为充满佳
节气氛的“圣诞欢乐小镇”。 （魏 曾）

小莱坞50万元寻品牌代言人
本报讯（记者 张涵秋）近日，“50万元寻郑

州‘小莱坞’童星代言人”的活动，吸引不少家
长和孩子的关注。

据悉，该活动面向全省3到6岁的孩子征集
“小莱坞”童星代言人，最后的总冠军将获得小
莱坞宝贝电影馆提供的一份价值 50万元的代
言合同，并接受小莱坞的全面包装、推广，成为
耀眼的童星，而且十强选手也将获得包装、推广
的机会。寻找代言人活动报名工作已经全面展
开，比赛将历时三个月，经过海选、晋级赛、总决
赛一系列赛事，春节前将揭晓最后的结果。

据了解，小莱坞宝贝电影馆是从澳大利亚
引进的郑州首家儿童微电影拍摄品牌机构，专
业拍摄记录儿童成长光影故事及拍摄儿童故
事电影。同时小莱坞宝贝电影馆还是《饭没了
秀》、《我要上春晚》等多家儿童电视选秀节目
的紧密合作机构。
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寻找传统的中国奢侈品
酒，在中华民族的历史上有着特殊

的含义。李白的一句“莫使金樽空对
月”将人生的豪放尽显无余。“劝君更尽
一杯酒，西出阳关无故人”更是表达了
王维对故人的依依送别之情。改革开
放以后，众多红酒成为奢侈品的代名
词，拉菲、凯尔特顶级干邑、波尔多八大
名庄等均成为人们追逐的对象。

据统计，中国已成为仅次于美国的
全球第二大奢侈品消费国，市场潜力巨
大，但却基本被国外品牌占据，国产奢
侈品品牌寥寥无几。据对外经贸大学
祥祺奢侈品研究中心主任朱明侠教授
的研究显示，在“高价格、稀缺性、传奇
性、品牌价值、完美体验”五要素中，中
国可能最先造就奢侈品品牌的就是白
酒行业。而茅台红钻酒的崛起，成了最
好的例证。

世界奢侈品协会中国代表处中方
首席代表欧阳坤及意大利对外贸易委
员会首席代表、中国区总协调官赖世平
就对茅台红钻的中国元素及其蕴涵的
深厚文化底蕴十分欣赏。

有行业人士评论，作为奢侈品展唯
一的白酒品牌，茅台红钻酒为展会带来
了新的气息，也标志着茅台红钻酒正式
跻身“世界顶级俱乐部”，白酒行业有了

“世界级标杆”。通过奢侈品展这一平
台，茅台集团不仅展示了中国的高端白

酒产品，同时也获得了更多与世界豪华
产业的交流合作机会，相信未来的国酒
茅台必将完成由中国顶尖品牌到世界
顶尖品牌的华丽蜕变。

在近日的深圳第七届文博会上，茅
台集团派出高级资深调酒师申正强先
生，现场展示红钻酒勾调、签名封装，并
在现场进行拍卖，竟然以一瓶 2.4 万元
的高价落槌，震撼全场。茅台红钻酒的
奢侈品身份价值再次获得高度肯定。

因何而贵
综观世界顶级奢侈品，都有一个共

同的特点，在细节处才见其奢华本质。
茅台红钻酒是贵州茅台集团耗费数年、
投巨资精心打造的顶级高端养生酒。
以茅台集团窖藏多年的年份老酒为基
酒，配以洪武养生秘方，采用高科技纳
米醇化技术，精心调制而成，既保留了
酱香白酒的原色原汁原味，又有养生调
理的功效，以此倡导健康豁达的生活理
念。

质，红钻酒以茅台集团窖藏多年的
年份老酒为基酒，年份老酒存量极低，
犹如红木家具中的黄花梨一样，原料非
人力可及。

形，就连制造红钻酒酒瓶都采取骨
瓷烧制难度最高的一体三色技术，集满
堂红、帝王黄、透明釉三色一次烧制而
成，属业界首创。并有可达医用安全级

的釉下彩技术，完全阻隔铅、铬等重金
属污染，瓶盖采用明洪武经典九龙戏珠
图腾，24K 真金分层精镀，配以正版施
华洛世奇水晶装点，惊艳绝美、细腻生
动。

灵，茅台镇数百年持续不断的酿
酒，在小镇上空编织出全世界绝无仅
有的微生物网，这一切共同造就了全
球最大的天然酒窖，红钻酒的酿制必
须经过八次摊凉及加曲堆积发酵，同
时必须遵从高温制曲、高温堆积发酵、
高温馏酒的三高原则及酒基酒生产周
期长、大曲储存时间长、基酒酒龄长的
三长工艺。

珍，茅台红钻酒低调进入河南市
场，没有发展各级经销商、没有传统的
店面铺货、没有大规模的广告宣传，而
是采用了独特的发行模式，只通过定制
方式，在特定的私密渠道定向发行。这
也是欧洲旧世界奢侈品采取的销售模
式。

稀，茅台红钻酒受地域及原料限
制，产能极低，无法用大规模工业方式
制造，年产量仅百吨，全国仅发达地区
及中心城市才有少量供应，河南省作为
酒文化厚重的地区，每年只有6000瓶的
销售份额。

茅台红钻酒品于质、精于形、取其
灵、究其珍、贵于稀。以中华文化之精
髓打造世界顶尖奢侈品。

史治国

茅台红钻酒 系出名门 大器天成

贵州茅台集团赠酒马拉多纳

说起奢侈品，你脑中闪过的可能是

这些名字：Louis Vuitton、Gucci、阿斯

顿·马丁、兰博基尼……但对于爱酒之

人来说，一瓶醇香并富有深厚文化积淀

的陈年佳酿对他们来说才真正“可遇不

可求”。茅台，作为中华民族最珍贵的

文化遗产，以其产量稀有受到爱酒人、

懂酒人的追捧。

在“2011 魅力唐山豪车名宅及顶

级私人物品展”上，代表中国最高端白

酒茅台红钻酒成为展会的一大亮点。

贵州茅台集团的盛世红钻、皇家红钻、

御品红钻三大系列产品悉数闪亮登场，

与各大国外顶尖品牌同台争艳。承载

中华千年酒文化深厚底蕴和工艺，茅台

红钻酒跻身世界顶级奢侈品行列，引领

国产奢侈品品牌走向世界舞台。
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即日起，本报将盛装开启“2011年度中
原酒店行业金樽奖”推展活动。此次活动
旨在弘扬中原荟萃国内外先进运营经验的
酒店饮食文化精神，打造中原酒店餐饮名
牌。

本报希望以具有深度的报道文字呈现
前所未有繁荣的中原酒店业，展示其文化
营销、品牌立身、金品诚信、至尊服务等经
营特色和内涵，从而给中原消费者一个温
暖的岁末盛宴，让中原酒店文化流芳四方。

酒店业在我国有悠远的历史，可以追溯
至几千年前，从殷商时代就有的“驿馆”到周
代的“馆舍”，然后秦汉有了“旅馆”一词，而
到了魏晋时期，更是有了招待外宾的“四夷
馆”，唐朝之后则有了“蕃坊”、“四方馆”、“会

同馆”等种种称呼。据了解，直到清末，中国
才有了现代饭店。虽然传承千年，可是有一
点本质未变，那就是酒店就是“给宾客提供
歇宿和饮食的场所”。

“金樽清酒斗十千，玉盘珍馐直万钱”、
“人生得意须尽欢，莫使金樽空对月”李白的
名句早已千古流传，金樽作为酒器之豪奢高
贵自不待言。此次以“金樽”一名推展中原
酒店业，可以说，非高端品牌不推，非金字口
碑不推。可得此推介者，不仅要做到《诗经》
所言，“我有旨酒，以燕乐嘉宾之心”，还要能
够让来客“东风一樽酒”，乐此不思家。这一
荣誉，是对酒店设施和服务的褒奖，更是酒
店口碑和影响力的真实体现。

专家有言，酒店文化可以分为三层，第一

层是酒店的物质文化和服务文化；第二层是
管理文化，主要是通过管理思想、管理制度、
管理组织和管理方法四个方面来反映；第三
层是精神文化，即酒店的价值观、企业精神、
服务理念、行为准则等。荣膺“金樽”大奖的
酒店，自然要有系统的文化工程。本报也希
望，随着这一奖项的评定，不仅可以为中原酒
店业的江湖地位下一断语，还可以尽显中原
酒店业的独特文化内质，为已是文化大省的
河南再添助力，也为郑州都市区建设提供智
慧薪火。

忙而有闲的工作、逸而有致的生活，期
望在这个季节，因为这次活动，让所有的品
质酒店、所有时尚消费都得到展现，让中原
酒店业绽放光芒。

20112011年度中原酒店业“金樽奖”推展活动盛装启动年度中原酒店业“金樽奖”推展活动盛装启动
本报记者本报记者 冯长海冯长海 何晶晶何晶晶

★“金樽”至尊企业奖
奖项名称：2011年度中原酒店业“金樽”至尊企业奖
推展标准：（须同时符合以下四个标准）
1.企业在省内外有一定的品牌知名度，四星标准以上（含

四星）；
2.企业在2011年品牌创新、营销创新、特色创新、服务创

新、管理创新上有所突破或取得良好的运营效果；
3.企业在特色创新与品牌管理成就上被市级以上新闻媒

体、专业报刊报道或获得过相关机构颁发的荣誉奖项，在本
次评选中均可适当加分；

4.企业在社会和业界口碑较好，无不良违规行为和记录。

★“金樽”领军人物奖
奖项名称：2011年度中原酒店业“金樽”领军人物奖
推展标准：（须同时符合以下四个标准）
1.本人在社会、业界内有一定的知名度；
2.本人对本企业 2011年品牌创新、营销创新、特色创新、服务创新、管理

创新有着突出贡献力，足以影响本企业或本行业；
3.本人在特色创新与品牌管理成就上被市级以上新闻媒体、专业报刊报

道或获得过相关机构颁发的荣誉奖项，在本次评选中均可适当加分；
4.本人无违法违规行为和记录。

“金樽奖”推展范围：郑州市（含新密、荥阳、登封、巩义、新郑、中牟六县市）高端酒店、餐饮业。

“金樽奖”申报方式：本次推展活动中“2011年度中原酒店行业‘金樽’至
尊企业奖”和“2011年度中原酒店行业‘金樽’领军人物奖”均采取推荐或申报
方式参与。推荐或自由申报日期为2011年12月15日前。

联系电话：0371-67655263 67655118 13783530255

寻找中原酒店业的领军者寻找中原酒店业的领军者

奖项设置——

本报讯 11 月 11 日，由郑州云顶服
饰有限公司主办的“2012中国女裤流行
时尚发布会暨逸阳十周年庆典”在河南
登封禅宗少林·音乐大典现场震撼开
幕。来自全国 30 多个省市、近 2000 名
服装行业精英人士再次聚首中原，共同
参加了逸阳十周年庆典。

庆典上，逸阳董事长刘涛谈到了逸
阳十年间从只有 12名员工的小作坊到
今天现代化产业园区的飞速发展，并提
出了逸阳的企业愿景规划为“全球裤业

NO.1”，全力打造百年逸阳品牌。此次
活动，逸阳以恢弘的手笔邀请业界著名
模特百余名，其中外籍模特十余名，共
同演绎逸阳 2012 春夏新品的饕餮盛
宴。秀场分为“高调个性”、“极致优
雅”、“向经典致敬”三个篇章，现场更有
少林武僧鼎力助阵，传统与现代、古典
与时尚、武术与秀场的相互交融，再现
了逸阳“简约、时尚、个性”的品牌理
念。这次时装发布会，开创了中国服装
行业禅宗圣地走秀之先河，展现了逸阳

浓厚的品牌文化和时尚底蕴。
此次盛典，郑州云顶服饰有限公司

更是以大爱的品德，为家乡捐助建设
“逸阳希望小学”，以实际行动回报社
会，体现了郑州云顶服饰有限公司作为
一个现代企业的博大胸怀和社会责任
感。

逸阳以此十年庆典为契机，将实现
跳跃式发展，与国际时尚品牌接轨，打
造走向世界的中国女裤品牌。

(张潇潇)

禅宗圣地 逸阳庆典

中国女裤流行时尚发布会暨逸阳十周年庆典开幕

制图 柴莹莹
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