
3月26日,在成都举行的糖酒会上，全国糖酒会办公室发布

2011年我国主要糖酒食品细分类别运行情况报告。报告显示，

2011年我国白酒行业发展态势良好，我国已跃居葡萄酒消费第

五大国。
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郑州移动
举办体验交流会

本报讯（记者 张世豪 文 曹阳 图）3月
28 日下午，郑州移动举办“十项服务举措”
客户体验交流会，邀请了十余名社会监督
员以“移动客户代表”的身份，有针对性地

“穿越”郑州移动的十项服务举措，领略郑
州移动的服务文化。

下午两点半，十余位社会监督员来到
郑州移动农业路营业厅现场体验移动服
务。体验活动期间，社会监督员通过现场
观摩、换位体验、服务人员讲解等一系列活
动，体验了“业务扣费，主动提醒”、“网上营
业厅，业务办理足不出户”、“短信营业厅，
业务办理随身随地”等郑州移动推出的便
民服务举措，对郑州移动的“透明消费”承
诺有了更加深刻的认识。

体验活动结束后，与会的社会监督员
对郑州移动的优质服务以及“满意 100”服
务品牌给予了充分的认可，也代表广大消
费者，对郑州移动的窗口服务、产品提供等
服务提出了很多中肯的意见和建议。

“十项服务举措”体验活动使得这些用
户代表得以从真实的视角了解移动，感受
移动生活。同时，郑州移动的相关负责人
也表示，今后，郑州移动将继续秉承“客户
为根、服务为本”的服务理念，扎实开展“为
民服务创先争优”活动，促进公司以客户需
求为中心不断改进与完善服务工作，全心
全意地向客户提供最满意的优质服务。

移动
开展无线宽带促销活动

本报讯 昨日，记者从郑州移动获悉，为了让
更多的市民能够以更低的价格尽情享受到郑州移
动的高速TD网络、时尚G3智能手机以及WLAN
无线宽带带来的随时随地的自由、急速上网体验，
郑州移动特在原新春新机惠活动的基础上开展了
无线宽带版促销活动。

即日起至 6 月 30 日，用户只需预存 699 元至
999 元不等的费用，即可获赠价值 1958 元到 2558
元不等的超值大礼包，内包含 G3 手机一部（根据
预存金额不同，手机为中兴U806、酷派8013、华为
8500、海信 T92 其中一款）、数百元话费以及价值
近千元的WLAN无线宽带一年使用费。

（韩 沣）

联通
开通114汽车团购业务

本报讯 日前，记者从郑州联通了解到，为了
更好地服务广大市民，更好地满足广大市民“买低
价车、买放心车”的购车梦想，郑州联通 114 特推
出了汽车团购业务。

据介绍，此次联通 114 推出的汽车团购包含
荣威、本田、北京现代、悦达起亚等品牌，有购车需
求的市民只需拨打 114按照工作人员的提示提供
报名信息，即可成功报名团购，轻松享受超低价、
超省心的购车体验。 （韩 沣）

电信
与诺基亚发布首款Windows手机

本报讯 3月 28日，中国电信与诺基亚联合发
布了中国首款CDMA制式Windows Phone——诺
基亚800C手机。

作为诺基亚Lumia系列首款进入中国地区的
产品，以及中国电信“天翼飞Young”的重点机型，
800C搭载了全新的Windows操作系统，依托中国
电信领先的天翼3G网络，为用户带来全新的体验
和更丰富的选择。

发布会上，中国电信董事长王晓初表示，今年
第一季度，中国电信3G手机用户在新增用户中的
占比已达 75%，且其中一半为智能手机用户。诺
基亚800C的上市对消费者来说，意味着在手机操
作系统上有了更多的选择。

据悉，从 3 月 31 日开始，诺基亚 800C 将在中
国电信营业厅网点、政企客户渠道、电子渠道、诺
基亚专卖店，以及苏宁、国美、乐语、迪信通、中邮
时代等卖场开售。 （任友宝）

手机病毒问题的日益凸显，也在一
定程度上促进了安全市场的繁荣。近
日，市场调研公司赛诺发布了2011年四
季度我国手机安全市场现状与趋势。
根据报告显示，截至 2011 年四季度，中
国手机安全产品注册用户数已达 1.005
亿。网秦、360、腾讯三家行业巨头占据
了绝大部分的市场份额。

记者了解到，手机安全产品的迅速
普及，一方面是由于广大用户安全意识

的迅速提高，同时，也得益于国内安全
厂商的提前布局。目前，中兴、华为等
国内手机厂商的产品已经部分实现了
预装安全产品，摩托罗拉等国外品牌不
日也将在出厂前预装国内的安全软
件。同时，记者也了解到，除了与移动
终端厂商合作之外，国内的手机安全厂
商还与运营商进行了战略合作，为运营
商的应用商店提供了手机安全防护的
解决方案。

近年来，随着移动互联网的

快速发展，智能手机也日渐成为

黑客攻击的新领域。有专家指

出，2012年，智能手机或将引发

移动互联网病毒的大规模爆发，

而主打中低端市场的千元智能

机或将成为重灾区之一。

文君酒
提速国际化战略

3月23日，文君酒高调亮相第86届全国糖
酒商品交易会，作为中国高端白酒市场的后生
新秀，文君酒呈现出图谋国际化战略的雄心。

文君酒厂位于川酒四大酒乡之一的邛崃，
“文君当垆”的故事由此地千古传颂。自 2007
年酩悦轩尼诗入主以来，文君酒秉持“做到好
才是好”，致力于“现代尊华白酒”的打造，五年
发展，从上游生产设施升级重建到品牌文化的
塑造，已积累了强势突破的实力。

在展会上，文君酒向公众展示了一张标示
着品牌发展的广阔地图，文君酒总裁叶伟才表
示，文君酒将在立足国内，精耕细作区域市场的
前提下，继续有序推进海外市场的拓展步伐。

叶伟才对文君酒市场策略做了进一步解
读：文君酒的发展方向仍然是坚定不移地坚持
立足国内，在有计划地推进国内市场战略落地
的同时，文君酒将利用资源优势，在详细调研
的基础上推进国际化战略布局。

叶伟才同时表示，发展之路还很长，文君
酒将一如既往地追求品质至上，希望在国际市
场越走越稳，将中国白酒之美带向全世界。

王见宾

市场份额激增
智能手机越来越“亲民”

得益于手机生产技术的提高
和Android平台的开放性，近年来，
智能手机的制作成本大幅下降，智
能手机与传统功能机的价格差距
也越来越小。谷歌执行董事长埃
里克施密特就曾表示，智能手机的
价格还会继续下降，到明年，低价
智能手机的售价会降到与功能机
一样便宜。

除了成本大幅降低之外，随着
智能手机带动 3G 网络的发展，移
动、联通、电信三家运营商也纷纷
针对智能手机推出大额度的补贴
政策，借此来抢夺 3G 网络的用
户。这使得曾经占据手机市场绝
大多数份额的功能型手机正被智
能手机一步步蚕食。

根据最新统计数据显示，目
前，千元级智能机在国内的市场份
额高达 39.2%。对此，郑州电信的
相关负责人表示，在不久的将来，
智能手机就将成为一个过时的名
称，因为要不了多久，所有手机都
会是智能机。而这一变化最有力
的推动因素，就是智能手机的价格
越来越“亲民”。

随着智能手机的迅速普及，手机应
用的大幅增加，智能手机中蕴含的用户
信息也越来越多，从最开始的电话本和
短信，到现在的银行卡密码、网银账号
密码和隐私照片等，智能手机已俨然成
为现代人们的掌上隐私中心。

对此，某些不法分子为了自己的经
济利益，打起了智能手机的主意。传统
意义上讲，智能手机通常被认为是比较
安全的领域，与电脑遭受的威胁相比，
智能手机面临的安全威胁可谓小巫见
大巫。然而，最近几年，针对智能手机
的恶意软件发展速度已大大超过了以
非移动设备为攻击目标的恶意软件。

而此类恶意软件的影响，更是以千

元智能机为重灾区。据了解，千元智能
机用户主要为学生等年轻用户。由于
千元智能手机价格低廉、性价比较高，
使之成为青少年和学生第一部智能手
机的首选；同时，由于年轻人的喜爱猎
奇和个性化的尝试，使得这部分手机用
户乐于尝试最新的系统和新鲜的应用
软件。而由于新系统和软件的不稳定，
也使得其中蕴含某些漏洞，可以让黑客
可以借助这些漏洞来远程控制用户的
手机。论坛和第三方应用商店是学生
用户获取应用的主要途径，但是由于论
坛和第三方应用商店审核制度并不是
十分的严格，使得含有手机病毒的恶意
应用更容易流通。

安全市场繁荣
行业巨头提前布局

隐私多防范少
手机安全前景堪忧

全国春季糖酒会
杜康签约超2亿元

本报讯 在刚刚结束的成都全国春季糖
酒会上，我省白酒巨头杜康控股收获颇丰。
据其相关负责人介绍，2012年与杜康合作签
约的经销商中，首批进货打款至少2000万元
的就有9家，涉及总金额超2亿元。

记者了解到，这 9 家经销商分别来自广
东、新疆、天津、河南、湖北等省市的 7 大城
市，运作的是酒祖杜康、国花杜康等核心系列
产品，其中个别经销商去年就开始与杜康合
作，而大部分则是首次与杜康合作，主要看重
杜康强大的品牌优势以及强劲的发展势头。

与往年一样，洛阳杜康控股在成都举行
的全国春季糖酒会上也下足了工夫，不仅在
会展现场和当地知名酒店设置两个大型展
馆，而且升级改版后的国花杜康系列产品首
次亮相，还率先为河南白酒企业斥资几十万
元，引进国内科技领先的三维效果全息影像
技术，为到场嘉宾展示立体化杜康产品和文
化的视觉盛宴。

据了解，杜康自 2009 年底整合以后，两
年多来保持了销售收入年均翻一番的高速增
长，目前已经从河南白酒“六朵金花”的末位
蹿升到第二位。

此次在成都全国春季糖酒会上，据洛阳
杜康控股有限公司总经理吴书青透露，未来
几年，杜康一方面要夯实生产基地，在洛阳市
的汝阳县和伊川县扩建几千亩的生态酿酒产
业园，一方面要加大营销投入，力争在 2012
年成为河南白酒行业的龙头老大，“十二五”
末销售收入突破 100 亿元，跻身国内白酒行
业第一阵营。

（张涵秋）

图为签约合作现场

白酒
富有文化内涵的品牌受欢迎

据相关数据显示，2011年我国白酒累
计产量1025.6万千升，同比增长30.7%，增
速较上年同期上涨 3.89 个百分点。2011
年末，我国白酒工业企业达 1233家，行业
总资产达 3095 亿元，同比增长 34.65%。
有数据显示：2011 年，我国规模以上白酒
工业企业实现主营业务收入达3746.67亿
元，同比增长 40.25%；实现利润总额达
571.59亿元，同比增长51.91%。

2011 年是白酒业蓬勃发展的一年，
《2011中国白酒市场趋势观察研究预测报
告》预测，2011~2012年我国白酒制造行业
产值年均增长率约为25%，2012年产值将
达到3827.5亿元，仍保持较高增长态势。

从消费上看，我国具有历史悠久的白
酒文化，人们购买白酒不单纯追求其使用
价值，更青睐一些高雅、凝重等富有文化
内涵的品牌。部分高端白酒因其既有丰
富的人文价值和深厚的文化积淀，更是身
份和地位的象征，除家庭消费外，更多出
现在商务宴请中，尽管酒价“涨”潮此起彼
伏，市场需求依然保持旺盛。

但也有一个新的特点需引起注意：从
2011 年第四季度开始，二、三线白酒销售
量开始稳中有升，高端白酒市场出现萎
缩，销售量明显下滑。有专家指出，高端
白酒销售量正在进入下行通道。2011 年
下半年高端白酒价格的疯涨影响到春节

期间高端白酒的市场表现。高端白酒涨
价将使 200 元~600 元价位段的消费群分
散到中档白酒和部分红酒。

葡萄酒
跃升为全球第五大消费国

2011年我国葡萄酒累计产量115.7万
千升，同比增长13.0%，增速比上年同期上
升 0.6 个百分点。有业内人士表示，中国
已跃升为全球第五大葡萄酒消费国。

另据中国海关总署的统计数据显示，
2011 年葡萄酒进口总量为 36.16 万千升，
同比增长 27.6%，进口金额为 13.93 亿美
元，同比增长80.9%。其中瓶装葡萄酒(2L
以下)进口量为 24.14 万千升，同比增长
65%；进口金额为 12.73 亿美元，同比增长
94.05%；散装葡萄酒 (2L 以上)进口量为
12.02万千升，同比下降12.32%，进口金额
为 1.2 亿美元，同比下降 20%。2009 年进
口瓶装酒量首次超过散装酒，短短两年时
间，瓶装酒的进口量就超出散装酒一倍，
市场容量不能小觑。2011年，散装酒首次
呈现下滑趋向，表明中国进口葡萄酒市场
正在由低端向高端转移。

面对中国葡萄酒行业的高速增长，国
际葡萄酒与烈酒研究机构（IWSR）2011~
2016 年的预测报告显示，未来 5 年，亚太
地区将会成为酒精饮料增长最快的地区，
其中，中国的增长率将达到63.2%，成为全
球酒类消费增长的引擎。IWSR预计，全
球整个酒类消费量将提高到 28.1 亿箱~

33.2 亿箱，到 2016 年，消费量大约上涨超
过 5 亿箱。亚太地区将会成为酒精饮料
增长最快的地区，并将很快超越欧洲，进
而取代美国，成为世界第二大酒类消费
区，而其中85.9%的增长来自于两个市场：
即中国和印度。

糖酒会豫酒表现不凡

此次糖酒会，洛阳杜康、宋河、宝丰、
雪健等著名企业再次点亮春糖会。

杜康：在今年成都糖酒会上，杜康采
用多媒体 3D 成像，利用国内顶级技术将
酒祖杜康的形象和生产工艺展示得淋漓
尽致。这是今年春糖会现场的最大亮点，
也是河南食品企业以高科技形式在糖酒
会上的首次亮相，引来了不少客商纷纷驻
足拍照。

洛阳杜康在展会上豪签 2亿元订单，
为河南食品业提振。洛阳杜康控股公司
总经理吴书青提出，“十二五”规划期间做
强品牌，筹划百亿杜康蓝图。

宋河：春糖会上，宋河的“色彩”令人
印象深刻。展位依旧沿用宫廷深褐色和
红色为主体基调，这与宋河突出“厚重”的
品牌定位相呼应。河南省宋河酒业营销
公司副总经理刘晓光表示，对于宋河这种
区域代表性企业来说，参与全国糖酒会，
形象展示大于一切。刘晓光认为，会议厅
的展位可提前进驻，捕捉会前人气，一举
多得，企业形象传播与信息交流也可以得
到保证。

名庄国际红酒：除了代理国际名酒，
名庄红酒董事长朱永良已在全国开设了
27家店铺，成都分店的开张，为名庄“国际
化”奠定了坚实的基础。河南的葡萄酒经
营企业跨区域发展，不能不说是次大胆

“试水”。
在朱永良看来，中国的进口红酒营销

尚处于摸索阶段，品牌建设不可松懈。名
庄国际总部位于郑州，目前在省外已开设
7家分店。 本报记者 张涵秋

第86届全国糖酒商品交易会

白酒发展良好 葡萄酒受青睐

如何盲品葡萄酒
所谓盲品，就是拿出一瓶或者几瓶酒，如

果有酒标，就把瓶身蒙起来，然后品饮，不同的
人给出自己的判断。学习盲品，应从下边的小
步骤开始：

观其色 从葡萄酒的色调可以分辨是单品
葡萄酒还是混合葡萄酒，其还可以暗示你葡萄
品种、葡萄酒的年龄以及葡萄酒的产区等信
息。这些颜色上的细微差别就是非常有价值
的视觉线索，能提高酒评的准确度。一般红葡
萄酒颜色越清亮，表示年龄越轻。

闻其香 先闻葡萄酒静止状态下的香气，
继而以画小圆圈的方式轻摇酒杯，要避免液体
溅出酒杯。摇晃会使葡萄酒活跃起来，尽情释
放出果香与酒香。静止后，仔细观察酒杯内壁
及葡萄酒是怎样往下流的。人们也把挂杯称
做“酒泪”或“酒腿”。挂杯可以分辨酒精度的
高低，“酒泪”越厚，说明酒精和糖分越多。

品其味 啜取一小口含在口腔，然后用舌
头搅动几下，让酒与口腔充分接触，并让味道
在口腔中慢慢扩散开。口腔与舌头的不同部
位都能辨别出不同的味道。用你的舌头细细
体会葡萄酒的质地。是否滑润，是否会觉得舌
头突然很干。在这个过程中，记得花时间慢慢
体会，不要猛灌咽下，应好好地琢磨葡萄酒带
出的感觉。 凌 致
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