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民以食为天，食以安为先。当城市对
地沟油、非法食品添加剂和劣质食材追打
取得成效时，我们却看到农村俨然已成山
寨食品的集散地，而且随着监管的滞后，
山寨食品泛滥还有愈演愈烈之势。

记者近期走基层时发现，在宁夏农村
的小卖店里多次遭遇山寨食品，不是买到
“健の橙”就是遇到“营养抉线”或者“康帅
傅”。拿着这些包装几乎可以乱真，但质
量大相径庭的山寨食品，让人啼笑皆非。
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本报讯（记者 侯爱敏）持续一年多的高
肉价时代将告一段落。记者昨日从省地方
经济社会调查队获悉，该队食品价格监测
结果显示，自今年1月下旬以来，我省猪肉
价格持续下跌，最大跌幅达每千克6.82元。

1 月下旬以来，我省猪肉平均价格持
续下跌。后腿肉平均价格由 1 月下旬
30.96 元/千克下跌至 4 月中旬 25.35 元/千
克 ，每 千 克 下 跌 5.61 元 ，下 跌 幅 度 为
18.12%；比 2011 年 7 月最高价格 32.06/千
克下跌 6.71元，下跌幅度为 20.93%；2、3月
份环比价格分别下跌 4.53%、5.01%。五花
肉平均价格由 1月下旬 29.30元/千克下跌
至 4 月中旬 23.33 元/千克，每千克下跌

5.97元，下跌幅度为20.38%；比2011年7月
最高价格 30.15/千克下跌 6.82 元，下跌幅
度为 22.62%；2、3 月份环比价格分别下跌
4.22%、6.16%。

该队有关负责人昨日分析，导致此轮
猪肉价格下跌的原因来自三方面：首先，生
猪生产的周期性导致供给过剩。生猪生产
的波动规律大约是 2至 3年一个周期。本
轮波动周期自 2010年 6月起涨，至 2011年
7、8月份达到高峰，2012年1月下旬开始下
跌，截至目前已下跌 3 个月时间。受养猪
行业利好形势及政府鼓励养猪政策的驱
动，2011 年下半年养殖户大量补栏，养殖
规模快速扩大，导致目前生猪集中上市，市

场供大于求，从而引起价格下跌。
其次，收益不断下滑导致部分养殖户

开始抛售生猪。今年以来，由于养殖成本
不断提升，市场价格持续下跌，收益不断下
滑。部分养殖户以及追逐高额利润的投机
户出现低价抛售生猪现象，从而助推猪肉
价格下跌。

再次，猪肉消费淡季导致需求下降，成
为肉价下跌的又一推手。随着夏季来临，
鲜菜大量上市，肉类需求相对减少，猪肉销
售淡季随之而来，价格下跌也在所难免。

该负责人表示，若生猪价格继续走
低，极有可能诱发新一轮的生猪生产周期
性波动。

银行理财“量价齐跌”
“五一后银行短期理财产品的收益率下

跌了不少，上个月还能达到 4.8%～5%，现在
只有4.7%了。”长期购买银行短期理财产品的
上海白领韩小姐颇有几分无奈。

事实上，受资金面宽松的影响，近期银行
理财产品收益率持续走低，多数中短期产品
收益率已“跌破”5%。

记者走访上海多家银行网点后发现，收
益率能达到5%的短期理财产品几乎“难觅踪
影”。其中，1～3个月的短期理财产品收益率
多在 4.7%以内，3～6 个月产品则以 4.8%～
4.9%居多，能达到5%的产品寥寥无几。

以某家银行一款理财周期同为 103天的
债券型保本收益产品为例，今年 3 月底发行
时的预期年化收益率为 4.4%，而在 4 月底的
发行中，收益已降到4.0%。

银率网数据库显示，4月各商业银行共发
行理财产品 2002款，发行量微降。而从产品
收益率上看，除投资期限1个月的产品外，其
他短期产品的收益率全线下跌。

实际上，从今年春节过后，银行理财产品
就出现“量价齐跌”的局面，尤其是短期产品
的收益率更是一路下行。

数据显示，今年一季度，投资期限在 1个
月以内的理财产品平均预期收益率为 3.9%，
较2011年4季度下降0.2个百分点；1～3个月
理财产品平均预期收益率为 5.0%，环比下降

0.1个百分点；3～6个月理财产品平均预期收
益率为5.3%，环比下降0.1个百分点。

基金抢滩短期理财市场
银行短期理财产品逐渐退去光环，使得

基金公司“趁机”开始抢滩短期理财市场。
刚刚获批的汇添富、华安两家基金公司

旗下的理财基金从5月2日起正式发行，且同
样率先推出 30天短期理财产品试水，这恰好
填补了银行业 30 天及以内短期理财产品缺
乏的“短板”。

相较于理财市场已相当成熟的银行而
言，基金则是一名新进者。但要从中有所突
破，必然要有其优势所在。

“与此前的银行超短期理财产品不同的
是，短期理财基金大幅度降低了此类理财产
品的投资门槛，这也是短期理财基金最大的
亮点之一。”添富理财 30 天基金拟任基金经
理曾刚介绍，以前这类产品的初始销售额是5
万元甚至更高，但推出短期理财基金后，投资

者只需 1000 元就可购买。且在产品到期日
投资者未提出赎回的情况下，每期本息将自
动滚入下一期，无投资空白期。

在收益率方面，理财基金也基本锁定风
险给出参考收益率。华安月月鑫的首期参考
年 化 收 益 率 区 间 为 A 类 3% ～4% ，B 类
3.24%～4.24%；而添富理财 30 天产品并未约
定预期收益率，不过记者走访的工行网点称
预期收益率约为3.8%。

中国工商银行个人金融业务部副总经理
郭超表示，在当前市场环境下，短期限、收益
稳定、风险可控的理财类产品有着非常旺盛
的需求。普通投资者对于合适的理财产品的
渴求带来了巨大的潜在市场，这对于银行、基
金都是很好的机遇。

高收益率时代一去难复返
记者调查发现，不论是银行还是基金理

财产品，如今给出的预期收益率都和去年相
差甚远。高收益时代能否“复返”受到市场

关注。
之前，长期购买国有大行理财产品的黄

小姐决定更换银行。但她告诉记者：“我寻
觅很久后发现原来理财收益率较高的商业
银行现今也普遍下跌，有些银行甚至说不再
发行原来的高收益产品，不知等一段时间会
否回升。”

分析人士指出，CPI 走高是推升去年理
财产品收益率的主要原因。而今年二、三
季度 CPI 将逐步下降，同时市场流动性压力
减轻，预计短期理财产品的收益率将随之
下行。

招商银行上海天山路支行的一位理财专
员告诉记者，目前CPI已进入下行通道，市场
对于再次降准的预期也不断升温，银行短期
理财产品的收益率“应声下滑”。今年可能降
息的预期，也使得银行中长期理财产品收益
率受到“牵连”。

银率网分析师狄麟麟表示，此前存款准
备金率连续两次下调，银行间资金利率也持
续处于低位，银行“钱紧”局面有所缓和，因此
无需用短期理财产品大量“揽储”。

此外，从去年下半年开始，监管部门严禁
银行通过发行超短期理财产品变相高息揽
储，也使得这类高收益产品逐渐淡出市场。

不过，尽管短期理财产品的收益率跌破
了 5%，仍能跑赢 CPI 和银行一年期定存利
率，但是“下行容易上调难”，理财产品的高收
益时代短期内恐难重现。

母亲节将至
温情经济升温

本报记者 郑 磊

“买什么礼物送给咱的妈？”随着母亲节将
至，网友“异乡游子”的提议引得不少人纷纷跟
帖。现实生活中，绿城商家也是各显神通，纷纷
打出“亲情牌”招揽客源。记者发现，除了康乃
馨等鲜花走俏外，不少年轻人选择购买珠宝首
饰送给母亲，由此带来的“温情经济”悄然升温。

随着 5 月第二个星期天——“母亲节”将
至，应景花卉康乃馨瞬间火爆。

昨日上午，记者来到陈寨花卉市场，提前为
“母亲节”预订鲜花，发现虽然距“母亲节”还有一
周时间，但来此预订鲜花的市民大有人在，其中以
年轻人居多。“从五一开始，康乃馨、百合等适合母
亲节的花卉价格就水涨船高，现在康乃馨已涨到3
元每支，估计到母亲节当天能达到10元每支。”一
家花店老板何伟告诉记者，五一过后，康乃馨等花
卉从经销商提货时价格就涨了，零售价目前就比
平时翻番了，“有很多顾客提前一个月就定了花，
价格相对便宜得多，所以订花要趁早。”

记者发现，虽然鲜花价格不断飙升，但仍然
无法阻挡子女对母亲的感恩之情，花卉销量反
而出现大幅提升。

记者周末逛了几家商场超市，发现不少专
柜都摆出母亲节“亲情”促销的海报。

在花园路一家商场，商家把五一促销延续到
“母亲节”，且优惠力度不断升级，许多百货促销力
度直逼五一。该卖场负责人李静告诉记者，母亲
节炙手可热的礼品除了按摩椅外，豆浆机、电饭煲
等生活电器也是不少市民的首选，“从五一节到
现在，相关产品销量比平时增长30%左右。”

此外，二七广场一家商场适时推出“我心中的
母亲”评选活动，获得“最具人气母亲”就有机会获
赠精美礼品或手机充值卡，吸引了不少市民参与。

相对来说，如今不少年轻人纷纷选择购买珠
宝首饰作为母亲节礼物，这也成为一种趋势所在。

“母亲为我们的成长付出太多，现在该是回
报的时候了，所以今天特意来给她挑选一枚金
戒指。”在二七路一家珠宝店，正在挑选金饰的
李鹏如是说。

“随着母亲节临近，为母亲选购黄金饰品的
顾客越来越多。”该店负责人薛女士笑逐颜开地
说，黄金有富贵吉祥的寓意，已成为馈赠长辈表
达孝心的上佳选择。

猪肉价格持续3个月下跌
原因：周期性供给过剩 部分养殖户抛售生猪 消费淡季需求下降

理财产品难觅5%收益率
高收益时代一去难复返

新华社记者 桑彤 王淑娟

曾一度成为普通百姓投资“明星领域”的银行短期理财产品如今风光不
再，无论是发行量还是收益率均出现了负增长，收益率普遍跌破了5%，即使是

“趁机”抢滩这一市场的短期理财基金收益率也普遍不高。理财产品的高收益
时代短期内恐难重现。

本报讯（记者侯爱敏通讯员李万勇）市
农调队昨日发布消息，今年一季度，气象条件
总体有利于冬小麦的生长，夏粮长势良好。

一季度，全市农村经济保持较快发展，
共完成农林牧渔业增加值23.1亿元，同比增
长3.8%，比去年同期提高0.2个百分点；农民
人均现金收入3190元，同比增长19.3%。

夏粮长势良好。2011年麦播期间全市
降水偏多，土壤底墒充足，保证了冬小麦播
种出苗及冬前正常生长的水分需求。尽管

今年1～3月平均降水量较常年历史同期偏
少，但3月初和下旬在天然降水及人工增雨
的作用下，全市大部分田地墒情适宜，有利
麦苗生长。今年一季度，气象条件总体有
利于冬小麦的生长。目前全市大部地区小
麦苗匀、苗旺，长势良好。根据4月16日卫
星遥感监测结果，一类苗比例为 35.0%，二
类苗比例为57.0%，三类苗比例为8.0%，总
体苗情与上年持平。

畜牧业生产稳步发展。一季度全市

畜牧业增加值达到 13.8 亿元，同比增长
4.0％。统计显示，一季度，猪肉产量4.3万
吨，同比增长4.9％。随着肉类消费结构的
调整变化，禽产品消费量呈不断上升趋
势。一季度，禽肉产量 1.4万吨，同比增长
5.8%。分析显示，尽管2011年我市农业生
产条件明显改善，但农业靠天吃饭的局面
并没有根本改观。为防止大旱大涝来袭，
对农业基础设施及科学技术方面的投入
仍需加大力度。

我市夏粮长势良好
大部地区小麦苗匀苗旺

高端企业家沙龙
探讨基业长青秘诀

本报讯（记者 赵文静）企业怎样才能长寿？
有没有以资借鉴的“长寿”基因？近日，由省工商
联、省社科院、省民营经济研究会、企业观察家杂
志社联合举办的“中国式基业常青·高端企业家
沙龙”在郑举行，省内著名专家、本土知名企业家
齐聚一堂，深度探寻企业基业长青的发展基因。

金融危机、市场经济的急速推进，让中国企
业外部的制度规则、市场环境和内部的治理模
式、运营机制都经常性地发生变化。“企业要能
够长久地做下去，第一，是必须有自己的灵魂，
也就是企业的核心价值观。第二，企业一定要
完成由机会性导向向战略性导向的转变，并且
找到与企业战略性匹配的商业模式。如果一个
企业进入了稳健的、可持续的发展状况，它就已
经具备了伟大企业的基因。第三，企业要不断
提升核心竞争力。第四，企业一定要形成与社
会的良性互动。”省社科院院长喻新安从宏观上
道出了企业基业长青的几个必备因素。

省商业经济研究所所长张进才则认为，生
存在不同体制下的企业，基业长青的要素可能
都是不一样的，需要企业家孜孜不倦地去追
求。同时他也认为，中国经济的高速成长以及
内在的持续创新能力和动力，使中国产生基业
长青的企业已经成为必然。

提起河南本土企业，有许多已经具备了基
业长青的发展基因。宛西制药成立 34 年；金
星、长葛宇龙、黄河旋风，成立30年；少林客车、
瑞光印务，成立 29 年；双汇集团、新飞电器、太
行振动，成立28年；金龙铜管集团成立25年；华
英成立 21 年；建业、三全、好想你，成立 20 年
……它们在中国乃至世界的版图中，正在不断
占领着重要领域，其品牌影响力越来越强，国际
化力量也日益彰显。

全市产业集聚区
首季营收增四成
本报讯（记者 侯爱敏）市统计局的数据显

示，今年以来，全市产业集聚区呈现良好快速
发展态势。一季度，全市产业集聚区完成营业
收入1446.9亿元，同比增长40.3%。

其中，省级产业集聚区完成营业收入948.5
亿元，同比增长 54.5%。规模以上工业企业成
为各产业集聚区的顶梁柱，一季度完成主营业
务收入 1160.2亿元，占全市产业集聚区全部营
业收入的 80.2%。营业收入超过 100 亿元的产
业集聚区有 3 个，分别为郑州市经济技术产业
集聚区、郑州航空港产业集聚区和郑州市高新
技术产业集聚区，营业收入分别为262.6亿元和
182.3 亿元和 117.4；营业收入位于 50 亿至 100
亿之间的有3个，分别为登封循环经济工业园、
巩义市产业集聚区和中牟汽车产业集聚区，营
业收入分别为86亿元、70.2亿元和65.8亿元。

假期旅游带动
税收同比大增

本报讯（记者 侯爱敏 通讯员 沈建伟 胡朝
军）五一小长假游人如织，旅游热潮也带动税
收收入迎来小高峰。昨日从金水地税局传出
消息，小长假期间，该区部分热门景点税收收
入呈现超过20%的增长。

市海洋馆今年五一小长假共实现税收7.05
万元，同比增长24%。五一三天假期，海洋馆共
接待游客 2.3万人次，门票收入 209.88万元，同
比增长 24.22%。市动物园假期共接待游客 10
万人次，门票收入 245万元，同比增长 32.43 %，
实现税收 13.72 万元，同比增长 27.91%。据该
局有关负责人昨日介绍，其他景点的税收收入
均有不同程度增长。

洛阳牡丹文化节
旅游收入超百亿
本报讯（记者 成燕）记者昨日从省旅游局

获悉，第30届中国洛阳牡丹文化节已于上周六
闭幕。在为期一个月的活动中，共接待游客
1965 万人次，实现旅游总收入 105.15 亿元，同
比分别增长21.3%、23.5%。

牡丹文化节期间天气持续晴好，洛阳满城
尽是牡丹花，遍地都有牡丹元素，节会氛围浓
厚，丰富多彩的文化、经贸、旅游、演艺等高水平
活动陆续登场，产生了强烈的聚客效应。本届
牡丹文化节旅游空前火爆，形成连绵不断的旅
游接待高峰。国家牡丹园、王城公园、神州牡丹
园、龙门、白马寺等景区内外车水马龙、游客云
集。国家牡丹园、神州牡丹园、王城公园的停车
场爆满，道路两侧停靠车辆绵延数公里。“五一”
小长假期间，国际牡丹园、神州牡丹园等处日接
待量平均在 3 万人次以上。众多郑州、西安游
客乘坐郑西高铁来洛阳赏花旅游，郑西高铁成
为赏牡丹旅游专线。

清洁业迅速发展
催生千亿元市场
据新华社北京5月6日电（记者张辛欣）记者

从6日召开的2012中国国际清洁产业博览会上获
悉，当前国内清洁产业呈几何式增长的态势。仅在
个人清洁领域，去年全年行业规模以上生产企业主
营业务收入超过1000亿元，同比增长26.53%。

随着人们生活水平的提高，清洁成为社会
关注的热点。清洁技术的运用不仅与人们日常
生活息息相关，在节能环保、新材料、新能源、新
能源汽车等领域也起到重要作用。

以 节 能 环 保 为 例 ，据 预 测 ，如 果 将
80%～90%的普通洗衣粉替换为浓缩洗衣粉，每
年可减少204万～230万吨化学品排放。同时，
每年能减少 5.51 万～6.21 万吨塑料包装袋，缓
解对环境造成的压力。

商家瞄准私人会所
本报讯（记者 王影）一线城市流行的私人

会所，悄现郑州消费圈。记者走访发现，郑州的
私人会所涉及洗浴、餐饮、住宿、保健、娱乐等消
费领域，会员一般都是持卡消费，门槛都不低。
所谓私人会所，就是具有特定消费对象、较为私
密性的私人俱乐部。2009年，郑州一家知名休
闲洗浴商务会所，将其中一家分店打造成“私人
会所”，定位为纯高档顶级私人会所，只接待会
员，不接待持现金的顾客。这里的会员消费，与
其他家分店的消费相比，明显昂贵许多，动辄上
千元。无独有偶，郑州不少商家也看到了这一
商机，郑东新区一家私人健身会所的会员张先
生表示：“这里的价格大概是普通健身俱乐部的
两三倍，但是人少，私属空间很大。”

据了解，私人会所在北京、上海等城市发展
历史已超过10年，在郑州还只是刚刚起步。据商
务人士介绍，郑州的私人会所，有的认脸不认钱，
只有一个朋友圈儿的才能进来消费；有的认卡不
认钱，现金再多也没用，只有先成为会员才接待；
也有的卡和钱都不认，更看重身份和私密性，不
达到一定层次和级别的，钱再多也甭想进来。

近日，国内首条高速公路
——上海沪嘉高速收费设施拆
除工作已经展开，目前，沪嘉高
速公路的收费亭已经全部拆除
完毕。

全长18.5公里的沪嘉高速
是国内第一条高速公路，于
1984年开建，1988年通车。上
海从2012年起将沪嘉高速公
路调整为城市快速路，全面取
消收费。

图为5月6日，车辆从拆
除收费亭的上海沪嘉高速公路
南翔收费站经过。

新华社发


