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财经观察财经观察

本报讯（记者 侯爱敏）市农调队昨日对
外发布消息，今年以来，全市城镇居民收入继
续保持良好增长势头。上半年全市城镇居民
人均可支配收入 11846 元，比上年同期增加
1269元，增长12.0％。

工资性收入仍然是城镇居民可支配收入
的主要来源。在经济健康发展、就业形势稳

定、最低工资标准提高等各种因素共同作用
下，城镇居民工资性收入稳步上升。上半年，
城镇居民工资收入 7064元，比上年同期增加
781 元 ，增 长 12.4% ，占 到 家 庭 总 收 入 的
55.2%。

转移性收入 3773元。上半年，全市城镇
居民转移性收入3773元，同比增长5.8%。其

中，养老金或离退休金收入 3380 元，同比增
长6.1%；赡养收入154.75元，同比增长12.5%。

财产性收入人均 245元。随着居民投资
领域的不断拓宽，城镇居民家庭财产性收入
快速增长。上半年，全市人均财产性收入245
元，同比增长21.4%。出租房屋收入的增长成
为财产性收入的有力助推因素。上半年，全

市出租房屋收入154元，同比增长9.0%。
经营性人均净收入 1716 元，增长强劲。

随着市政府近年来一系列创业政策的出台，
市民的创业热情被进一步激发。上半年全市
城镇居民人均经营净收入 1716元，同比增长
30.7%，在四项收入中增幅最大，但所占比重
较小，仅占家庭总收入的13.4%。

城镇居民人均收入11846元
同比增长12.0%

本报讯（记者 侯爱敏）记者昨日从市统
计局获悉，上半年，全市限额以上住宿企业
营业收入平稳增长，实现营业收入 18.2 亿
元，比去年同期增加 2.3 亿元，同比增长
13.9%；资产总计83.8亿元，比上年同期增加
7.6 亿元，同比增长 10.1%；上交税金 1.3 亿
元，同比增长18.0%。

旅游饭店依旧是住宿业的中流砥柱。上
半年旅游饭店实现营业收入14.2亿元，同比

增长14.7%，占住宿业营业收入总量的78.0%，
其住宿业中流砥柱的主导地位仍旧稳固。

数据显示，住宿业营业收入前 20 名占
到全市限额以上住宿业收入的近一半。前
20 名企业营业收入合计为 8.9 亿元，同比增
长 20.3%,占到住宿业营业收入的 48.9%；资
产合计为 40.6亿元，同比增长 11.9%,占住宿
业资产的 11.9%；上交税金 0.7 亿元，同比增
长22.4%，占住宿业所缴税金的53.8%。

本报讯（记者 侯爱敏）市统计局昨日对
外发布消息，上半年，全市限额以上餐饮企
业整体经营形势较好，共实现营业收入17.4
亿元，比去年同期增加3.6亿元，增长25.7%；
拥有资产 28.3 亿元，同比增长 8.1%；上交税
金0.9亿元，同比增长23.2%。

虽然快餐、西餐等餐饮类型风生水起，
但依然无法撼动中式正餐在餐饮业中的主
导地位。上半年正餐服务累计实现营业收

入 10.7 亿元，同比增长 17%，占餐饮业营业
收入总量的61.5%；快餐服务增速更胜一筹，
实现营业收入 6.2 亿元，同比增长 43.5%；其
他餐饮服务实现营业收入 0.5 亿元，同比增
长30.7%。

规模大、知名度高的餐饮企业对行业的
拉动作用明显。前 20名的企业营业收入合
计为 10.3亿元，同比增长 35.6%,占到餐饮业
营业收入总量的59.2%，拉动作用明显。

住宿业收入平稳增长 快餐服务业劲增四成

“半年一涨”变“一季一涨”

近日，包括多美滋、美赞臣在内的多个洋
奶粉品牌再度提高售价，配方微调或换个包
装后，最高上浮达20%。

对许多消费者来说，洋奶粉轮番涨价已
不是新鲜事。仅过去一年间，部分洋奶粉价
格“你方涨罢我登场”，价格一路走高。惠氏、
雅培、美赞臣、雀巢等都跻身其中。

今年以来，洋奶粉轮番涨价的频度越来
越高。从过去的“半年一涨”，正在变为“一季
度一涨”，涨幅也从一般的 10%向 20%甚至更
高跃进。

记者近日走访上海多家超市和母婴店发
现，多美滋的“金盾”系列奶粉已经下架，被号
称升级版的“优阶”系列取代。销售人员证实
此次因“系列更换”而调涨的幅度在10%左右。

客服人员说，公司在中国市场新推出的
“优阶”系列婴幼儿奶粉，在配方上对“金盾”系
列进行了分阶段强化营养。除了配方因素，更
换新包装和原料价格上涨也是涨价理由。

在位于上海徐汇区的一家沃尔玛超市
内，新包装的“安婴儿”“安婴宝”系列比旧包
装价格贵两成左右。而在淘宝商城红孩子旗
舰店，美赞臣新包装的“安婴儿”A＋婴儿配
方奶粉 1 阶段 400 克盒装售价 109.5 元，相比
旧包装的79.8元，提价幅度更是超过37%。

“换个新包装就要涨两成？”上海白领李

蕊感到很无奈。她的8个月大的宝宝因为上
一轮的奶粉涨价刚换了美赞臣“安婴宝”2阶
段奶粉。宝宝现在每周大概能喝 2 盒 400 克
装的奶粉。“一涨价，一个星期奶粉钱就要多
花40元。”

涨价理由是否靠谱？

洋奶粉屡屡提价，涨价理由无外乎四种：
成本论、配方说、关税论以及更换包装说。消
费者不禁要问，这些提价理由能不能站住脚？

今年以来，国际市场显示，洋奶粉奶源价
格连续下行。国际大包奶粉原料价格，从
2011 年七八月的 3.9 万元/吨开始回落，2012
年一季度基本稳定在3.05万元~3.1万元/吨。

上海海关数据也显示，关区 6 月份进口
奶粉平均价格为每吨 6236 美元，下跌 9.3%，
继5月份后连续第2个月呈同比下跌态势。

乳业专家王丁棉分析说：“奶业原料价格
近期相对稳定，生产成本并不会涨太多。尽
管销售和人工成本可能会略涨，但如果以此
作为终端商品涨价的理由很牵强。”

若奶源成本并非主因，那涨价的真正“推
手”是新配方吗？

据业内人士介绍，洋奶粉根据中国人的
饮食习惯和体质添加维生素和矿物质等成
分，这些相对奶粉本身而言其实微不足道。
以微调配方为名加价，不靠谱。

也有企业以奶粉进口关税问题为涨价托
辞。但实质上今年年初关税回调，并不存在
新负担。

在洋奶粉涨价的四大理由中，仅剩下了
“更换包装说”。记者查看新旧包装，除了盒
子颜色深浅有所不同，产品外包装区别并不
大，而其配方的表述仅有几处发生了细微改
变。销售人员表示，尽管换了新包装，配方并
没有改变，奶粉口感也完全相同。

上海奶业行业协会副秘书长曹明是指
出，洋奶粉“想涨就涨”的“底气”其实源于其
对市场话语权和定价权的掌控。目前国内八
成的高端奶粉市场被外资品牌占领，国产奶
粉近年来份额相对萎缩。

高价未必能买“放心”

让一些中国消费者担忧的是，一方面是
洋奶粉的屡次涨价，另一方面是近期频频曝
光的质量问题。若高价不等于高质，那被骗

受害的还是消费者。
事实上，洋奶粉近年来在国内外市场上

的品质表现并非“铁板一块”。一些洋品牌曾
被消费者投诉“有虫”。产品污染被召回、含
有福尔马林或微量放射性铯等问题，也都不
时出现。

国家质检总局 17 日公布最新一期进境
不合格食品名单中，来自荷兰和德国的 8 个
批次洋奶粉，被判定不合格，并已被检验检疫
部门销毁。其中就包括德国产的“泓乐”奶粉
和新西兰产的“可益多”奶粉等多批次产品。

近年来，由于国产奶粉质量问题频发，客
观上助推了我国奶粉消费者对洋奶粉的依
赖。专家指出，洋奶粉厂商和销售方也恰恰
抓住了这种心理。

王丁棉指出，在目前这种洋奶粉“底气
足”的“卖方市场”上，定价难做到价廉，但至
少应该做到“物美”。这个问题，说到底是拷
问洋奶粉企业的自律。

他分析，随着消费者对乳制品的关注度
越来越高，相关部门也应在报告中详细标注
奶粉检测项目和测出的数据，引导消费者更
理性地选择产品，走出迷信个别品牌的泥淖。

中国奶业协会常务理事陈三有等指出，
要想改写洋品牌受宠、国产品牌备受冷落的
局面，中国的乳制品企业自身应潜下心来重
建消费者信心体系，加强质量控制和产品研
发，向国人证明自己产品的品质。

西安推出首批
限价商品房

每平方米不超过4800元

新华社西安7月29日电（记者段博）记者从
西安市住房保障和房屋管理局获悉，西安市即将
推出首批“限价商品房”，每平方米不超过4800元。

据西安市住房保障和房屋管理局住房保障
处相关负责人介绍，西安市的保障房分为四类，
分别为：廉租房、经适房、公租房、限价商品房。

“限价商品房”是指限定住房销售价格、限定套型
面积和供应对象，具有保障性质的政策性商品住
房。其套型建筑面积为80平方米至100平方米。

购买限价房必须提供西安市城六区城镇居
民户口或集体户口，家庭人均月可支配收入
2165 元以下，家庭人均住房面积 17 平方米以
下，单身人员申请年龄应年满25周岁。

记者了解到，这处限价商品房项目一期将
于今年 9 月开盘，届时将提供 1200 套限价房。
符合条件市民在户口所在社区领取资格申请审
核表并填写收入和住房情况证明，通过审核后，
就可以购买限价房了。

茅台网上商城重新开张

传统酒商悄然转身
新华社记者 王淑娟

面对“来势凶猛”的电子商务，不少细分市场
的经营者都感受到了巨大挑战，传统酒商也不能
置身事外。进攻还是退守？这不但是酒商无法逃
避的选择，也成为传统经销商必须要面对的现实。

继在全国布局自营店之后，几天前，贵州茅
台宣布将重启曾一度停业的网上商城。记者从
厂方得知，茅台网上商城将于 8 月份正式“开
卖”，其中一斤装茅台 53 度飞天的价格为 1519
元，和自营店及专卖店价格一致。

但商城工作人员也告诉记者，网上商城将
采取限购的方式，具体限购数量目前还没有确
定。也就是说，茅台网上商城主要是针对散货
客户。这样一来，对于以做团购为主的经销商
而言，就不足以构成冲击。

事实上，茅台从2010年初就已经涉水网上电
子商务，但由于配送等问题运营情况一直不佳。

在上海市酒类流通行业协会秘书长瞿一鸣
看来，网上商城是贵州茅台传统渠道之外的一个
新尝试，同时也是一个很好的推广平台。但能否
起到平抑终端市场价格的作用，瞿一鸣并不乐观。

“网上商城的价格表面上对此前一直难以
控制的终端市场价格有一定的指导作用，但市
场的价格也不是完全按照指导价来走的，因为
如果没有货的话，网店的价格和指导价格也是
虚的。”瞿一鸣直言。

但在业内人士看来，布局自营店和“试水”
网上商城，以期实现线上线下结合、自营店和经
销商网络结合、国内与国际网络结合、专卖店和
综合酒行网络结合，显示茅台正悄然进行营销
网络体系升级。

记者日前采访时也发现，在潮起云涌的电
商冲击之下，传统的酒商正在逐渐产生分化：有
的因不适应竞争而慢慢退出；有的则异军突起，
迅速转身为酒类电商，并且有竞争加剧的态势。

除了茅台、五粮液等酒类上市公司纷纷搭建
自己的电子商务平台外，各种酒类专营的垂直行
业网站也层出不穷，其中在业内形成了一定的影
响力和知名度的有酒仙网、也买酒和购酒网等。

总部位于上海的购酒网可以说是中国传统
酒商谋求变革的一个缩影。“去年我们创办购酒
网就是看中了酒类电商这一大平台的优势和发
展前景。现在是淡季，每个月的销售也有 800
万，从一开始我们就实现了盈利，今年总的营业
额做到 1 个亿不成问题。”创办才 8 个月的购酒
网负责人赵小伟说。

今年 26 岁的赵小伟此前一直跟随父亲从
事传统酒类销售，其公司年销售额在上海处于

“龙头”。年轻的赵小伟选择电商看中的是什
么？赵小伟坦言：“在电子商务的冲击下，传统
的酒类销售正在遭受极大的挑战。我身边就有
很多以前的同行要么转行，要么就干脆退出。”

“电子商务是大趋势，对于传统酒商来说，是
一个很好的尝试。”但瞿一鸣也认为在电子商务
的“大势之下”，酒类电子商务的前景非常广阔。

商家争打奥运牌
本报讯（记者 郑磊 实习生 常小燕）奥运会

开幕不仅让体育迷热情高涨，绿城不少商家也
争打“奥运牌”。

昨日上午，记者走访了健康路体育用品
街。在一家体育专卖店内，记者留意到，除了经
常出入的年轻人外，还有不少带着孩子一起选
购的家长。该专卖店店长周虹告诉记者，奥运
会的举办让许多市民健身热情明显提高，这也
带动了体育产品的销售，店里也适时推出体育
器材促销、优惠活动，大搞“奥运营销”，取得了
不错的效果。

此外，市场上只要与奥运元素相关的产品
都呈升温之势，其中运动服、运动鞋、书籍、邮票
等成为热门商品。“我们店里印有伦敦街头图案
的奥运主题 T 恤，这两天就卖出 100 多件”，文
化路一家专卖店工作人员坦言，在各种热卖商
品中，中国队的队服是销量最大的，这也体现了
市民的爱国情怀。

二七区地税局

开展纳税评估
强化税收征管

本报讯 二七区地税局创新服务理念，深入开
展纳税评估工作，以评促改、以评促管、以评促查、
以评促收，将日常评估与税源管理、税收征管、纳
税服务有机结合，帮助纳税人提高税法遵从度，进
而实现税收管理与纳税服务的双丰收。截至目前
共评估企业1272户，评估税款2580万元。

在日常管理中，该局教育全体税干树立纳
税评估是日常税收管理和纳税服务工作的有
益补充和深化的思想，在纳税申报期结束后，
及时对纳税人申报纳税的真实性、准确性进行
分析、核实，把日常申报中连续零申报、常年微
利、长亏不倒等异常纳税人作为日常评估的重
点对象，找寻疑点，发现问题，就发现的疑点问
题与企业财务人员逐一进行核对，面与面地交
流，做到评估过程就是辅导过程，确保税款应
收尽收。 （小卉 喜花 雨涛）

上周我市三成
蔬菜价格下降

本报讯（记者 宋华 实习生 张琼）记者从市
物价局价格监测中心获悉，上周我市主要农副
产品中，粮油价格平稳，猪肉价格基本稳定，鸡
蛋价格微幅波动，三成蔬菜价格下降。

粮食价格稳定。上周农贸市场的面粉特一
粉和精制粉价格（25公斤装）为1.58元/500克和
1.38元/500克，与上月同期价格持平，比去年同
期价格高1.3%和1.5%。大型超市的特一粉和精
制粉（5 公斤装）为 2.56 元/500 克和 2.46 元/500
克，散装东北大米为2.98元/500克，保持稳定。

食用油价格基本平稳。上周我市超市的金
龙鱼花生油、调和油和大豆油价格分别为125.9
元/5升、68.9元/5升和 61.9元/5升，与前一周、
上月价格持平。

猪肉价格基本稳定。上周工人路农贸市场
猪肉后腿肉和精瘦肉价格分别为 13.5 元/500
克和 15.5 元/500 克，与前一周价格持平，与上
月同期价格相比分别下降6.9%和6.1%，与上年
同期价格比分别下降 18.2%和 13.9%。生猪出
场价格（新郑报价）为 6.7 元/500 克，与前一周
价格比下降1.5%。

鸡蛋价格微幅波动。上周工人路农贸市场
的鸡蛋均价为 4.28/500克，在 4.2元~4.4元/500
克之间微幅波动，与前一周平均价格相比上涨
2.9%，与上月同期价格相比上涨 7.3%，与上年
同期价格相比下降 8.3%。上周鸡蛋出场价格
为 3.63元/500克（荥阳报价），与前一周价格相
比上涨7.1%。

蔬菜价格总体稳中略降。上周工人路农贸
市场监测的29个蔬菜品种平均价格与前一周平
均价格相比，生菜、青椒、尖椒10种蔬菜价格下降，
占所有监测品种的34.5%；芹菜、大白菜、黄瓜等19
种蔬菜价格持平，占所有监测品种的65.5%。

“洋奶粉”凭啥一年四涨？
新华社记者 周蕊许晓青 陈爱平

近期，包括多美滋、美赞臣在内的多个洋奶粉品牌再度被曝提价。这是部分洋
奶粉一年来第四度调涨。洋奶粉究竟为何轮番涨价，成本上升、配方调整抑或是改
换包装等涨价理由，站得住脚吗？记者对此进行了调查。

正在举行的第五届中国·银川国际汽车博览会参展的100多个汽车品
牌中，国产自主品牌车占有重要的席位，并以其良好的性价比和独特的外
观设计吸引大批参观者的目光。据了解，在开展首日，国产一线自主品牌
如东风风行、长城、江淮、中华等销售成交量较往年有大幅提升，为20到30
辆，不少国产品牌参展商更是借助良好的销售环境开展各类附加让利活
动，吸引消费者购买。 新华社发

这是即将投入使用的沈阳
站高架候车室。

自7月30日起，铁路沈阳站
新建成的西站房和高架候车室
将正式启用，标志着沈阳站普
速场改造工程全面竣工。

新华社发

年年今今
年年上上半半


