
全国政协常委、原住建部副部长、中国房地产业
研究会会长、中国房地产业协会会长刘志峰在此次
发布会暨房地产品牌发展高峰论坛所做的讲话中明
确指出：品牌建设是企业长远发展之本。品牌是人
们对一个企业，对产品、售后服务、文化价值的一种
评价和认知，是企业卓越品质的体现和代表，是能够
带来价值的一种无形资产。在当今的市场环境下，
品牌的重要性不仅意味着企业和产品的知名度、市
场占有率和竞争力，而且意味着超值的附加值。举
一个简单的例子，自从有了品牌的影响力，苹果手机
的价格尽管远高于其他的产品，而消费者仍然趋之
若鹜。相反没有品牌的企业，则只能代工或者贴牌，
赚取人家的劳务费。

对房地产企业而言，品牌建设决定成败。在刘
志峰看来，没有垮掉的行业，只有垮掉的企业，品牌
是企业信誉和综合实力的体现，是生存发展的基础，
在激烈的竞争当中，没有品牌或者不重视品牌，就没
有广阔的市场，特别是在调控时期，品牌是企业迎接
市场挑战，提高市场份额的利器。

刘志峰认为，品牌代表着多数消费者的认同和
信任，是房屋质量和信誉的保证，品牌本身也具有价
值，可以作为商品参与市场交易，在企业融资或者并
购重组过程中发挥了重要的作用。从这两年房地产
品牌价值测评成果来看，房地产行业品牌影响力日
趋明显，品牌房企的市场占有率也在稳固地提升。
品牌企业的融资环境相对宽容，财务状况良好，抗风

险能力较强，同时，对于品牌房企来说，品牌效益在
企业的区域扩张中间也扮演着重要的角色。

在刘志峰看来，品牌代表着企业和项目在客户
心目中的知名度、美誉度和满意度、忠诚度，有品牌
的企业，就能赢得市场，赢得客户，赢得未来，特别是
当今的楼市调控时期，品牌企业所开发的产品成为
广大购房者的首选。特别是随着消费者品牌意识的
形成，品牌成为了除了产品价格、产品质量以外所能
影响购房者购房的一个重要的指标。同时，完善品
牌战略，发挥品牌效益，已经成为当前房地产企业转
型发展，全面提升的重要内容。

在讲话中，刘志峰还寄望于中国的房地产企业
树立品牌意识，并朝着品牌企业迈进，但是品牌建设
不是一朝一夕的事情，打造健康的、有生命力的品牌
需要房地产企业不断的成长和积累，需要在产品管
理、服务和文化建设上不懈的努力。

品牌建设是房企长远发展之本

从此次测评研究报告数据来看，2012年品牌企
业入榜门槛略有上升，房地产企业品牌价值20强的
入围门槛较上年小幅提升了约1.67亿元，为75.58亿
元。2012 年 10 强品牌价值均值为 174.09 亿元。其
中，品牌价值逾 200 亿元的第一梯队企业数量为 4
家，较上年新增一家，除中海、恒大、万科外，位列第
四的保利地产以214.98亿元的品牌价值跻身第一梯
队；品牌价值在100亿元和200亿元之间的第二梯队
品牌房企共有 11家；品牌价值在门槛值和 100亿元
之间的第三梯队品牌房企则有5家。第一梯队较二

三梯队的企业品牌价值领先幅度增大，优势愈加明
显。

从此次测评的过程和成果来看，2011 年，以限
购限贷为特征的调控政策没有放松迹象。房企经营
状况和资金情况面临严峻考验，且房企之间的分化
进一步加剧。但品牌房地产企业凭借雄厚的资金实
力和较高的品牌溢价效应，面对市场波动表现出较
强的适应能力，销售业绩整体表现稳定，高品牌价值
房企表现尤为突出。分析显示，20强品牌房企2011
年销售额合计为 8003.16亿元，同比增长 18.22%，占

全国商品房销售额的 13.54%，销售面积合计为
7670.42 万平方米，同比增长 15.21%，销售业绩整体
良好。中国房地产业协会副会长朱中一对此表示，
从品牌房企的销售情况可以看出，房地产市场已逐
步进入品牌竞争时代，房企在坚持以合理价格销售
的同时，还通过优质的产品、良好的信誉以及周到的
服务打造品牌效应，挖掘客户资源，从而促进销售业
绩的增长和获取较高的市场份额。特别是随着消费
者品牌意识的形成，品牌成为除了产品价格、产品质
量外，左右购房者选房的又一重要指标。品牌企业
正是意识到这些变化，加强了在品牌上的投入和维
护，才会在市场冷淡的情况下取得了相对不错的业
绩。

房地产市场已经进入品牌竞争时代
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10月16日，2012中国房地产品牌价值测评成果
发布会暨房地产品牌发展高峰论坛在京隆重举行。
此次发布会由中国房地产研究会、中国房地产业协会
与中国房地产测评中心联合主办，旨在全面反映中国
房地产开发企业及产业链相关企业等在产品开发、经
营管理、社会责任等各方面的品牌价值，共同探讨品
牌战略在行业转型期取得突破、赢得竞争优势的作用
与意义。

此次发布会上，《2012中国房地产企业品牌价值
测评研究报告》及2012中国房地产开发企业品牌价
值20强、品牌价值成长性10强、专业特色10强、区域
10强、优秀品牌项目、优秀供应商综合品牌价值10强
榜单等系列榜单新鲜出炉。其中，中海、恒大、万科的
品牌价值分别以252.77亿元、248.64亿元和247.95
亿元，名列本次房地产开发企业品牌价值排行榜前三
位。在全国房地产开发企业品牌价值20强榜单中，郑
州房企榜上无名，但是先后落户郑州的外来房企恒
大、保利、绿地、绿城、华润则名列其中，其中保利位列
第四、绿地位列第六、绿城位列第九、华润位列第十。

值得欣慰的是，在区域十强华中10强榜中，郑州房
企大获全胜，大放异彩，不仅建业集团在华中区独占鳌
头，位居榜首，10强中郑州房企方阵占据六强，超过半
壁江山，其中升龙集团位居第二，鑫苑（中国）位居第四，
正商位列第五，正弘位列第七，亚新位列第八，其他四
强分别为武汉和长沙四家房企占据，中部省份的山西、
安徽、江西则未能跻身华中区10强。从此次区域10强
华中区排行榜中，不难看出郑州房地产开发企业区域
品牌价值的提升和全国品牌价值的成长。

记者发稿前，分别致电郑州六家上榜企业的相关
负责人，这些负责人均对这一佳讯表示出意外的惊
喜，如同天外飞来，皆称事先并不知情，这就从一个侧
面反映出此次测评结果的权威性和公信力，不带功利
色彩和拜金意味，足见此次测评的品牌价值。

（下转第十版）

中国房企中国房企
驶入品牌制胜时代

本报记者 刘文良

本报讯 日前，新郑市工程质量监
督站在全站人员的共同努力下，紧扣

“质量”做文章，被河南省人民政府纠
风办、河南省住房和城乡建设厅授予

“2011 年群众满意基层站所先进单
位”。

秉承“建一流队伍，干一流工作，
创一流业绩”工作理念，新郑市工程质
量监督站在上级部门的关心指导下，
不断加强质监建设，增强服务意识，提
高监督管理现代化水平，成功打造出
一支高效团队，提高了监督效力，使各

项工作成效迅猛发展。
专项治理“瘦身钢筋”，新郑市工

程质量监督站坚持“严防死守”的原
则，严禁施工单位在工程上使用不合
格钢筋与外加工钢筋，使受监工程基
本杜绝了“瘦身钢筋”的使用。

对预拌商品混凝土企业，该站实
行备案制与季度巡检制。各企业质量
保证体系运行情况、原材料质量、资料
管理等方面加大巡检力度，并加强施
工现场预拌商品混凝土的质量控制，
确保了工程结构安全。

在确保工程主体结构安全的前提
下，该站加大房屋使用功能的监督力
度。杜绝了如屋面、卫生间顶棚漏水、
门窗关闭不严、给排水不畅等影响使
用功能方面的质量隐患，让广大业主
住上放心房、舒心房。

近年来，在繁忙工作之余，该站还
经常组织科室人员开展学习讲座活
动，提升自我执行能力，提高服务质
量，扎实有效地推进“群众满意基层站
所”创建活动。

（马宏军）


