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本报讯 近日，广汇汽车服务股
份公司与大众集团达成战略合作
协议，荣享进口大众西雅特 LEON
的国内独家承销权。

作为国内最大的汽车销售服务
集团，广汇汽车将利用现有的网络
在广西、陕西、四川、安徽、河南、重
庆、深圳等地进行七折探底限时销
售。广汇汽车表示，未来其还将继
续与厂家进行类似战略合作，为消
费者带来更多优惠。

进口大众西雅特 LEON 是一款
性价比较高的原装进口高性能家
轿，其搭载大众汽车集团最先进的
黄金动力组合 TSI&DSG，由德国大
众集团设计总监瓦尔特·德·席尔瓦
倾力设计打造。无论是外观与内饰
的设计，或是工艺造诣水平，还是在
材料与面饰的选择方面，西雅特
LEON 都达到了极高水平，成为同
级别车型中的翘楚。

（楚天堑）

广汇西雅特LEON七折探底汽车市场

丰之元奥迪
举办运动激情体验日活动

本报讯 10月 28日，“丰之元奥迪运动激情体验日”
活动在河南丰之元奥迪展厅激情上演。本次活动有奥
迪多款百万RS高性能运动车供车友赏鉴,并有WEC精
彩赛事转播，并可获得R8 LMS 车模、极限竞速3游戏套
装、德国游等奖励。

日前，以“百年赛道科技 创领激情未来”为主题一
汽-大众奥迪在上海奥迪国际赛车场，正式对外发布了
奥迪 RS 高性能运动车战略，从战略高度对奥迪高性能
运动车的产品引进。

一汽-大众奥迪销售事业部执行副总经理葛树文表
示：“奥迪 RS 高性能运动车战略的发布意义深远，对于
奥迪品牌来说，战略的制定不仅仅是单一的产品引进计
划，它更为奥迪品牌强化了动感魅力。对于市场而言，
战略的发布重新划分了当前中国高性能运动车市场格
局，重新书写了全新的市场标准。随着高性能运动车市
场的蓬勃发展和用户群体的成熟，以奥迪RS 5 Coupe为
新的起点，奥迪RS高性能运动车型已正式进入中国，开
启了奥迪高性能运动车在华新局面。” （秦 鹏）

河南万通一汽
举办透明车间开放日活动

本报讯 10 月 23 日，正值一年一度的传统节日重阳
节，河南万通一汽贸易有限公司举行了“品现于质·诚感
于心”——透明车间开放日暨重阳节感恩专场活动。由
河南万通一汽总经理王云芳、媒体代表和客户代表共同
开启的全新车间开放启动球，拉开了河南万通一汽全新
征程的序幕。

据介绍，万通一汽重新规划了机修车间的布局，并
对其内部资源进行了优化配置，还单独打造了全新的钣
喷车间。升级后的车间总面积5000平方米，工位由此前
的10个增加至22个，大幅提升了单位时间内的进厂量，
有效缩短了客户的等待时间，同时经过重新规划过的车
间布局使维修流程更为顺畅，有效提高了维修技师的工
作效率。独立打造的钣喷车间也是此次升级的看点之
一。新建的钣喷车间总面积达2500平方米，斥资百万重
新购置了量子烤漆房、红外线烤灯等专业维修设备，提
升钣喷的工作效率。

车间升级不仅提升了工作效率，也提升了客户的服
务感受，万通一汽导入了“透明车间”管理系统，车辆至
进厂到出厂都受到连续关注，客户通过客户休息区里的
车辆维修看板即可适时了解爱车维修保养动态。升级
后的客户休息区宽敞明亮、简约时尚。茶室、按摩室、上
网室、影音室、儿童游乐区等一应俱全，为客户带来星级
的服务体验。 （魏瑞娟）

中国企业如何加快合作的步伐？
汽车分析师贾新光表示，国内车企要注
意与新兴公司的合作，与相关产业的合
作。因此，在国内车企间的结盟还只是
初现曙光时，已经有企业开始与上下游
产业寻求更为紧密的联合。

10 月 17 日，神龙公司携手 21 家战
略供应商签订《战略供应商合作框架协
议》。神龙公司总经理邱现东表示，建
立平等互信、合作共赢的战略合作伙伴
关系，构建可持续发展的利益共同体和
命运共同体，是神龙公司发展战略供应
商的根本所在。

张志勇表示，在国内车市增长趋缓
的背景之下，整车企业与供应商之间结
盟，双方获得稳定的市场以及更低的采
购成本，无疑是当前国内车企更为可行
的联合方案。

抱团取暖已成为跨国汽车巨头们
应对全球汽车市场激烈竞争的新手
段。事实上，两家车企能够走到一起，
一定有彼此吸引对方的地方。然而，走
到了一起的车企最后劳燕分飞的例子
也不在少数。如何让车企间的“婚姻”
和谐幸福，实现共同的目标，则是需要
业界思考的。

首先，车企双方要深入了解，通过
结盟能带来什么，又会付出什么，对结
盟后产生的后果要有足够的心理准备，
结盟后才不会产生各种分歧，从而引发
矛盾。其次，结盟双方要充分信任，如
果双方互不信任，互相设防，心存芥蒂，
自然会“分道扬镳”。最为重要的是，出
于“抱团取暖”的目的走到一起的双方，
它们的结合本身就带有功利的性质。
但即便如此，也要明白车企结盟也像婚
姻一样，需要双方共同长期经营，取长
补短。收获爱情的成果，需要的是时
间。 张 笑

遭遇“微增长”时代
车企抱团取暖应对难关

孤单的一个人在面对有些惨淡的现状
时，往往想寻找相互依靠的温暖。同样，

在面对并不景气的车市时，越来越多的车企开始相信“爱情”，
寻求彼此之间的“体温”。

上周，标致雪铁龙集团与通用汽车确定了其实现全球战略联盟过
程中的重要步骤。同时，国内车企奇瑞和广汽之间也被传出

将进行战略合作的消息。而只是图谋复兴的
神龙公司则与核心供应商建立战略伙伴关系，
与之分享其商业机密。一时间，互通有无，抱

团取暖成为当下车企们共同的选择。

本报讯 日前，由江淮汽车承制
的瑞风Ⅱ军车，已批量下线并正在
陆续通过产品实物验收，分批开赴
国防战线。作为中国第一个“入伍”
的MPV产品，自2004年首批200台
批量订单起，截至目前，瑞风军车采
购数量已逾千辆，堪称“军中第一
MPV”，标志着江淮瑞风的品质、性
能与可靠性以及技术工艺实力已成
为MPV中标杆。

作为军品承制单位，江淮汽车
在质量管理工作中独创了三层次的
管理模式，第一是理念层，确立了走
质量效益型道路的指导思想，树立
全员的质量意识，形成“人人讲质

量、人人重质量、言必称质量、行必
做质量”的氛围。第二是标准层，建
立 ISO9001 体系以及国军标体系，
并定期审核，提升体系运行的适用
性和有效性。第三是方法和工具
层，大力推进 SPC、QIS 质量信息
化、防错、可靠性等工具和技术，全
面开展 QC 及改善，树立了商务车
的国际标准，并通过 PDCA 持续提
升产品品质。这些得益于多年来持
续以 ISO9001以及国军标为标准的
品质体系建设。2010 年江淮汽车
荣膺中国质量管理领域最高奖项

“全国质量奖”，成为唯一获得此奖
项自主车企。 （朱 珠）

本报讯 记者近日获悉，日前上市
的起亚 K3 将领衔东风悦达起亚全系
车型，重磅出击 11 月 2 日~6 日第五届

郑州国际车展。此次车展河南
新裕隆、河南广发、河南双盛三
家起亚店将携手参加，参展规
模、参展面积都创历史之最。

据悉，K3 正式上市之后，
东风悦达起亚倾情启动“节能
惠民 厂商先行”活动。即在K3
被正式列入国家“节能产品惠
民工程”目录之前，东风悦达起
亚先行出击，将对所有购买K3
1.6L 任意车型的客户，进行
3000元节能补贴。在极具竞争
力的产品配置、合理的车型价
格相继公布之后，再次为K3的

热销推波助澜。
此次东风悦达起亚全新上市的

K3搭载了起亚最新的动力科技，节能
环 保 性 十 分 突 出 。 其 中 1.6L 伽 马
D-CVVT 发动机使用 D-CVVT 进排
气门连续可变正时技术，它分别连续
控制发动机的进气系统和排气系统，
能有效地提升发动机动力。在全新技
术的推动下，K3 1.6L车型爆发出了最
大 128Ps 的马力。配合 6 速手自一体
变速箱，与发动机齿轮比设定完美匹
配，换挡平顺，也能有效减小油耗，手
动车型百公里最低油耗为 6.3L，远远
领先同级车型。在内饰上，全新K3配
备双区恒温空调、超级仪表盘、方向盘
加热、换挡拨片、定速巡航、一键启动
等动心科技，营造出全面便捷、悉心的
驾驭空间。 （高 超）

近来，很多商家合理调配库存资
源，进行提前销售，在一年一次的国际
车展前都会举行盛大的促销活动。据
广汽丰田富达航海路店介绍，在国际
车展前，店里推出车展提前“赚”活动。

在活动期间购车的客户不仅可以

享受国际车展的价格，还可享车展提
前“赚”活动——比车展购车更优惠更
实惠的活动，活动力度相当之大。经
典凯美瑞航务领航版直降4万元，新凯
美瑞耀动商务版直降4万元，汉兰达精
英版直降 1.2 万元，豪华智能版直降

2.6万元，逸致智炫版直降2万元，雅力
士魅动版直降2万元，并且还推出了凯
美瑞皇家影院版直降 4.8 万元的最高
钜惠。不止这些，购买汉兰达、凯美
瑞、逸致、雅力士还可以享受“0”利息
的金融方案。 魏瑞娟

K3将领衔起亚全系出击第五届郑州国际车展

瑞风Ⅱ军车订购大单批量下线

广汽丰田推出购车优惠活动

PSA结盟通用
上周，PSA（标致雪铁龙集团）与

通用汽车确定了其实现全球战略联
盟过程中的重要步骤，共同宣布已经
选定四个整车项目并且确定了关于
共同采购机构的后续步骤。

就像真诚是建立幸福婚姻的前
提一样，对于此次“结合”，在欧洲市
场前景并不乐观的 PSA 集团与通用
汽车均表现出了足够的诚意，表示以
上项目都将结合联盟伙伴最佳的平
台和技术进行开发，并宣布在2016年
底之前推出基于这些共享项目的第
一批整车。

“与上世纪 90 年代以戴姆勒与
克莱斯勒希望通过联合实现竞争力
的提升不同，现在车企间的结盟，属
于应对不景气的汽车市场所采取的
抱团取暖。”汽车分析师张志勇告诉
记者。当前车企之间的结盟，更希望
通过结合实现优势资源的互补，从而
带来技术研发以及采购方面的成本
降低。以此前宝马与丰田的结盟为
例，两者通过技术合作，宝马可以得
到混合动力技术，而丰田则能够在小
排量发动机方面得到宝马的支持。

基于以上的考虑，除了共同开发
整车项目之外，PSA集团与通用汽车
同时确定了关于共同采购机构的后
续步骤。

对于结盟带来的收益预期，通用
汽车表示，基于以上项目以及共同采
购机构，双方确认了之前宣布的年效
益在五年内达到 20 亿美元/年的目
标。
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拥有原车绿色玻璃
冬季可不用再贴膜？

夏天是贴防爆膜的旺季，反之，秋冬季节
不少车主就少了那份贴膜的热情，更有不少车
主认为，自己爱车原厂标配的绿色玻璃本身就
已经拥有阻挡紫外线的功能，那么冬季更是可
以不用贴膜。难道，真的如此？

秋冬还需要贴膜吗

据了解，冬春两季是一年四季中全球臭氧
层含量最少的季节，缺少了臭氧层的防护，紫
外线便会乘虚而入，而且冬季的日晒时间长，
在长波紫外线（UVA）、中波紫外线（UVB）以
及短波紫外线（UVC）三种波长里，冬季日光
中的长波紫外线（UVA）是最容易伤害皮肤
的，也容易造成仪表、内饰等褪色，且这种紫外
线的“威力”甚至比夏季中波的破坏性更大。
那么，如果在拥有绿色玻璃的前提下，不贴膜
是否可以阻挡这些有伤害的紫外线？

此前，测试了一些合资车绿色玻璃参数，
发现不少车已经具备基本的紫外线阻挡能力，
但相比防爆膜还是差不少。要达到最大的隔
热效果，贴膜还是很有必要的。

贴完膜后 车主如何自查

1. 前挡风玻璃折痕不超过 1 个（包括一
个），位置一般在边角部（离边不超过 10 厘
米）；后挡风玻璃折痕不超过一个（包括一个），
位置一般在边角部（离边不超过2厘米），侧面
折痕不超过一个（包括一个），在雨刮有效范围
内不充许有折痕。坐在驾驶位，透过前挡看车
外的景物不存在模糊、色差现象。

2. 所有贴膜后的玻璃不能有水泡，水必须
刮干净（从玻璃的左右两侧分别观察，可以看
得很清楚）。

3. 侧窗上端的膜裁切平直，侧窗玻璃升到
顶部不能漏光；侧窗玻璃两边不能漏光（膜在
胶条以外，有光线透过为漏光）；副窗玻璃边缘
充许漏光，但最大距离不超过1毫米。

4. 前、后挡膜离玻璃边缘黑色陶瓷点的最
大距离正负不超过2毫米。

5. 贴膜处玻璃不能有明显的划痕。
6. 侧窗胶条不能有新划痕。
7. 离车 1 米查看满载玻璃贴膜后局部范

围10厘米内，尘点数不能超过10个。
8. 个别金属膜因有多层金属层，在烤膜时

候会出现金属虚印，但位置一般在边部（离边
15厘米内），中间位置不应出现。 祝 赫

毫无疑问，在高效整合优势资源背
景下的联合更具优势。但与宝马、丰
田、通用、PSA这些跨国巨头频频联手的
举动形成鲜明对比的是，中国的车企对
于结盟明显缺乏积极性。

汽车行业分析师钟师表示，车企间
的结盟，根本原因是整合资源，实现利
润最大化。然而针对具有国内车企特
色的地方“唯GDP论”前提下，大至企业
间的兼并重组，小至技术开发的项目合
作，利润并非国内车企所追求的最重要
的目标，汽车企业没有完全的话语权，
这也导致了中国车企之间绝少步入“婚

姻殿堂”。
然而在今年车市同样遭遇“微增

长”的背景之下，国内车企也开始将目
光投向了“结盟”这个选项。

前不久，广汽集团执行董事、常务
副总经理袁仲荣表示，国内车企单凭过
去依靠内部力量发展，由于其成本高，
周期长不能适应在高度竞争下日新月
异、变幻莫测的市场环境。因此必须寻
找新的发展模式，那就是在把握自身核
心竞争力的基础上，通过重组、整合、战
略联盟进行优势互补，快速高效地弥补
各自的短板提高整体的竞争力，为新一

轮的发展奠定基础。
同时，过去习惯单打独斗的巨头们

在技术和开发领域越来越合作，建立了
许多战略联盟、技术联盟，从通用-PSA
的联盟到宝马-丰田的联合技术开发，
从马自达-菲亚特项目合作开发到奔
驰-宝马的联合采购，都给国内汽车界
留下了深刻印象。

钟师表示，就目前国内车企的结盟
而言，车企间差异化越大，则越能彼此
之间形成互补，从而提高结盟的可行
性。他表示，广汽与奇瑞在产品上各有
所长，确实存在着优势互补的可能。

动态聚焦

车载导航保养莫忽视
很多车主在保养的时候会更着重于底盘、轮胎、发

动机等部位，但是对于车身的电器产品——车载导航，
却很少理会。其实车载导航也需要保养，下面我们就说
说保养车载导航有什么需要注意的：

要做好防水防潮
电子器材都是怕水的，在洗车的时候，要记得紧关

车门。同时，清洁汽车内饰的时候，尽量用扫帚扫去灰
尘。如果需要擦拭，毛巾上尽量不要有太多的水，更不
要用喷壶喷水或者用清洁剂之类的液体对着喷洒。清
洗完后，要确保让车内大部分水分蒸发后再关闭车窗。

日常使用尽量避免灰尘
除了水是车载导航的天敌之外，其实灰尘也是。其

实现在设计过程中都考虑了防尘的问题，与以前相比已
经相对的减少，更多的会选择直接使用USB接口进行音
乐播放。大部分的车载导航都会对扩展接口设有保护
盖，只有车主平时注意使用后把保护盖盖好，就能有效
避免灰尘。而光碟的激光头属于易损零件且比较昂贵，
但是一般情况下很少损坏，当发生问题的时候应该请专
业人士处理。而面板的按钮旋钮则可以利用小棉签之
类进行清洁。

正确操作可延长使用寿命
除了以上两点之外，正确的使用也都很重要。在使

用当中要避免突然将音量放到最大，这样会令喇叭线圈
烧掉，同时也会对功放会造成影响，振幅突然加大也会
烧毁功放。

使用结束后应该先关闭车载导航后，再熄火。从来
不关机虽然省事，但是时间长了之后也会容易损害电子
元件。另外，不要让导航屏幕接触尖锐物体。同时尽量
避免中控台在阳光下暴晒。较大的温差不但影响导航
的电池寿命而且还会影响到液晶屏幕的触摸灵敏度。

除了平时日常使用的时候要注意正确的操作和养
护之外，选择可靠的车载导航品牌也很重要。知名的车
载导航厂商不但可以提供优质的车载导航，同时也可以
为车主提供各种完善的售后服务，令你可以更舒心。

杨 光


