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高铁被称之为“陆地飞行”，京深高铁作为中国高
铁真正意义上的“黄金新干线”，贯通北京、郑州、武
汉、长沙、广州、深圳、香港等７个千万级人口规模的
都会，不仅成为沿线城市经济发展的新引擎，加速沿
线城市的工业化和城市化进程，推进沿线城市的城市
功能、城市布局、城市产业的转型和升级，而且将北京
作为首都的“首善之都”和广州作为华南政治、经济、
文化中心，深圳作为中国改革开放的窗口城市的示范
效应，香港作为国际化金融中心的辐射效应因一路畅
通而实现共享和融合，城市之间的时间距离因为高铁
的通达而大大缩短，房地产的地域观念将会淡化，跨
城置业、同城生活从过去的设想而变成触手可及的现
实，远在北京、广州、深圳的河南籍人士返乡置业的几
率倍速激增，中部城市的发展藉此插上了腾飞的翅
膀。三十年前，一句“到沿海去”引得国人纷纷“孔雀
东南飞”，现如今，到中部去，到中原去，那里有中原经
济区，那里有双高铁交会的城市——郑州，正成为沿
海地区的“集体仰望”。

与此同时，高铁还将带来大量的人流、物流、资本
流、知本流，人、财、物将会在高铁站区域高密度聚集，
催生和催熟高铁商圈的形成。如同地铁、轻轨的开通
带来城市的地铁物业、轻轨物业快速升值并成为投
资、置业的首选和高地一样，高铁物业的价值也将在
不远的将来快速凸显并且持续升温。比如日本新干
线的开通，大阪北站和南站就集聚了大量的商务办公
楼、商店和休闲场所，还有我们熟悉的“欧洲之星”，催
生了法国里尔还有英国圣潘可拉斯车站周边的物业
价值倍增。

现如今，在郑州东站周边，一栋栋、一座座、一个
个商务写字楼、五星级酒店、城市综合体如同春日繁
花、雨后春笋正在竞相绽放、拔地而起，一个郑州新的
商务、商业中心正在倍速形成，必将吸引省内外、海内
外的世界 500 强企业和上市公司以及成长性公司竞
相入驻，“迁都”于此，高铁区域正成为或自住或投资
的郑州乃至全国购房者关注和看好的焦点和热点区
域。就在今年７月份，在本报与深圳特区报联合主办
的郑州-深圳双城商业地产论坛上，深圳知名地产媒
体人王月华先生就曾预言，上一个十年是中国住宅地
产的黄金十年，下一个十年则是商业地产的黄金十
年，而商业地产的主战场将从沿海城市转战到中部、

内地，其中炙手可热的，则是郑州东站区域，因为两条
高铁交会而形成的高铁商圈将成为中国商业地产、楼
宇经济的新的价值高地。虽然目前在建、在售的写字
楼、城市综合体、商业项目多达 20 多个，但是对于一
个亿万人口的大省和中国的高铁枢纽城市，该区域的
写字楼项目远未过剩，未来仍有较大的发展空间，且
价格仍将一路走高。目前正值高铁开通之初，区域的
商业形象尚未建立，商业气氛尚未形成，且消费者和
市民对高铁物业的价值认识不足，所以目前正是在该
区域购房、投资的最佳时机，等待和观望将会坐失良
机，并且将会付出更大的机会成本。

一个毋庸置疑的事实是，在当今的郑州房地产
市场，高铁版图用风头正劲、风起云涌、风生水起来
形容绝不为过，该区域的写字楼也是今冬的热门话
题。

一位不愿透露姓名的业内人士对记者表示：比之
于早年间享有“财富大道”之称的经三路、郑州“长安
街”金水路、“总部大道”农业路的写字楼和郑东CBD
内外环的写字楼，高铁区域的写字楼无论从产品规
划、建筑品质、配套设施、物业服务等诸多方面都有很
多提升和改观，算得上是郑州第三代甚至是第四代写
字楼，虽然比之于沿海地区上海、深圳新近涌现的写
字楼尚有差距，但是作为二线城市的郑州，高铁区域
的写字楼在相当长的时间里将引领郑州楼宇经济的
潮流和走向，成为郑州商务、商业地产的一个新亮点
和新窗口。不过这位业内人士同时也表示，该区域的
写字楼也存在着较为严重的同质化倾向，除了共享高
铁这一特定优势资源外，不少写字楼缺乏属于自身的
特质和个性，就连项目的卖点也是“你有我有他也
有”，广告也表现出千人一面、千部一腔的倾向，以至
于外地来的客户进入这个区域，顿生如坠云里雾中的
感叹。

出路何在？什么样的写字楼才是最切合市场、赢
得市场的写字楼？什么样的写字楼才能代言郑州东
站高铁商圈写字楼的发展方向和潮流？什么样的写
字楼历久弥新，经得起时间的检视成为城市的艺术
品，为城市增添美丽风景，而不是昙花一现成为城市
垃圾？在河南财经政法大学房地产经济研究所所长、
教授、博导李晓峰看来，郑州既需要像纽约帝国大厦、
吉隆坡双子座大厦（国家石油大厦）、香港 IFC国际金

融中心、上海国际金融中心、深圳京基 100 这样的地
标建筑，更需要植根中原、脚踏实地，既有中原文脉，
又顺应市场需求，还能面向未来、与国际接轨的商务
地产，归根结底，一言以蔽之，是以人为本，以客户为
尊，处处体现并能满足客户人性化办公需求的写字楼
项目。“建筑是灰色的，生活之树常青。”万丈高楼从地
起，再高的楼也要根植大地；商务以人为本，再尊贵的
写字楼也要着眼于人。“人”才是所有建筑的出发点和
必然归宿，离了“人”，离了人性化的元素，一切都将无
从谈起。

这样的写字楼项目在郑州东站区域是不是无迹
可循？河南省房地产商会秘书长赵进京告诉记者：无
需踏破铁鞋，首开郑州东站高铁商圈人性化商务办公
先河的写字楼就在高铁站南600米处等着您。他说，
嘉亿·东方大厦的开发商嘉亿集团成立11年间，一直
致力于写字楼的开发，从郑东 CBD 外环的中国银行
河南总部大厦，再到新乡第一高楼嘉亿东方明珠，再
到在建的位于豫陕晋三省交界的“黄河金三角”的区
域性中心城市——三门峡最大的城市综合体嘉亿城
市广场，嘉亿一路走来，锻造了自身的核心竞争力，成
为中原首席写字楼专家。历经11年厚积，今年薄发，
嘉亿举公司全力，进军郑东新客站区域，建设人性化
商务殿堂——嘉亿·东方大厦，为懂您、您懂的中原乃
至全国财智精英量身定制最适宜的最实用的最具人
性化的写字楼。“嘉亿集团作为河南省房地产商会的
会员单位，我谨以商会秘书长的名义，隆重推介这一
礼献郑州商务新潮流的项目。”

“为什么我的眼中常含泪水，那是因为我对这土
地爱得深沉。”——艾青。作为从红旗渠畔走来的本
土企业家，嘉亿集团董事长郭秋喜对记者坦言相告：
树高千尺也忘不了根。我们拿什么回报生我、养我、
成就我的中原厚土呢？我拿什么奉献给你，我的郑
州？那就是对城市对土地对客户对未来负责，建造客
户满意的一次选择、终生都不言悔的产品，企业宁可
不赚钱，也不能让客户买了后悔。客户购买了、入驻
后再说好，那才是真的好。嘉亿人建写字楼，不是当
作建商品房，而是当做给自己家中盖房，我相信，只要
有了这种换位思考，将心比心，以己度人，开发商将自
己当做客户，嘉亿·东方大厦一定能为郑州平添一份
美丽。

在南国的广州、深圳，有一家名为“真功夫”的粤式快餐
品牌连锁店遍布大街小巷、住区、商业区、机场，大行于市，且
食客云集、门庭若市。真功夫为何风靡南国并且向全国扩
张，到底有何真功？进店品尝一番便知。一份 20 多元的快
餐，白米饭、素菜、荤菜、靓汤一应俱全，点餐即刻食用，且环
境舒适、宜人，自然会宾客盈门，赢得好评如潮。

老子曾曰：“治大国如同烹小鲜。”餐饮如是，治国亦然，
商业地产开发道理相通。在商家逐鹿、寸土尺金的铂金旺
地——郑州东站周边区域，林林总总的写字楼，在同样的区
位优势前提下，又有哪座写字楼能练就这样一身“真功夫”：
既能保证高端的商务形象、高端的商务品质、高端的商务配
套、高端的服务质量，又能满足商务办公人群丰富多样的个
性化、人性化诉求，还能通过产品研发、产品规划、产品设计，
最大限度地减少公摊面积，最大化地提高得房率。如果这是
一道命题作文，交上满意答卷的，才是“真心英雄”。

命题作文自然是一个假设，但是答案其实已然“桃李不
言”。记者通过遍访郑州东站周边区域在建、在售写字楼，方
始发见，恰恰是“羞答答的玫瑰静悄悄地开”的嘉亿·东方大
厦，以高达 71%的得房率高居该区域同类物业的前列，拔得
高得房率的头筹，拥有区域内其他竞争楼盘无与伦比、不可
复制的核心竞争力。

记者有理由相信，仅凭这一价值点，嘉亿·东方大厦如同
电影大片，已经未播先红，入市后定能赢得市场备受追捧，这
是因为：零浪费才是真功夫。

“真功夫”之一：
客户型企业的必然选择

一切以客户为导向，将客户利益放在首位，以发现客户、
满足客户需求、为客户创造价值和超值作为企业一切行为的
出发点，作为企业存在的理由和根据，并将客户视为企业最
可宝贵的财富，视为“衣食父母”，将客户当作企业永远的合
作伙伴，将客户满意度当作评价企业员工工作的最高标尺，
这不仅是以万科、中海、金地、招商、龙湖、绿城、建业等国内
一线品牌房地产企业奉行的客户型企业的准则，也是嘉亿集
团成立至今恪守的客户服务观。

“嘉誉亿众 广厦万间”是嘉亿集团的企业使命，“务实
守信”是嘉亿集团的企业品格，“以客为尊，从心出发；关爱客
户，此情不渝”是其客户服务观，也是嘉亿集团 11 年来的孜

孜以求和自觉行动。
“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬行。”嘉亿人志在建造

万千广厦，践行“以客为尊”的客户理念，主要体现在其产品
研发团队一切“从心出发”，心中装满客户，一切以客户为首
位、以客户为中心，这种客户需求导向成为嘉亿集团研发中
心全员的工作第一要义。在郑州数百家房企中，嘉亿集团规
模不算浩大，部门较为精简，人员算不上众多，但是与其他房
企有别的是，在嘉亿集团组织架构中，研发中心是举足轻重
的核心部门，肩负重责。

在嘉亿集团董事长郭秋喜看来，产品研发的职能如同撰
写文章的开篇，头开好了，文章就成功了一半。在房地产产
品精细化日趋明晰的今天，房地产特别是商业地产已经由过
去的地段时代、价格时代进入产品时代，谁在产品研发上适
度超前、适度创新、适度引领，谁就能抓住市场的牛鼻子，谁
就能抢占制高点。“有的企业研发中心是研究如何省钱，我们
公司的研发中心是研究如何花钱。”郭秋喜告诉记者，嘉亿集
团 2010 年竞得东方大厦地块后，即安排研发部门着手进行
市场调研和产品定位。从市场调研中发现消费者购买写字
楼新动向之后，公司董事会果然决策在确保品质和服务的前
提下，不惜成本、不惜代价、不惜人力、不惜时间，提高得房
率，提高产品的性价比。为此，他特别安排研发部门的相关
人员远赴纽约和我国香港、深圳等地，实地考察了大量新近
建成的写字楼，每到一处，或扫街式地体验，或用尺子丈量，
或用心拍下照片，然后进行分析、梳理，再结合郑州的市场和
客户的特定需求，用心、精心进行项目规划设计，从而创造出
低于 29％的公摊面积、71%得房率的郑州写字楼的一大“真
功夫”，堪称郑州同类物业得房率之首。

“真功夫”之二：
建写字楼如同建自家房

在一本热销书中，讲述了这样一个颇为耐人寻味的故
事：一位老木匠，建了一辈子房子，每套房子都坚固耐用，住
户无不交口称赞。临近退休时，老板让他再建最后一套房
子，老木匠心想，既然是最后一套，不需要精雕细凿，干脆粗
制滥造。房子建好后，老板对老木匠说：你辛苦建房一辈子，
这套房子就送给你了。闻此，老木匠啼笑皆非。

这个故事阐明了一个道理：你不是在为老板工作，也不
是在为客户建房，你是在为自己工作和建房。

“宁可不赚钱，也不能让客户买了后
悔。”谈及此，郭总字字有力，掷地有声。“消
费者买我们的房子，是看得起我们，是对我
们信任，我们不能辜负这种信任。将心比
心，换位思考，假如你是在为自家建房，你能
不用心吗？你能不千方百计地想方设法地
降低公摊、提高使用面积吗？不充分利用每
一寸空间，不能将每寸土地价值充分利用，
就是对城市犯罪，就是对客户犯罪。”言及
此，郭总情动于衷。

嘉亿人不仅是这么说的，也是这么做
的，行动是金。嘉亿集团分管工程的副总经
理马良鸿告诉记者，嘉亿人正是本着将为客
户建房当做为自家建房子的原则、准则、规
则来干事立业的。作为工程负责人，采访
中，马总摊开设计图纸，如数家珍般地向记
者讲解练就“真功夫”的“独门秘籍”——

办公大堂是写字楼的“脸面”，但是他在考察中发现，国
外和香港的一些知名、高端写字楼，大堂并不是非常阔大，因
为过犹不及，而是非常紧凑、精致，且大堂过大会加大公摊成
本，因此，嘉亿·东方大厦的近400平方米的七星级标准的精
装大堂，对于一个总建筑面积 8.6 万平方米规模的写字楼而
言，虽然不是非常阔大的，但是非常适度。

嘉亿·东方大厦的外立面俊朗、挺拔，采用高档玻璃幕墙
加高档石材组合而成的竖线条，巧妙拼接，既体现厚重的中
原文化，又具有明快的国际化现代建筑元素，给人以奋发向
上、积极进取的升腾之感。

具体到主体平面规划设计，1~5 楼的商业配套裙楼部
分，充分利用两条临街道路，设计成Ｌ型，充分实现商业价
值；6~30 层的写字楼办公区，每层的平面设计都非常方正、
规则，没有多边形、没有死角，充分利用空间，提高得房率。
其中最见功力的，当属核心筒（电梯间、消防步道和公共使用
的多功能区）的设计。一般的写字楼仅仅满足使用功能和设
计规范，没有有效集合使用有限空间。嘉亿·东方大厦的核
心筒在满足各项使用功能的前提下，最大化地节省占地面
积，据测算，核心筒面积仅占到标准楼层面积的15%，远远低
于传统写字楼的 20%乃至更多，仅此一项设计，就至少减少
了5%的公摊，真正体现了从设计中为客户节省公摊面积、创
造价值、提高性价比的“嘉亿功夫”。

零浪费才是真美丽

嘉亿·东方大厦高得房率探秘

刚刚胜利闭幕的党的十八大首提“美丽中国”，“生态、绿色、

和谐”成为举国的热门词语。我们共同生活的城市郑州一天天

在变大、在长高、在扮靓，城市建设一天比一天宜居，郑州人的

幸福指数一天比一天攀升，郑州城市竞争力排名位次大幅度

前移。伴随着中原经济区正式上升为国家战略、郑州都市区

蓝图绘就扬帆进击，作为全国第一人口大省、粮食第一大省、

经济总量大省、新型工业强省、旅游资源大省省会的郑州，

不仅是华夏文明的传承地、中部崛起的排头兵和桥头堡、

全国重要的铁路枢纽中心、商贸物流中心，而且正阔步朝

着千万级人口规模的区域性中心城市迈进。今年9月28
日，郑州至武汉高铁的正式通车和郑东新客站的正式运

营，郑州如虎添翼。待到年底，郑州至石家庄高铁开通

运营，京广高铁全线贯通，郑州至北京的高铁时间将

缩短至两个小时，郑州至深圳的高铁时间仅七个小

时，不仅实现郑州至北京半天往返，还将实现千里

郑深一日还。郑州又添飞翼。2014年，横贯东西

的徐兰高铁将建成通车，郑州将成为全国仅有的

南北、东西两条高铁大动脉交会的两个省会城市

之一，郑州的铁路枢纽地位更加强化，郑州经济

的发展将实现加速腾飞。高铁提速郑州，郑州

更加美丽。

在甲骨文中，美是会意字，意即“羊大为

美”，讲求的是美的实用性；现代美学家认

为，“美是难的”，因为美感带有强烈的主观

趣味色彩，强调美的个性化；俄罗斯美学

家车尔尼雪夫斯基对美的定义是：“美是

人应当如此的生活”；俄罗斯作家契诃夫

说过：“人的一切都应当是美的，外貌，

衣着，心灵，思想。”

爱美之心，人皆有之，建筑亦然，

商务建筑更当如是。如果说建筑是

凝固的音乐，建筑不仅仅是钢筋水

泥浇灌的坚硬物体，更是闪动着人

文、人本、人性光泽的乐符，那么，

作为一个有责任有未来的企业，

应该以建筑的形式，尊重、敬畏、

赞美人性、自然、美丽，向生命

致敬，为生活添彩。

高铁不仅成为郑州经济

发展的新引擎，更催生了郑

东新客站商圈的应运而

生。美丽商务不仅是秀

外，不仅是高耸的高度、

亮丽的立面、豪阔的大

堂、响亮的口号，更应

是慧于中动于心的，

是从实用性、个性化、

情趣化等人性化特

质体现出对生命的

极致呵护，对作为

“宇宙的精华、万

物的灵长”——

“人”的终极关

怀，如同春风

化雨，如同春

泥护花……
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尊重女性方显文明商务

女作家冰心在散文诗中写道：“这世
上若是没有女人，若是少了女性，则少了
十分之五的真，十分之六的善，十分之七
的美。”前英国首相撒切尔夫人说过：“判
定一个城市的文明程度，一是看大街上有
没有围观的人群；二是看公共女厕所前面
是否排起长队。”因此，对女性的尊重，其
意义远远超过女性本身，而上升为判定城
市文明的标尺。

嘉亿人从现实中发现，大凡公共场
所，女厕所门前往往排起长龙，上厕所成
为女性的畏途；而男厕所门前则门可罗
雀。处处留心的嘉亿人，却从这一强烈的
反差对比中，悟出了写字楼中男女厕所蹲
位必须谋求和进行改变，何况当今的写字
楼上班人群中，女性白领的人数甚至高于
男性。纽约世贸大厦遭遇恐怖袭击的瞬
间，不少美国绅士主动将消防通道让位于
女性，在生死攸关的危难时刻将生命通道
留给母亲或准母亲，作为人性化写字楼的
一大亮点和亮色，嘉亿人将女厕所的蹲位
比男厕所增加30%，在郑州写字楼物业中
实不多见。其实，增加的不仅仅是数字比
例，而是大厦的一抹亮色，一份美丽心情，
一种商务文明。

带着孩子去上班工作、亲情两不误

孩子如同蓓蕾，只有悉心养护，用心
栽培，才能开出灿烂花朵，结出满目硕果。
嘉亿·东方大厦不仅是谦谦君子，为女士
担当护花使者，更有拳拳之心，关爱孩子，
为此，将在部分平面楼层的核心筒中，专
设少儿游戏空间和哺乳空间，让妈妈们无
需牵肠挂肚，不必辗转奔波，安心上班的
同时，足不出楼，可以温柔地看上孩子一
眼，亲切地抱一把孩子。

心有灵犀物业通

嘉亿·东方大厦在公摊面积上做“减
法”，目的是在客户价值上做“加法”甚至

“乘法”。
其实，做“加法”甚至“乘法”的，在本

案中俯拾皆是，比如引入世界五大行之一
的戴德梁行担纲物业顾问，便是为项目加
分的例证。

采访中，嘉亿集团物业总经理张总告
诉记者，嘉亿·东方大厦将推行五星级酒
店一站式服务外加英式管家式服务的铂
金式物业服务模式，真正实现“零干扰管
理、零距离服务”的服务理念，颠覆业主和
客户对传统意义写字楼的感知，让每一位
业主、每一位在此办公的一员感受到全新
的、便捷的、舒心的、尊贵的有深度的服务
特色。

为了体现这种服务特色，本大厦物业
服务将超前一步挖掘业主的潜在需求，推
出标准化基础服务之外的增值服务和特
色服务，比如在大堂安装液晶电子水牌系
统，以满足访客查询、企业自身宣传和信
息发布的需求；同时，还将建立大厦内部
的网络共享平台，以满足大厦各入驻公
司、机构互通有无、资源共享的需求；再
者，还将完善联盟商家系统，为业主和商
务办公人员提供增值和超值的服务。除
此之外，本大厦物业不仅做“表面”文章，
更重视“内功”修炼，比如将定期邀请业主
代表参观设备房，增进业主对大厦设施、
设备的信任感和安全感。

消防电梯分列预留生命通道

采访中，记者了解到，嘉亿·东方大厦
总高 120 米，属于超高层建筑，标准层每
层建筑面积是 2000 平方米，应该配备两
部消防电梯和两个消防步道，如果按照传
统的写字楼常见的设计，两部消防电梯通
常并列、紧邻，这样排列的弊端是，若遇火
灾或其他自然灾害，分布在楼层各个办公
间的人们都需往一个方向逃生，在与时间

赛跑时既延误了最快撤离时间，也容易发
生拥挤和踩踏。

嘉亿·东方大厦作为人性化写字楼的
典范和标杆，重新定义郑东人性化写字楼
标准，其中一个重要的表现就是不走寻常
路，不循规蹈矩，不墨守成规，而是按照人
性化的标准，以尊重生命的名义，将两部
消防电梯分列在各个楼层的东北、西南两
个位置，如若发生突发事件，办公区的人
们就可近选择消防电梯乘坐，大大地缩短
了撤离时间。这一精心的配置，不仅体现
了本案的人性化元素，更体现了对生命的
守望和关怀。

另外，为了避免高端商务写字楼中常
见的人们拎着饭盒、嚼着包子乘坐电梯，
电梯间里弥漫着饭菜的味道，让人掩鼻的
情形，本案将硬性限定，但凡带饭、送饭上
楼，必须乘坐消防电梯，不得乘坐客梯，此
举虽然会给部分员工带来些许不便，但是
更重要的是，保证了高端写字楼的商务形
象和商务环境，在郑州同类物业中不失为
一大创造。

电梯超高速转瞬到顶层

在考量写字楼品质的诸多要素中，电
梯的品牌、电梯的速度、电梯的数量、电梯
的轿厢乘坐的人数、电梯的运行分区等至
关重要，甚至成为衡量写字楼办公环境、
办公效率、办公质量的主要标尺。

据了解，嘉亿·东方大厦将配套十部
国际一线品牌高速电梯，每部电梯为1.35
吨大吨位，可容纳 18 人，从首层到顶层不
超过 40 秒，速度可达 3 米/秒，坐上电梯，
来不及多看身边美女一眼，来不及欣赏轿
厢中的精美广告，转瞬之间就到达你所在
的楼层。大厦电梯没有采用高、低层分区
运行的常见模式，而是采用单双层群控设
置，目的是为了便于大厦内各楼层之间的
便捷到达，避免高区的人们到低层，需坐
电梯到一层再转乘之困扰。此种运行分
区，仍体现了嘉亿人对客户周到细致的用
心之处。

独立新风系统吐故纳新

为了将大自然的清新之风引入封闭
的办公区间，嘉亿集团不惜追加成本和投
入，在大厦全面配备新风系统，解决冬夏
两季因窗户紧闭室内空气不流通之困，让
办公区的人员在鲜氧的环境中轻松愉悦
的工作。

传统的写字楼没有配备新风系统，而
是采用空调换气，这样一来，只能将室内
的气体排出，而不能将室内的鲜活之气纳
入，起不到激浊扬清、吐故纳新的作用。

魔变空间让商务更缤纷

为了满足商务办公丰富多样的需求，
大厦在每层的核心筒区域内，专设了近30
平方米的魔变空间，可根据大厦内办公人
员的个性化需求，或作为餐吧，在此享受
从家中携带的或外卖送至的午餐；或作为
小酒吧、小咖啡厅，工作之余在此品茗，放
飞一下心情；或者作为复印室，为大厦的
企业、公司就近提供便利。

活在风景中四季皆风景

嘉亿·东方大厦的人性化元素可谓多
多，可谓繁花似锦，妙不可言，记者实感在
有限的篇幅内实难用文字描述和穷尽，比
如，总裁专用卫浴，彰显尊贵身份，更显私
密情趣，顺应办公家居化的世界潮流；每
个办公楼层专设的吸烟室，既让办公楼的
烟民们在此烟雾缭绕，还能保持大厦清新
空气，既保证高端商务办公形象，又不失
人性化的灵动；顶层空中花园的设计，可
云端漫步，可运动健身，可欣赏风景，让入
驻其间的商务人士，活在风景中，永远是
主角。

铅华洗尽见真纯 淡极始知花更艳

嘉亿·东方大厦人性化元素品鉴
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嘉亿·东方大厦鸟瞰图

嘉亿·东方明珠开盘盛典

嘉亿嘉亿··东方明珠和新闻大厦鸟瞰图东方明珠和新闻大厦鸟瞰图

郑州 美丽商务美美丽丽


