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2012年，郑州房地产市场经历过宏观调控的政策洗礼，总体保持了平稳健康的运行状态。
从“合理房价”到“政策调控”，从“京广高铁”到“龙湖蓄水”，从“城市综合体”到“生态人居”，从
本土大腕到外来巨头，从《中原经济区规划》正式获批发布，到以新型城镇化引领“三化”协调发
展的今天，郑州正在向着“国家区域性中心城市”这一宏伟目标阔步迈进。一大批有实力、负责
任、让城市生活更美好的地产企业以社会责任感和专业精神为指引，于博大中原文化的基础上
融会现代建筑理念，打造了一个个自然舒适的高品质居住环境和有文化氛围的和谐生活环境，
引发广大购房者“全城热恋”，共同编织属于自己的美丽家园。

2012年，成立于 1992年的建
业迎来了二十周年华诞。感恩、
答谢、回馈，成为建业 2012 年的
主旋律。该系列感恩活动的推
出，在社会上产生了巨大的影响
力，在董事长胡葆森的引领下，将
建业的品牌推向全新的高度，为
建业未来的发展注入了活力。

4 月 10 日，以“春天的故事”
为主题的建业二十周年纪念书籍
首发；4月29日，“长征组歌”大型
业主回馈演出；5 月 1 日，感恩答
谢全省老业主“春晖行动”；5 月
20 日，“老业主感恩答谢暨新品
推介会”在郑州国际会展中心连
开两场；11 月 12 日，合作伙伴大
会举行……

11月28日，建业集团的“老业
主感恩答谢暨新品推介会”荣获
2012年零点民声金铃奖——用户
之声企业奖之“金铃·睿”奖。

12月1日，建业集团登上“第
二届中国责任地产 TOP50”榜
单，且排名较往届有了大幅提
升。这是对建业集团近年来积极

践行社会责任、履行企业公民义
务的最好肯定。

谁拥有了客户，谁就拥有了
未来。这就是胡葆森和建业一贯
推崇并坚守的客户观。胡葆森认
为，惟有心怀感恩，才能获得再度
的信赖与支持。将客户视为永远
的伙伴，尊重客户，理解客户，持
续地提供超越客户期望的产品和
服务，创造“尊贵、和谐、健康、成
长、开放”的生活方式，是建业必
须遵守的大道。

二十年来，建业定位于中原
城市化进程和社会全面进步推动
者，保持着区域内行业领跑者的
地位，累计开发量达到 900 万平
方米，及至第二十个年头，年开发
量及在建量均逾 300 万平方米，
年销售面积逾 150 万平方米，全
省客户规模逾 5 万户；产品系列
森林半岛、联盟新城、壹号城邦等
全面提升了河南的人居水平，整
体上推动河南的房地产开发水准
达到国内一线城市的水平，“建
业”已经成为河南实力阶层购房

的首选品牌。胡葆森表示，在完
成省域化战略地级城市的全面布
局之后，建业将逐步、分级向下延
伸至绝大多数乃至全部市县，努
力形成覆盖 1 个省会城市、17 个
地级城市、108个县级城市和 500
多个中心镇的布局。

同时，建业连续多年蝉联河
南省房地产行业纳税冠军，二十
年累计纳税额达到35.69亿元（不
含 2012年度）。2012年企业纳税
额预计将突破 15 个亿。自 2008
年在香港联交所主板成功上市
后，共从海外资本市场融资逾十
亿美元注入河南市场，极大地支
援了河南的经济建设。尤其是在
省域化战略推广以来，共为二十
万余人提供就业机会，在促进社
会稳定、社会就业、缴税纳税等方
面做出了卓越的贡献，对繁荣和
拉动当地经济、规范市场、提高人
居环境等方面起到了不可替代的
作用。

2012 年，建业全年开发规模
及在建规模均近 400 万平方米，

年销售面积预计将超过 150万平
方米，建业战略的独特价值得以
彰显。也正是在这一年，建业省
域化战略从攻坚阶段转向纵深阶
段，发力布局县级城市，启动历史
性跨越。未来三年，建业将完成
40到50个县城的布局，不断巩固
既有地级城市的市场份额。

20 年坚忍图成，建业迈上了
一个新的发展平台，站在了新的
历史起点上。在战略攻坚和战略
纵深阶段交叉进行的 2012年，怀
揣着“让河南人民都住上好房子”
的梦想，以“建业二十年，感恩一
亿人”的胸襟，建业人正重整行
装，按照省域化发展战略的部署，
向着“三十而立 百城建业”的方
向阔步前行。

“过去 20 年，建业的每一步
都践行着为河南一亿百姓谋福祉
的企业理想和使命。”胡葆森表
示，“未来 20年，建业仍将与中原
相濡以沫，全心打造卓越产品与
一流服务，以居住改变河南，让河
南人民都住上好房子。”

2012年，鑫苑中国成立 15周
年。作为发轫于郑州、植根于郑
州、成功于郑州的中原房地产的
领军企业，作为河南惟一连续七
年荣膺“中国房地产百强企业”的
中国房地产名企，作为首家问鼎
纽约证交所的中国房地产企业、
首家走出河南实施全国化战略的
河南房地产企业，在河南鑫苑高
歌猛进、笑傲中原和鑫苑中国阔
步前行、布局全国的本土化和全
国化双轨战略联袂并进的今天，
在董事长张勇的运筹帷幄之下，
鑫苑所创下的骄人业绩、所开创
的成功模式、所塑造的公众品牌、
所打造的社区名片、所积淀的成
熟文化、所缔造的物业形象，不仅
值得鑫苑人和鑫苑浩大业主群体
铭记，更值得郑州、郑州人记取。

作为我省乃至全国物业社区
的一面旗帜——鑫苑名家，正是构
建和谐社区的践行者与领跑者，
在经过十余年的厚积与发展之

后，依然散发着经久不息的独特
魅力，并得到了党和国家领导人
的亲切关怀和厚爱。鑫苑优美的
社区环境、健全的便民服务体系、
丰富的社区文化活动、富有成效
的社区党建，尤其是和谐的社区
氛围、居民良好的精神面貌给视
察领导留下深刻印象，并得到领
导的肯定和认可。

2012 年 5 月 3 日、5 月 10 日，
通过本报两篇专访报道《鑫苑十
五年，根植在中原》、《未来十五
年、鑫苑超鑫苑》，鑫苑董事长张
勇对鑫苑在创建和谐社区方面的
先进理念和成功经验，鑫苑对责
任企业的理解和创和谐社区、践
行企业责任方面的系列做法，鑫
苑在全国化和国际化发展过程中
的企业战略和“创建美好家园是
我们共同的心愿”的企业愿景做
了一一阐述。“鑫苑和谐社区能
够多次赢得国家领导人关注和赞
赏，是鑫苑至高无上的骄傲和荣

耀。”张勇在接受记者采访时表
示，“落实科学发展观、构建和谐
社会是全面建设小康社会的内在
要求，也是建设中原经济区、郑州
都市区，实现‘三化’协调发展的
必由之路，同时更是鑫苑企业使
命的具体实践。”

6 月 30 日，由河南省社会科
学院中原文化研究中心、河南财
经政法大学房地产研究所、河南
省作家协会、中原报业传媒集团
联合主办的首届中原“和谐地产·
和谐社区·和谐文化”论坛上，围
绕鑫苑名家在社区环境、社区文
化等方面的成功经验和生动实
践，探讨和谐社区在中原经济区、
郑州都市区建设中的引领作用，
总结和谐文化对助推新型城镇化
建设、弘扬中原文化在新型城镇
化建设中的示范意义。与会嘉宾
一致认为，鑫苑名家之所以深得
各级领导、社会各界的如潮好评，
深得众多业主的广泛信任和青

睐，是因为鑫苑名家首创了中原
“和谐社区”的经典和样板，其环
境之和美、配套之和合等不仅独
步中原，而且享誉全国。

鑫苑和谐社区的成功创建，
得益于集团董事长张勇先生在鑫
苑名家立项规划时，就提出的“一
个面向，三个回归，四个统一”的
开发理念，明确的定位决定了和
谐社区的内涵；得益于物业公司
成立之初就确立的社区党支部、
业主委员会、物业公司等“五位一
体”的和谐社区创建理念，先进的
创建理念为鑫苑和谐社区建设指
明了正确方向；得益于物业公司
十余年如一日的肩负责任、认真
践行、执着服务，从行动上确保了
和谐社区创建效果。

张勇表示，鑫苑将继续坚持
“不囤地、不捂盘、零库存、快速运
作”的这一成功模式，坚定面对市
场，建老百姓买得起的好房子，以
赢得鑫苑持续健康快速的发展。

张勇：鑫苑“和”文化 美誉满中国

2012楼市之《全城热恋》

楼市这一年 大剧连连看
本报记者 任志伟

郑州地处九州之
中 ，素 有 中 原 腹 地 之
称。这里不仅是龙的
故里，凝聚了五千年中
华文明的缩影；更是科
技创新日新月异、工业
发展加速崛起、交通运
输四通八达、城市建设
及经济社会发展非常
迅速的现代化城市。

党的十八大报告
首 次 提 出 了“ 美 丽 中
国”这个明亮温暖、充
满诗意的词汇。随着
中原经济区的正式发
布实施，河南迎来了历
史上最好的发展机遇，
而作为国家战略下的
省会城市郑州同样面
临腾飞机遇。如今，郑
州都市区规划纲要已
经出炉，未来几年，郑
州都市区建设将迎来
快马加鞭的快速发展，
而房地产业作为“美丽
郑州”城市化进程及城
市现代化建设中的一
支重要力量，将持续引
发全城热恋。

2012 年 4 月，由本
报主办的“郑州都市区
品质楼盘市县巡展”相
继在登封市、荥阳市成
功举办，以贴近群众的
方式受到了当地居民、
政府和众多实力地产
开发企业一致好评。

5 月 25 日，在本报
创刊63周年、恢复出版
十周年传媒盛典上，作
为郑州十年城市发展
建设的中流砥柱，郑州
地产行业以品牌方阵
的形式整体亮相，成为
盛典中最为闪亮的一
道风景。

9 月 28 日，京广高
速铁路郑州至武汉段
正式通车运营，再一次
拉近了郑州与世界的
距离。郑州从此阔步
走进“高铁时代”，城市
价值和辐射能力进一
步得以提升。本报即
时跟进，在通车当日以
特刊形式全面覆盖郑
东高铁站，为郑州进入
高铁时代献上一份“饕
餮大餐”，让来自世界
各地的高铁乘客在第
一时间感知郑州的魅
力。

“世界很小是个家
庭”。我们的城市越来
越大、越来越美，人居
越来越幸福。当中原
经济区正式获批发布，
郑州都市区恢弘蓝图
绘就，郑州－广州、郑
州－北京高铁全线贯
通，作为郑州市委机关
报的《郑州日报》，将继
续携手中原经济区建
设、郑州都市区建设的
践行者与参与者，带着
让广大市民“居者有其
屋”的向往，向着“美丽
郑州、美丽家园”的目
标幸福起航。

品质楼盘市县巡展：搭建全郑州权威购房平台
居住改变城市。随着城市化

进程的加速、城市框架的拉大、郑
州都市区建设的强势驱动，2012
年，郑州确立了“两核六城十组
团”的总体布局和“组团式发展”
的方向。作为郑州市核心、权威、
主流党报媒体的《郑州日报》，在
紧紧围绕郑州市委、市政府工作
中心的同时，在中原经济区、郑州
都市区建设的重大机遇下，充分
发挥党报优势，深度服务中原经
济区“三化”协调发展战略和“宜居
郑州”城市发展定位，为中原经济
区、郑州都市区建设发挥党报的舆
论引领作用。在此背景下，由《郑
州日报》联合当地政府、实力地产
开发企业共同主办的“郑州都市
区品质楼盘市县巡展”相继在登
封、荥阳拉开帷幕。精致的展台，
靓丽的房模，各具特色的楼盘，多
种多样的促销活动，为当地居民

奉献上一道丰盛的房产大餐，为更
多的购房者圆了安居梦想。

4 月 14 日~15 日，“郑州都市
区品质楼盘巡展”首站在登封市
成功举办。来自郑州市区的建业
集团、新田置业、泰宏集团、河南
鑫苑、上海升龙集团、亚新集团、
泰宏集团、亚星集团、德润置业、

雅宝地产、玉安置业、伟业投资等
品牌房地产开发商，携旗下的 20
余个品质楼盘项目，以豪华阵容
首次为登封市民搭建了一个前所
未有的选房、购房平台；同时，登
封数十个新型社区项目在现场隆
重推介，集中展示宜游宜居宜业
的登封城市形象。

4 月 26 日~29 日，“郑州都市
区品质楼盘巡展”走进荥阳，近郊
大盘、高端项目、二手房及外省不
动产项目悉数亮相，物业类型高、
中、低兼有，住宅、写字楼、商业地
产一应俱全。中森意墅蓝山、海
龙香槟大道、隆兴郡临天下、万业
世纪广场、元正置业旗下 4 个楼
盘等名盘集体亮相，为当地居民
选择郑州房子和郑州市民置业当
地搭建了双向选择的购房平台。

据统计，在登封、荥阳的两个
展会上，均吸引了数万人现场观
展。其中荥阳展会现场成交商品
房屋59套，面积6639.1平方米，成
交金额达 3145 万元；意向订购各
类商品房 2600 套，成交面积 27.3
万平方米，达到了预期效果。

总结成功经验，创新举办模
式。“郑州都市区品质楼盘巡展”
首先把“方便市民购房、促进商品

房销售”放在首位，力求为提高房
地产企业市场竞争力和品牌形象
搭建最有效的平台。“巡展的宣传
效果很明显，在县市区域来说作
为专业的房地产展会吸引力还是
很强的，这里的购买能力需求也
都相当的大。”某企业负责人说。

“郑州都市区品质楼盘市县
巡展”从开始就得到了各地政府
的支持之力、郑州日报的党报媒
体之力、各大地产名企的企业之
力、社会各界的广泛关注之力，合
力共赢，准备充分，服务到位，充
分体现了政府搭台，服务企业、服
务市民的宗旨，实现政府、群众和
企业的多赢，把房地产业发展的
成果呈现在广大群众面前，更加
方便群众购房置业，帮助更多的
群众买到称心如意的住房，为郑
州都市区经济社会的发展发挥更
大作用。


