
电话电话 67655118 18638929288 E67655118 18638929288 E－－mail: 1047992683@qq.commail: 1047992683@qq.com

2013年2月1日 星期五

ZHENGZHOU DAILY BUSINESS

主编赵羲 责编张涵秋

编辑陈茜 校对管 莉

9
酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯酒业快讯

消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯

做品牌
让“郑州烩面”聚焦万家

烩面本身就是商都的名片，但是
把万家“郑州烩面”与少林寺、二七塔
打造成郑州三张名片，这个是梦想、是
责任，更是企业越过风雨云层的高度，
而筑成这个高度的基石是品牌。

万家董事长张子成显然深知这是
关键一环。

为了迅速切入市场，这个东北大
汉再一次发挥了他的直爽，直接命名
自己的产品为“郑州烩面”，就是从品
牌初立之时，既要区别于传统烩面馆
品牌店，又要区别于市场的方便烩面，
让“烩面之城”的好产品、好包装、好名
字向万家聚焦。

现在看来，这一决策是有效的，万
家“郑州烩面”在郑州的沃尔玛、易初
莲花、大商新玛特、北京华联、丹尼斯
等超市一经推出，品尝试吃销售场面
极为火爆，只要品尝过的市民，都觉得
这是舌尖上的郑州名片。

做标准
让“郑州烩面”走向万家

万家“郑州烩面”——会走的烩
面。这一定位直接避开了烩面馆的传

统竞争，实现了让“郑州烩面”从饭店
跳出来、走出来，走向千家万户的基础
标准。

现在市场上有两种特色烩面：一
种是传统的烩面馆吃的，约三五好友，
进馆子、等烩面，在等待中慢慢消磨了
静心享受的惬意，取而代之的是不断
催促服务员的焦躁，等烩面上来，滚烫
的海碗成了匆忙急着上班、办事的阻
碍。带走，怎么带？

一种是类似方便面的烩面，虽说
方便了，却只能自己解解馋，远不能满
足走亲访友、政商交流中可做亲情赠
送的需要。更何况在食品安全的前
提，消费者不只需要方便，更重要的是
行业标准。

在保持传统风味的基础上深化工
业化生产，这才是万家追求的产品层
次、产品标准。也唯有这样的标准才
能让产品位居市场前端，所以万家烩
面在调料、面坯上做了精心研制。尤
其对面粉等原材料的严格选择，既不
需要使产品在生产过程中进行增白、
增色，也不需要添加食用胶之类来增
进劲道和爽滑的口感，就可以保证烩
面产品的传统、自然品质，也只有这
样，万家“郑州烩面”才能成为品质礼
品。它不仅是集荤、素、汤、菜、面为一

体的传统风味名吃，更是让世界品味
河南、品味郑州的舌尖上的窗口。

做文化
让“郑州烩面”成为名片

万家是一个没有锁的企业，走进
万家食品的办公大楼，大厅里摆满了
粗粮挂面、烩面礼盒等各式各样的产
品。

张子成说，即使这样，除了财务
部，公司从来都没有锁过门，不管是大
门、小门，还是办公室的门，也从来没
有听说过谁丢过什么东西。我相信我
们的员工，也相信公司以外的人。

这就是万家文化，一个心上没有
锁的企业文化。

因为没有锁，所以万家郑州烩面
的产品思想就没有约束、没有局限，有
的只是文化的接纳、文化的传承、文化
的积淀。

在烩面这个领域，万家除了让产
品说话，更尊重历史，他从郑州烩面的
发源地——老坟岗一点点挖起、一点
点传播，因为他知道，产品和世界上的
旅游胜地一样，除本身的区别外，能让
人记住并流连忘返的，只有文化。

万家“郑州烩面”、二七塔、少林寺
也正因为文化而站在了一起。 老 冯

做什么能让万家“郑州烩面”
与少林寺、二七塔成为郑州的三张名片与少林寺、二七塔成为郑州的三张名片

对“剩宴”说“不”
“一餐一饭，当思来之不易，本次公益活

动具有里程碑的意义，希望更多的餐饮企业
能参与进来，加强对食客的引导。”河南省餐
饮与饭店行业协会秘书长郭京普在启动仪
式上说。

当天天气干冷，依然有不少路过的市民
停下脚步围观。活动发起单位代表发言之
后，在场所有人员均抬起右手进行宣誓，将
口号变为决心，而当一个直径为1.5米、印着

“要光盘，不要‘剩宴’”的盘子被抬上舞台
时，顿时聚焦了所有人的目光。河南省餐饮
与饭店行业协会秘书长郭京谱，常务副秘书
长张海林，河南省商务厅商贸服务管理处处
长方建佳，阿五美食、煜丰美食等相关餐饮
企业负责人共同展示了这个大盘子，“这托
起的可不仅仅是盘子，更多的是沉甸甸的责
任。”阿五品牌创始人樊胜武感慨道。

在舞台南侧的黄色条幅上签字是活动
的最后一个环节，“签上我的大名，就好比烙
了印，从现在起我正式加入‘光盘族’。”市民

曹女士激动地说。几分钟的时间，条幅上已
被各种签名写满。

向节约看齐
“看到这么多餐饮企业举行‘厉行节约、

反对浪费’的活动，可见大家对此的重视，我
感到十分的欣慰。”方建佳说。

据了解，餐饮消费中存在不同程度的浪
费现象，盛宴变“剩宴”，尤其在春节等节日
期间，这种现象更为严重。为此，参与活动
的企业纷纷表示，加入“厉行节约，拒绝‘剩
宴’，争做‘光盘’族”的行动，需从引导顾客
正确消费、主动打包做起，减少粮食浪费。

据介绍，阿五美食自开业以来就提倡节
约，为响应此次活动，正式向社会发布《承诺
书》，内容包括：在餐厅内醒目位置设立提示
牌，时刻提醒顾客注意节约；顾客自愿点菜，
服务员不强推菜品；在菜单上注明菜品份量
或数量，引导消费者适量点餐；推出“小份菜
品”，为顾客节省开销，同时避免浪费；“光
盘”有礼，为餐后“光盘”的顾客赠送礼品；取

消服务人员菜品、酒水提成，避免强行推销
等；同时，在企业内部，倡导员工坚持节约美
德，拒绝员工餐浪费，树立“浪费可耻”观念，
绝不姑息任何浪费行为。

“作为行业老兵，我们首先保证舌尖上
的安全，并按要求从内部管理入手，从上菜
顺序、质量等方面严把关，杜绝浪费，并欢迎
各界监督。”黄河迎宾馆相关负责人斩钉截
铁地说。龙祥宾馆、煜丰美食、特味村、广州
大酒店等其他家企业也都历数节约“招数”。

郭京普将此次行动誉为餐饮界的新生，
他表示，这在一定程度上提升了河南餐饮企
业的知名度，展示出更好的形象，还能促其
健康发展。

为“光盘”叫好
有数据显示，中国人每年在餐桌上浪费

的粮食价值高达 2000 亿元，被倒掉的食物
相当于两亿多人一年的口粮。活动直指厉
行节约，拒绝‘剩宴’，争做‘光盘’族。如此
一来，在拒绝舌尖上的浪费的同时，还继承

了勤俭节约的传统美德。
“‘光盘族’不仅仅是停留在嘴上的一句

空话，而是一种渗透至心的高尚意识。”方建
佳说，“特别要丢掉‘事不关己、高高挂起’的
心理，觉得别人请客打包是主家的事，或认
为打包或吃光十分没面子……”

“光盘”式节约的确应该深入到日常生
活中的每一处细节，而在此次活动中，网友
的参与也是亮点之一，不少市民将吃剩的

“光盘”拍照发微博，阿五美食也借此推出
“光盘”行动：即日起，在阿五就餐后，发微博
晒出和“光盘”的合影，@阿五美食并@三位
好友就能收获精美礼品，而在市区多家餐饮
店，“光盘行动”大受热捧，“光盘”俨然成为
当下的时尚。

“光盘”行动在短时间内得到大范围的
响应，不仅说明了它的可操作性强，而且体
现出科学性与珍贵性，“从现在开始，关心粮
食和蔬菜，我们也赶紧行动起来，别让美味
在你碗中‘哭泣’，让我们在餐桌上吃光、喝
光、打包光，争做一个新时代的‘光盘族’。”
樊胜武提议。

本报讯 日前，国家工业和信息化部与
中国纺织工业联合会共同主办的“2012中国
服装家纺自主品牌建设成果发布会”举行，
我省领秀梦舒雅、逸阳两品牌晋级入选，被
列入首批国家“重点跟踪培育的服装家纺自
主品牌企业”名单。

为加快转变经济发展方式，国家工信部
根据2009年与发改委、财政部等七部门联合
发布的《关于加快推进服装家纺自主品牌建
设的指导意见》，委托中国纺织工业联合会

对全国 20 多个省市的 600 多家服装家纺企
业进行调查、分析和研究，最终确定郑州领
秀服饰有限公司、郑州云顶（逸阳）服饰有限
公司等 111家自主创新能力强、市场覆盖面
广、市场占有率高、企业盈利能力强的服装、
家纺自主品牌企业进行重点跟踪和培育。

据悉，入围“重点跟踪培育的中国服装
家纺自主品牌企业”名单的企业，将被纳入
国家工业和信息化部、中国纺织工业联合会
的重点跟踪培育机制，跟踪掌握企业发展情

况。
此次，两家河南服装企业上榜，彰显了

我省以领秀梦舒雅、逸阳为首的服装企业的
品牌力和创新力。领秀梦舒雅和逸阳品牌
均是我省近年来表现优异，并专注女裤多年
的品牌，其中领秀梦舒雅已连续四年被评为

“全国同类产品市场综合占有率第一位”，而
逸阳品牌在刚刚过去的 2012年“双 11”活动
中以单日销售 1200万元的成绩创下中国女
裤之最。 （高瑞 陈乾）

世纪联华
1元大换购 年货送惊喜

本报讯（记者 武 姣）为了让消费者在置办年货的
过程中收获更多好礼，1月30日~2月3日期间，世纪联
华将开展“1 元大换购”超值活动，只需在超市购买满
一定金额即可参加“一元换购”活动。

据世纪联华相关负责人介绍，活动期间，凡当天
持会员卡、单张收银条内场消费满一定金额的顾客，
持会员卡及对应的收银条可至活动处加1元换购商品
一份；单张收银条限换购一份，多张收银条不累计，外
场及团购谢绝参加；每天换购商品数量有限，换完为
止。

上上酒吧
举行王李丹妮影迷见面会

本报讯（记者 张涵秋）1月28日，上上酒吧举行性
感至“上”影迷见面会活动，特别邀请知名影视新星王
李丹妮来到上上酒吧，引起郑州大批年轻时尚潮人的
热烈追捧。

据上上酒吧总经理陈静介绍，上上酒吧进入郑州
两年多来，已经走在了年轻人消费的前沿，吸引了大
批的时尚人士来休闲消费。上上之所以会邀请活跃
在影视剧的明星来酒吧和消费者直接面对面，就是希
望郑州娱乐消费文化能保持和一线城市的同步流行
性，以后在上上酒吧还会见到更多的影视明星。

河南本土企业电商
诠释“小而美”之路

本报讯 盘点去年电商的关键词，“小而美”无疑是
被中小网商使用频率最高的关键词。1月 25日，由上
海商派网络科技有限公司主办的“标杆电商中国行·
郑州站”活动举行，携手本土企业郑州海李服饰有限
公司，分享旗下品牌“概念男女”的电商发展历程和成
功经验。

据了解，2006 年，郑州海李服饰有限公司在创立
之初，采用的就是先进的“特许经营”商业模式。“这种
商业模式的特征就是，高度专业化、高度细分化、把一
个领域一个产品做到精深透彻。”董事长于海李在活
动现场分享道。

伴随着电子商务的热潮，2009 年，郑州海李开始
同时尝试线上分销业务，借助阿里巴巴打开电商之
路，首次尝试线上线下同时运营。2011 年，公司开始
入驻分销平台，同时决定致力于线上的全网布局，依
托商派旗下的启明星全网动力，构建自己的电子商务
系统平台，多模式、多渠道、多平台地将“概念男女”做
到每一个有客户的地方。同时，通过一年的筹备，“概
念男女”还进行了品牌升级。郑州海李用自己的方
式，走出一条属于他们的“小而美”之路。

据悉，此次活动是由上海商派携手旗下最优质标
杆企业，联合合作伙伴定期在全国各地邀请有实力、
有资质、有志在电商领域长期发展的企业负责人一起
参观、探讨和分享，“抖干货、深解读”。之前已经成功
举办了北京、深圳、杭州站等10场活动。 （王 蕾）

中原首部贺岁微电影
《爱，就要回家》首映礼在郑举行

本报讯（记者 张涵秋）马上就要春节了，还在为
到底回家不回家纠结吗？不妨上网搜索看看微电影

《爱，就要回家》，或许就不会再为过年回家犹豫了。
1 月 27 日，洛阳杜康控股有限公司出品的微电

影《爱，就要回家》，在郑州中影国际影城华彩城店举
行首映礼，平实而真切、喜剧而温情的微电影剧情，
让 300 多位媒体记者和市民、网友抢先感受了一把
有哭有笑的“回家”味道。

据记者了解，《爱，就要回家》是中原首部温情喜
剧贺岁微电影，也是中国酒业首部温情喜剧贺岁微
电影，还是继《父爱》之后，杜康投资拍摄的第二部以
亲情回归为主题的微电影。它以春节回家为主题，
根据在郑州打拼的几位 70后、80后、90后的真实故
事改编，主要反映年轻人群春节回家时面临的买票
难、怕被催婚、忙于工作、感觉事业无成没脸回家，以
及夫妻双方争执到底去谁家过年等现实问题。

在首映礼上，洛阳杜康控股销售公司总经理苗
国军说，希望以这部春节回家为主题的微电影，传达

“爱，就要回家”的朴素价值观，给那些漂泊在外的游
子一个回家的理由。

此外，洛阳杜康控股有限公司还联合《大河报》
发起2013春节回家“爱心顺风车”大型公益活动，为
有车族和没车族搭建了一个互助互爱的互动平台，
让那些顺路的老乡们能够拼车回家过年。

据了解，顺风客无需向顺风车主支付任何费用
或报酬，为了降低拼车回家的安全风险，顺风车主和
顺风客报名时均要提供真实的身份和工作信息，按
照时间、地点等因素进行人工配对，配对成功后，双
方将签署具有法律效力的顺风车协议，从而界定双
方的权利和义务，并开通监督电话及时处理投诉问
题。

作为对顺风车主参与这项公益活动的感谢，洛
阳杜康控股有限公司、好想你枣业股份有限公司、李
耳实业有限公司等爱心企业，还将提供加油卡、酒祖
杜康美酒、好想你健康综合礼包、李耳香油礼盒装等
价值2000元的春节孝心大礼包，让顺风车主过年带
回老家与亲戚朋友一起品享。

6天预售10万瓶
宋河网推潮酒网友热捧

本报讯（记者 张涵秋 通讯员 吴美芳）预售又
出新传奇。继苹果、小米之后，宋河也创造出了一个
预售奇迹。1 月 10 日，宋河在酒仙网推出一款专为
青年一代设计的白酒，6天预售出10万瓶，生产部门
不得不加班加点以满足需要，这让业界人士大呼“了
不得”，而酒仙网工作人员也表示，在酒仙网这也是
一个新纪录。

去年11月26日，宋河在天猫和酒仙网推出线上
旗舰店，其目标直指“中国互联网第一名酒”。今年
1 月 10 日，宋河在酒仙网推出了专为青年一代设计
的新品——宋河粮液家韵酒，因为其独特实用的外
包装，它被网友亲切地称为宋河“扣扣”。

宋河粮液扣扣被网友评为史上最时尚、实用包
装：清新淡雅的蓝色、流线型的瓶身；外包装由07级
塑料（常用于制造奶瓶、太空杯等）制成，安全环保。
购买一箱这样的宋河粮液家韵酒，就会拥有一个漂
亮时尚实用的整理箱。而网友在陆续收到货后，开
始大展自己DIY雷人创意：有网友在“扣扣”装里养
上了金鱼，有网友在“扣扣”装里装上了大米，还有网
友在里面插上了娇艳欲滴的鲜花。

此外，在饮用方式上，宋河家韵酒也大胆创新。
宋河粮液家韵酒是专门为青年一代打造的时尚酒
款，更适合用于搭配牛奶、果汁等，可以像洋酒一样
任意调和。纯饮的话，他的口感不同于传统白酒，也
适合当代女性，口感中略带微甜。

新西兰巴比酒庄进入中原市场
本报讯 1月 27日，记者从在郑州举行的新西兰

红酒媒体见面会获悉，新西兰最大的家庭葡萄酒酿
造企业巴比酒庄（Babich）登陆中国进入河南市场，
中原葡萄酒爱好者在郑州就可以品尝新西兰美酒。

据悉，河南兆民贸易有限公司是巴比酒庄中国
大陆的总代理。活动当天，与会者先后品尝了巴比
酒庄的长相思干白、中国大陆市场仅发售 900 支的
梅乐干红以及新西兰最具代表性的黑皮诺干红等美
酒。参加品鉴并负责讲解的河南省酒业协会进口酒
分会专家技术委员会专家、ESW高级品酒师田晓明
表示，巴比酒庄的葡萄酒融汇了欧洲地中海沿岸葡
萄酒国度的传统精髓，又保留了岛国清新纯净的独
有风味，口感繁复甘美，回味绵长。 （王见宾）

拒绝舌尖上的浪费
——“厉行节约，拒绝‘剩宴’，争做‘光盘’族”餐饮公益活动侧记

本报记者 张涵秋 武 姣

“节约光荣、浪费可耻；引导消费、合理配餐；健康膳食、提倡光盘；绿色餐

饮、我作标杆”。

1月29日，郑州市英协路厨乡美食广场，一声声铿锵有力的宣誓词不绝于

耳。这里正在举行“厉行节约，拒绝‘剩宴’，争做‘光盘’族”餐饮公益活动启动

仪式，旨在通过各种形式，宣传节约，呼吁消费者加入“光盘行动”。

据悉，此次活动得到了河南省商务厅、河南省餐饮与饭店行业协会的大力

支持，由阿五美食、厨乡美食、阿五中和会、黄河迎宾馆、龙祥宾馆、煜丰美食、

特味村、广州大酒店等多家河南知名餐饮企业共同发起，率先在全国以协会的

名义、企业组团的形式，向社会承诺倡导节约的行动。

领秀梦舒雅、逸阳入选
首批国家“重点跟踪培育的服装家纺自主品牌企业”名单出炉

网友将草莓放入宋河“扣扣”装里

当你吃着万家“郑州烩面”，心中升

起的不只是一种沁入心脾的烩面特色，

更是萦绕在思想里的郑州味道，这种味

道就是万家企业文化与郑州烩面文化

合二为一的升华。

“一流的企业做文化、做标准，二流

企业做品牌、做资本，三流企业做项目、

做产品。”在品味“郑州烩面”时，你不得

不承认：“万家，中！”


