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传统卖场纷纷涉足
记者在走访传统手机销售渠道时

发现，迪信通、乐语通讯大小门店无一
例外地都在销售移动终端的配件产品，
各个展示区内保护类、充电类、存储类、
蓝牙类、外接类等配件一应俱全。仅手
机保护壳一项就有十多种材质，图案花
色更是达数百种。

在一个乐语通讯店里，一位销售人
员解释，消费者可能只有一部手机，一
台平板，但保护壳、保护套往往不止一
个。不同于功能机时代外观的丰富样
式，当下的智能手机几乎都是千篇一律
的大屏直板设计，颜色也常常非黑即
白。这种情况下，年轻人便将对时尚、
个性的追求诉诸配件产品，也是配件市
场火热的主要原因。

无独有偶，另一家通讯连锁迪信通

也瞄向了火热的配件产品。一位工作
人员介绍：“保护类、蓝牙类、外接类的
配件产品卖得最好。大尺寸屏幕易摔
碎，使保护壳、保护套已成为手机、平板
的标配。新交通规则颁布以来，蓝牙耳
机销量一路涨高。此外，因平板电脑的
软键盘打字不方便，许多消费者会配备
一个外接键盘。”

高额利润成增长点
配件产品如此火热，究其主要诱

因，自然是配件产品巨大的利润空间。
智能手机、平板电脑，尤其是中低端产
品底价一再刷新，利润率也不断缩水。
在这种情况下，传统手机销售渠道变将
新的盈利点诉诸移动终端衍生的周边
产品。

据迪信通相关负责人透露：“终端
配件产品利润率差不多能达到50%，目

前本店总营收中，配件产品的销售已达
到25%。”迪信通高级副总裁齐峰称，配
件产品已经成为迪信通卖场的销售重
点。就在今年初迪信通引入了多品类
的高端手机配件产品，预计 2013 年高
端配件的销售量月均占比将达到两成
以上。

同样，乐语通讯某高层负责人也表
示，该公司配件产品已有 2000多款，销
售总量在公司总体毛利结构中占比接
近20%。据该负责人预测，因大屏手机
的电池续航时间短，充电类配件产品会
迎来一个迅猛增长期。

不难看出，配件产品的地位虽然还
不能过度拔高，但确实卖场从中已然尝
到了利润增长的甜头。据市场研究机
构ABI Research数据显示，2012年智能
手机配件市场规模高达 200亿美元，预
期智能手机配件市场将在 2017年成长
至 380亿美元，这一市场对整个产业格
局来说仍是一片“蓝海”。

多元发展大势所趋
移动终端配件产品的利润空间自

然大，但传统手机销售渠道商能否从中
寻找到盈利点还存在不确定因素。

相比于迪信通、乐语通讯等传统手
机销售渠道，许多小型配件销售点同样
的配件产品价格要低得多。以苹果
iPhone的保护壳为例，记者在某小型超

市的配件销售柜台获悉价格仅三五十
元，某天桥流动的小商贩更是给出了 5
元的最低价。然而，迪信通等卖场中
iPhone保护壳最低的也要花费将近100
元，最高为三五百。对此，许多消费者
认为，手机壳并无多大技术含量，不愿
去卖场花冤枉钱。

针对这种价格弱势，乐语通讯方面
回应道，正规卖场里销售的外设产品材
质有服务及安全保障，销售时会提供正
规发票，并且有售后保障。以移动电源
为例，路边摊卖的发生爆炸事件时有发
生。在价格方面，卖场里比品牌直营店
的价格要低一些，与电商渠道差别也并
不大。

通信世界网总编辑刘启诚分析，当
下，移动终端的样式设计基本告一段
落，而配件产品依附于智能终端的热
销，具有毛利高、风险小的特点，传统手
机卖场借助配件产品的销售，一来迎合
消费者的市场需求，二来增加客流量反
过来促动移动终端的销量提升。

“传统手机卖场在近几年受到电商
渠道的挤压不得不求变突围，必然会从
终端周边衍生产品寻求新的增收目
标。”TMT 资深分析师曾韬如是说。
事实上，无论是品牌厂商，还是包括传
统手机卖场的渠道商，将移动终端融合
周边衍生产品打造全面的生活方式将
成为大势所趋。

曲忠芳

移动新设备的爆炸性发展催热了配件产品市场。近日，传统

手机销售渠道迪信通、乐语通讯等纷纷发力布局终端周边产品。

业内人士指出，配件产品的市场规模迅猛膨胀，或将成为传统手

机渠道的下一个盈利点。
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联通
引入首批WP8平台千元智能机

本 报 讯 3 月 28 日 ，中 国 联 通 正 式 引 入 诺 基 亚
Windows Phone 8智能手机Lumia 520以及 720，这是中国
联通千元智能机策略实施以来首次引入 Windows Phone
8平台的产品。

近日，中国联通宣布推出第四代千元智能手机，主推
四核处理器、5 英寸屏幕，Lumia 520 以及 720 完全支持
21M速率上网。

据中国联通相关负责人透露，目前联通已在全国 330
多个城市建成了下行速率为21M的无线网络。

21M 网络覆盖的提升，使得支持 21M 的终端产品从
最初的上网卡发展到现在的39款手机。

而作为诺基亚 Lumia 智能手机家族中最为经济实惠
的成员，诺基亚 520配备 4英寸超敏感触控屏，500万像素
自动对焦摄像头，同样可以享受HERE、诺基亚音乐等诺
基亚独有的专享服务，还可获得全面的地图及位置服务、
免费音乐下载、离线收听等Lumia特色体验。

据了解，诺基亚 520 以及诺基亚 720 各有 5 种颜色可
选，将于4月初逐步上市。消费者可在联通营业厅以及各
大手机买场进行购买。联通也为其制定了“存话费送机”
和“购机送话费”两种优惠购机模式。 （郭晓峰）

电信
列《财富》企业责任榜第14位

本报讯 据了解，2013年度《财富》（中文版）企业社会
责任排行榜及“企业社会责任 25 强”揭晓，中国电信股份
有限公司排名跃升至第14位，首次入选“中国企业25强”。

《财富》（中文版）企业社会责任排行榜是一个针对在
华顶级企业的社会责任排名体系，由《财富》（中文版）与银
则企业管理咨询公司共同制作，通过12项标准的评分，全
面量化评估在华企业在履行社会责任方面的整体表现，具
有很高的专业性和行业知名度。

近年来，中国电信切实履行社会责任，把企业融入经
济、社会和环境的可持续发展中，把企业社会责任融入产
品和服务中，不断推进各级企业在通信保障、产业发展、服
务客户、保护环境、社会公益等方面践行责任，并取得显著
成绩。同时，通过发布高质量的社会责任报告等方式，诚
恳、规范、系统地披露公司履行社会责任的信息，加强与利
益相关方的沟通，积极回应社会关注的问题，履行社会责
任的透明度显著提高，受到了相关机构和媒体的好评。

（佟 醒）

本报讯（记者 张涵秋）3 月 26
日下午，中国白酒行业发展高峰论
坛暨酒祖杜康·名仕封坛原浆酒限
量发售仪式在成都举行，洛阳杜康
控股有限公司不仅收获众多专家的
力挺和期待，还与 5 家公司签下了
总计4.2亿元的5个年度合作大单。

“白酒行业目前面临的危与机”
是今年全国春季糖酒会最热门的话
题，此次论坛就此展开了激烈讨
论。据中国酒业协会秘书长王琦透

露 ，2012 年 中 国 白 酒 累 计 产 量
1153.16万千升，同比增长12.4%，白
酒制造业工业销售产值达 4265.42
亿元，同比增长 27.59%。而在过去
将近十年，全国白酒年度产量和销
售额增幅基本都保持在 30%以上的
高位。

“今年第一季度的情况同样不
容乐观，预计今年白酒行业的销售
产值增长将在12.25%左右。”新食品
杂志社社长汪歌表示，对白酒行业

遭遇十年不遇拐点，盛初咨询机构
总经理柴俊认为，名酒提价和区域
名酒崛起，成就了白酒行业黄金 10
年的发展期，但 2013年—2016年将
是中国白酒行业的转机之年和重生
之年，必将进入新一轮的调整期，但
也将是创新的密集爆发期，酒厂和
酒商只有快速调整、不断创新，才能
抓住新一轮的白酒行业机会。

另据了解，在当天下午的中国
白酒行业发展高峰论坛暨酒祖杜
康·名仕封坛原浆酒限量发售仪式
上，洛阳杜康控股有限公司不仅宣
布在 2013 年逆市发行 3888 坛 100
斤装的高端酒——酒祖杜康·名仕
封坛原浆酒，还与天津东海福康商
贸有限公司、郑州众盛德商贸有限
公司、北京浩洋投资基金有限公司、
陕西天驹投资集团、河南杜康花瓷
酒销售有限公司签下4.2亿元大单，
其中前两家公司的签约额均高达 1
亿元，而国内知名的超级经销商陕
西天驹投资集团，也第一次向杜康
抛出了5000万元的“橄榄枝”。

又讯 日前，国务院发展研究中
心和河南省人民政府在北京钓鱼台
国宾馆举行中国发展高层论坛2013

“中原之夜”主题晚宴，酒祖杜康 15
窖区成为晚宴唯一指定白酒。

据了解，中国发展高层论坛由国
务院发展研究中心设立，宗旨是听取
世界的声音、探索中国发展之路，目
的是为中国地方政府和中外企业界、
学术界搭建超高规格的交流平台，迄
今为止已连续举办了13届。

作为中国发展高层论坛的主题
活动之一，中国发展高层论坛 2013

“中原之夜”主题晚宴，是河南省搭
建的与世界 500强全球总裁的对话
平台，参会的 400 多位嘉宾主要是
世界 500强企业和知名跨国公司总
裁、首席执行官，著名国际组织高级
官员和国际知名学者。

“杜康是华夏酿酒鼻祖，是中华
美酒之源，也最能代表发源于中原
大地的华夏酒文明，而曹操的千古
感慨‘何以解忧，唯有杜康’，更让杜
康广为海内外人士熟知。”洛阳杜康
控股销售公司总经理苗国军解释
说，以酒为媒，广结善缘，因此，选用
最能代表河南美酒的“中原新名片”
酒祖杜康，将有利于各国友好政要
及世界 500强高管等更好地了解中
原。 （马俊曹）

酒祖杜康逆市签下4.2亿元大单

杜康控股与经销商现场签约

本报讯 3月26日，2013全球白
酒资本论坛暨第二届中国白酒金
樽奖总评榜在成都举行，主办方将

“最具增长潜质白酒企业奖”颁发
给宋河股份，并给予了高度评价。

据了解，与宋河一起获得这一
奖项的还有四川丰谷、金六福、山
东扳倒井、湖南武陵。

“以 20 亿为起点，宋河酒业树
立了豫酒新高度，资本大鳄的联
姻、营销渠道的创新将进一步巩固
其‘豫酒之王’的龙头地位。”宋河
酒业相关负责人说。

此次论坛对“中国白酒行业的
资本变局与发展”、“白酒行业如何
在困境中突围”、“白酒产品在资本
渠道的流通途径”等问题进行了探
讨。中国酒类流通协会副会长、中

国糖业酒类集团公司副总经理杨成
刚、四川中国白酒金三角发展研究
院副院长章群、B.E.International 集
团总经理大中华区总监布莱恩·比
根、上海国际酒业交易中心总裁李
雯峰、四川水井坊股份有限公司总
经理大米等参与了论坛。

关于白酒的证券化趋势，参与
主题论坛的宋河营销副总王广军认
为，白酒特有的收藏价值等属性决
定了白酒适合证券市场的需求。产
品证券化是市场发展的规律，是新
形势下特有的渠道，也是发展趋
势。企业通过产品证券化，获得资
金、提升品牌、提升业绩；投资人通
过产品证券化也能获得投资回报，
这是一个双向选择的趋势。

在谈到目前最热的“白酒突围”

的话题时，王广军表示，作为一个企
业必须要有自身的免疫力，经受住市
场的考验必须有过硬的产品。宋河

正是有这样过硬的产品，才敢于提出
在2013年实现一个大的飞跃。

（吴 汪）

宋河斩获“最具增长潜质白酒企业奖”

对于许多人来说，进入西餐厅，面对纷繁的
葡萄酒品牌和冗长的酒单选酒是个令人头疼的
难题。下面就给大家提供一个选酒指南，让你慧
眼识美酒。

市场规模达200亿美元

手机配件能否拯救传统渠道商

论杯品尝

有的酒单会用产区分类这种
传统的方法，这种情况下需要选酒
的客人对全世界各地的葡萄酒产
区的主要风格有一定了解，否则就
会无从入手。而有的餐厅的酒单
则会按照葡萄酒的风格或葡萄品
种来分类。

不过并不是所有餐厅都像这
样给客人出难题。还有一些考虑
周到的餐厅，服务生会鼓励顾客以
一杯为量，品尝店里提供的部分或
者全部葡萄酒。对于我们来说，选
择饮用葡萄酒的客人总归还是愿
意尝试新鲜事物的人群，用这样的
方式解决顾客选酒难的问题非常
合适。通常侍酒师会同意先倒一
小杯让客人免费试一试，但即使不
免费只允许论杯出售，一杯的价格
也是可以承受的。

咨询你的侍酒师

在大城市大高档餐厅，侍酒师
的角色也慢慢变得重要起来，好的
餐厅愿意出更高的薪资待遇聘请
更为专业的侍酒师。但因为葡萄
酒暂时还不是我们饮食中不可或
缺的重要组成部分，所以只有极少
数的西餐厅或者酒店会大量选购
并窖藏葡萄酒。

在其他精于葡萄酒的餐厅，侍
酒师会基于他们喜欢的类型，以及
酒与餐品的搭配方面来选择酒单
上的葡萄酒。

所以，下次接过酒单时，你可
以直接问服务生，餐厅中是否有侍
酒师或者一些在选酒上可以给建
议的人。告诉他你口味上的偏好，
希望喝的是红葡萄酒还是白葡萄
酒，你这桌点了些什么菜。对于价

格问题，也不必感到害羞或尴尬，
大可以直接询问或指向右侧栏的
价目表问：“在这个价格范围内，你
有什么推荐吗？”如果你不表明价
格范围，一个训练有素良好的服务
生或侍酒师也会提供几个不同的
价格范围供你选择。

在一家不重视酒类品质，服务
生同样对于酒知识匮乏的餐厅中，
选酒的确是一件困难的事。

餐厅提供小杯酒款供客人试
饮，或者以比较能够接受的价格让
客人论杯购买葡萄酒；以及在高级
餐厅向专业的侍酒师咨询符合价
格区间和配餐需要的葡萄酒。但
可惜的是，在当下的中国，即使是
一线城市不错的西餐厅，也很难保
证都配备有专业贴心的侍酒师，这
时候该怎么办？

自带酒

如果对要去餐厅的酒单没有信
心，或者有特别中意的酒款希望自
己带来与朋友家人分享的话，自带
葡萄酒用餐其实也是非常合适的。

但是目前大多数餐厅因为把
酒水加价销售作为利润的一大来
源，禁止客人自带酒，或者收取高
昂的开瓶费，但还是不难找到一些
对自己酒单有自知之明的餐馆选
择免受开瓶费或者只收取少量开
瓶费。

当然更为省心的办法是选择
一些自助餐厅。客人随心所欲的
同时，餐厅也节约了成本。对于资
深葡萄酒爱好者，因为餐厅的酒杯
醒酒器有时候不理想，自带酒的时
候恨不得也连酒具也一并自带
了。好在随着国内餐饮业的发展，
餐厅（首先是西餐厅）的酒具品质
也在慢慢提升。 俞 茜

西餐厅选酒指南
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