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9商都消费 时尚生活
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节能补贴 成效明显
数据显示，2012年节能补贴政策

带动 3270 多万台高效节能家电的推
广，拉动消费需求 1154 亿多元。以
彩电为例，节能补贴使电视单价平均
下降 115元，对终端价格拉动贡献达
到5%。

而从苏宁方面的数据来看，目前
苏宁渠道黑电节能产品销售占比超
过 90%，空调、冰箱、洗衣机的节能产
品销售占比均超过75%。

“永乐电器从四月底就开始宣传
节能补贴末班车活动，消费者可同时
享受国家补贴、永乐补贴、厂家补贴，
最高累计补贴 2000 元，卖场十分火
热，周三周四周五是高峰期。”永乐
电器市场部经理李波说。

李波告诉记者，截至五一，永乐
电器2013年上半年同期增长47%，单
就五月份同期增长 60%，其中四成是
节能补贴政策的推动作用。另外，
国美、五星等我市其他电器大卖场在
节能补贴政策的影响下，也取得了不
错的销售业绩。

另据介绍，节能补贴政策实施
后，平板电视全面提升了能效等级，
空调产品升级换代速度加快，二级能
效空调产品逐渐成为市场主流。

政策到期 争议颇多
家电行业再次进入“后补贴时

代”，但针对补贴政策要不要延续的
话题，业界仍在热议。

“节能补贴政策使家电厂家生产
力提升，商家销售额提升，消费者享
受补贴，直接受益，希望诸如此类的
政策能持续下去。”李波如此感慨。

TCL 集团股份有限公司董事长
李东生在微博上表示，国家节能补贴
政策对于调整产业结构，促进消费作
用很大。该政策结束之际，节能家电
销量明显增加。普及节能家电是个
长期工程，国家的补贴政策能够起到
鼓励作用，希望政府能够延续这项政
策。

同时有专家认为，家电企业不能
“靠政策吃饭”，节能补贴政策极大地
推动了家电产品的销量，但销量的提
升并不等同于行业的持续发展。节
能补贴的实施，在促进节能创新研发
的同时，也淡化了企业在其他技术层
面的追求。从长远看，家电企业应该
理性面对政策结束，逐渐摆脱政策依
赖，也只有这样才能实现整个家电行
业的转型升级。

同时，也有观点指出，补贴政策
在很大程度上对家电市场造成了提
前透支，家电产品属于耐用消费品，
政策的刺激打乱了固有的消费周期，
家电企业或将面临巨大的高库存压
力，预计今年下半年家电市场将会迎
来又一个低谷。

企业发力 节能继续
虽然节能政策已经结束，但由于

目前家电市场的刚性需求尤存，再加
上 6月份开始进入空调销售旺季，我
市大部分家电商家还是对“后补贴时
代”充满信心。

“六七月份受政策退出的影响比
较明显，估计会有 20%左右的销售下
滑”，李波告诉记者，随着市场需求的
逐渐释放，预计 8月份家电销售能恢
复正常。

为了吸引消费者，永乐电器将在
端午节期间推出不低于“五一”力度
的促销活动，并针对制冷产品做营
销，同时，7 月初将有新门店开业，并
将重点放在“7·17”周年庆典上。而
同样的促销活动，苏宁电器、国美电
器、五星电器等家电卖场也会次第上
演，甚至推出“企业版”家电补贴，以
刺激消费。

记者了解到，政策结束后，家电
价格将回归正常，市场格局也会重
新调整，重新寻求各类产品的价格
定位，不过，价格波动不会太大。国
家节能补贴政策起到了很大的鼓励
作用，但真正普及节能家电仍需要
时间。苏宁电器市场部经理邓鹏表
示，节能补贴到期后，苏宁仍将在节
能产品的创新与品质方面继续发
力，推动家电消费市场的健康、平衡
发展。

家电商积极应对“后补贴时代”
本报记者 武 姣

5 月 31 日，为期

一年的家电节能补贴

政策正式落下帷幕，

这是继“家电下乡”、

家电“以旧换新”后又

一惠民举措到期，那

么，下一举措将是什

么？近日，商务部新

闻发言人沈丹阳做出

了官方回应，“目前还

没有新的方案，如果

有新的政策措施出

台，会及时向大家报

告”。

节能补贴政策的

实施，在刺激消费、拉

动内需等方面已达到

预期目的，为抢搭“末

班车”，郑州市各大家

电卖场抢购热潮异常

火爆，并在本周迎来

销售高峰。

本报讯 近日，以“领绣时代”为主题的才子男装第二届衬衫文化
节亮相郑州，为中原消费者带来了一场领袖衬衫时尚文化派对。

活动现场，由众多中外名模协力演出 2013 领绣衬衫时尚 T 台
秀。才子男装独创推出的领绣衬衫成为瞩目的焦点，无论是在动态
展演区还是静态展示区，都围满了问询和体验的消费者，他们一方面
对于才子能够将富有中国传统特色的刺绣艺术巧妙融入衬衫设计而
表示认同，一方面也通过亲身试穿体验领袖衬衫的别样时尚魅力。
才子衬衫文化节负责人表示，在经过杭州、北京两站活动的强力传播
后，在郑州才子男装第二届衬衫文化节的影响力也开始全面释放。

据悉，在郑州站之后，才子男装第二届衬衫文化节活动还将继续
在福建厦门、陕西宝鸡、贵州贵阳、广西百色等城市巡演。 （赵 佳）

本报讯 5月26日，德克士裕鸿餐厅开业，这成为德
克士在河南开出的第200家快餐店。

据了解，德克士自1997年第一家店入驻郑州以来，
目前我省是德克士店面最多的省份。德克士与康师傅
同属于台湾顶新集团旗下子品牌。德克士凭借着明星
产品“脆皮炸鸡”外脆内多汁“咔滋咔滋”的口感，受到
消费者的喜爱，被誉为“炸鸡专家”。

近期全国上市的新舒食特色产品“米汉堡”，香弹
可口的米饼，搭配特制烧烤酱的鲜嫩鸡腿肉及 XO 瑶
柱海鲜酱的大块虾排，丰富的口感层次不仅满足现代
人挑剔的味蕾，在中国风盛行的今天，更加符合时代潮
流。而 2013年德克士首家“舒食快餐店”亮相，现点现
做的用餐体验，跳脱传统西式快餐概念，给消费者带来
耳目一新的感受，完美诠释了东方舒食理念。

在保持二三线城市优势的基础上，德克士在 2013
年将加速在一线城市的扩张，据其郑州分公司副主管
韩宪勇介绍，预计在今年第三季度，德克士全国门店数
量将突破2000店。 （楚亚利）

德克士河南开出200家快餐店

来购物中心 致你我的童年
在六一儿童节，将一整天的时间留给孩

子，或“扮演”多年前的自己感受天真童趣，
也别具一番意义。

5月24日至6月2日，中原万达广场精心
为市民准备了丰富多彩的儿童节活动，包括
5月31日的童话偶像巡游、6月1日超级潮童

大赛、万名儿童绘画长卷展、轮滑寻宝大赛
等活动，潮童大赛和万名儿童绘画接受现场
报名。

同时，截至 6 月 2 日，在国贸 360 广场一
楼中心圆，消费者都可参加“丢沙包 跳房子”
活动，再扫描二维码，有机会得到6月升级版
会员特权礼包，而在每天 16:30~18:30，还能
参加不设空奖的抽奖活动。

去精品百货 享店庆的优惠
六一儿童节恰逢大商新玛特金博大和

丹尼斯花园店周年庆活动，那么，无论是送
孩子礼物还是犒劳自己，血拼一把都能享受
最低折扣优惠。

据了解，大商新玛特金博大 7 周年加盟
庆期间，主打 300 返 161、返 100、返 61 活动，
每档同时加送 20 元超市礼券，另外，品类活
动同样丰富，珠宝镶嵌品类满 1万返 1千，名
表、施华洛世奇1000返100，活动期间会员享
受满2000赠大商定制进口红酒一瓶，家电等
贵重商品要增加到5000享受这一优惠。

而丹尼斯百货花园店五周年庆的活动
也十分诱人，丹尼斯花园店在今日推出特别
营业时间（9：30~24：00），满 800 元返 600/
300 元百货电子礼券，化妆品专柜累计购物
满 3880 元以上即可兑换相应档级赠品，6 月
1 日、2 日两天，非丹尼斯 VIP 顾客当日累计
消费满 3000 元（特例商品满 15000 元），即可
至 12F 贵宾中心申办 VIP 卡一张，申办成功
即赠送精美礼品一份和芙蓉美媛美容卡一
张。

购物中心“去百货化”结论尚早
关注：购物中心“去百货化”已成定局？据报道，南

方一些城市的购物中心似乎刮起了“去百货化”之风，
近日，在广州海珠区新开业的一家8万平方米的大型购
物中心乐峰广场，已看不到主力百货店的影子，取而代
之的是一些知名快时尚品牌。

另据了解，近年来，随着购物中心数量的增加，广
州也有小型购物中心如万菱汇、高端购物中心如太古
汇等均放弃招揽主力百货。而成都的来福士购物中心
也没有百货主力店，进驻其中的旗舰店品牌多达50%；
深圳华润打造的社区购物中心欢乐颂，也主打餐饮、休
闲娱乐，不再引入主力百货。

视点：之所以出现购物中心“去百货化”，原因在于
百货主力店的劣势逐渐凸显，特别是“二房东”模式的
硬伤，没有买断的特色商品和良好的品牌组合，甚至与
购物中心的招商雷同，再者，购物中心的快时尚品牌、
餐饮、影院等覆盖了青春时尚族的主流需求，在吸引人
气方面超越了主力店。

但是，购物中心真的不再需要百货主力店？业内
人士认为，百货作为重要的集客业态有其特殊的作用，
盲目地去百货化和排斥主力店的想法有失偏颇。百货
作为一个成熟业态其对顾客的控制能力优于购物中
心，其顾客层比较宽泛，尤其在中年以上的年龄层有稳
固的吸引力。

依目前来看，此类现象在郑州还没“苗头”，一些百
货商场在转型的过程中，丰富业态尝试“购物中心化”，
放眼全国，也非大势所趋，所以，购物中心“去百货化”
已成定局结论尚早。

才子男装第二届衬衫文化节引爆商都

一起快乐过
本报记者 武 姣
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小朋友
小朋友

大朋友
大朋友

“妈妈，我要六一儿童
节过生日”、“谁说只有小
朋友才能过六一，亲们快
送 礼 物 了 ，来 者 不
拒”……

动画片、棒棒糖、活
动玩具、拼图游戏……
所有的专属标签组成了
一片快乐的海洋，但如
今，大人们也要跻身孩
子们的世界，六一儿童
节，全体狂欢如何？不
管是打着节日的旗号娱
乐休闲，追忆逝去的童
年时光，还是带着孩子
全家总动员，圆了孩子
小小的心愿，总之，这个
六一，进入 HIGH 模式
吧。

童装涨价超三成“80后”妈妈仍买单
提醒

慎防儿童用品类钓鱼网站陷阱
伴随六一儿童节的临近，热衷网购的“80后”父母

已经提早摩拳擦掌准备网上“血拼”一番，与此同时，
不法分子也蠢蠢欲动借机散播钓鱼网站骗取钱财。
专家表示，钓鱼网站与正规网站最大的区别就是身份
信息虚假，广大“80后”父母只要抓住该特点，借助“可
信网站”验证的各类开放应用合作，即可在官方网站、
搜索结果或浏览器中便捷识破此类骗局。

据悉，截至 5 月 27 日，中国反钓鱼网站当月已处
理钓鱼网站 3700多个，值得一提的是，以正规儿童用
品网站为仿冒对象的钓鱼网站举报已呈递增趋势。
预计儿童节前后，玩具等儿童用品类钓鱼网站数量将
会迎来年内首个“小高峰”。

网购市场的火爆催生了“特惠”、“低价”为幌子招
揽顾客的钓鱼网站，搜索一下“儿童节礼物”关键词，
搜索结果高达500万条，其中，很多网址链接正是不法
分子制造的钓鱼网站，网民稍有不慎，就可能陷入骗
局。

临近六一儿童节，家长们忙着给孩子们准备
礼物，买身衣服是最普遍的选择。记者了解到，
郑州市各大商场也已推出丰富多彩的童装促销
活动，即便打折以后，童装价格依然“奢侈”，不过
这丝毫不影响家长们的购买热情，特别是“80后”
父母。

有媒体报道称，2013年童装价格相较于去年
涨幅达到了 30%以上，近两年成人服装市场价格
增长放缓，却并没有影响童装价格的逐年递增。

记者发现，因品牌、品质的不同，目前市面上
的童装价格从一百多元到两千元不等。除了专
卖店，H&M、C&A、UNIQLO 等快时尚品牌店内
也设有童装专区，目前童装市场一片繁荣景象。

据了解，原材料价格上涨、人工费用增加是
导致今年夏天童装价格上涨的主要原因。近年
来形成的多层代理制度已让一件童装从工厂到
柜台，中间经历多重代理销售的环节，而每一个

环节的毛利增幅目前在 15%左右，一些高端童装
品牌的高价位似成一种常态。

调查显示，今年以来成衣产品的订单量都在
下降，只有童装在上升。我国童装销售量近三年
来，分别比其上年增长了 26.8%、16.4%和 31.7%，
并将在未来几年中以此速度递增。

业内人士认为，在成人服装普遍低迷的市
场环境下，童装就像一针强心剂，刺激着众多
服装品牌的神经。面临成人服装的高库存和
成本压力，童装成了缓解这些压力的最后一块
蛋糕。

然而，由于“80 后”父母消费观念的转变，大
部分相当愿意在孩子身上下“血本”，鉴于童装从
一定意义上来说完全属于一次性消费，记者还是
提醒“80后”父母，品牌服装在用料和质量方面的
确较好，但不需一味追求大品牌，以免在童装上
过度消费。

关注
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