
近日，据中国工业和信息化部公布的数据，中国有11.55亿手机用户，其中智能手机用户约有
25%，普通手机用户约有 69.92%。三星手机继续称霸中国市场，份额达 18.8%，第二至第五分别

是：华为、联想、酷派和中兴，而苹果手机，只有5.4%的市场占有率，位居第六。不难看出，苹果手

机在中国市场的占有率逐渐下滑，不再独领风骚。

豫酒逆袭 时尚化产品走俏

受多种因素影响，国内一线白酒好
景不再，贵州茅台、五粮液等名酒一季度
销售均有明显下滑，这种情况对于豫酒
来说反而是种机会，从杜康、宋河等品牌
近半年的“动作”来看，豫酒的发展可谓
蒸蒸日上，而对时尚新品的研发，也使豫
酒在国内年轻消费市场的激烈竞争中抢
得先机。

2012 年 7 月 18 日 ，宝 丰“ 小 宝
X-boy”酒正式上市，并被誉为“中国第一
款85后专属白酒”，一时间在行业内引起
较大反响，在今年春季全国糖酒会上首
次亮相，就吸引众多经销商，并达成不少
合作协议。如果说宝丰“小宝X-boy”酒
开创了豫酒时尚化先河，那么，宋河股份
对时尚白酒的研发则标志着豫酒正式进
军年轻消费市场。

2013 年 1 月，宋河试水网络专属产
品推出的宋河家韵酒成为酒类网购的经
典案例，这款被网友戏称为“宋河扣扣”

的时尚白酒6天预售十万瓶，一度成为在
酒仙网上线时间最短、最为抢手的酒品。

“宋河扣扣”之后，宋河股份又研发
出定制白酒“嗨 80”，于 5月 19日在广州
上线，同时在酒仙网、天猫、京东、苏宁易
购等国内 11 大电子商务平台进行销
售。据介绍，“嗨 80”主要体现的是口味
和个性宣泄，剑指单日百万瓶销量目标。

打开酒仙网、天猫、京东旗舰店等网
站，在搜索栏输入关键词“宋河 hi80”就
能找到购买链接，并享受 3 折的特价优
惠，记者看到宋河这款42度嗨80浓香酒
在天猫平台上的月成交记录和累计评价
都很高。

“我们计划在 5·19、6·19、7·19连续
三个月每个月都发布一款新品，不断进
行概念创新，满足年轻消费者喜欢新鲜
猎奇的心理需求。”宋河股份电商事业
部总经理刘钢威说。

定位细化 瞄准消费者诉求

数据显示，当下中国白酒消费 70后

占40%，80后、90后占26%，50后占34%，
白酒主要消费平均年龄 39 岁，未来 70
后、80 后、90 后将成为白酒消费主体。
有专家认为，年轻一代或将推动白酒的
消费升级，其对白酒的诉求已发生诸多
变化，酒企在追求个性迎合年轻人品味
的过程中，精准细化的市场定位是前提。

宋河股份总裁王祎杨称，作为宋河未
来三年的战略之一，今后宋河将从产品理
念、市场定位、价位等方面关注年轻消费
群体，开发出具有个性化包装、低度数、柔
和口感的白酒，并通过电子商务平台进行
销售，以迎合80后消费群体的需求。

著名白酒营销专家铁犁表示，在白
酒身上，传统也可以很时尚，现代人追逐
的时尚正是怀旧、返璞归真，传统的产品
应该坚持传统的工艺标准，而用更时尚
的表现形式和分享形式来亲近消费者，
获得认同。

举例来说，“小宝 X-boy”在纯粮酿
制的基础上，采用了多种现代工艺，使口
感更加清透细腻，甘甜清爽，非常适合时
尚青年。其在饮用方法上可以有很多创
新，比如加冰，加饮料，轻松调制出各类
新口感，让青年人喝出新感觉，实现各种
DIY,重要的是饮用后不觉口干，不上头，
醒酒快，也十分契合青年人的健康需求。

豫酒年轻化的过程中正努力将“时
尚的包装”、“良好的口感与品质”、“情感
交流”三者融合，用河南省酒业协会会长
熊玉亮的话来说，是要完成白酒消费年
轻化从有形到“文化”的穿越。如果再配
以适当的营销方式，那么对未来白酒消
费主力的培养也将会显得游刃有余。

从《致我们终将逝去的青春》到《中国合伙人》，以及即将上映的《小时代》，
2013年的电影圈不约而同集体向青春致敬，无独有偶，在高端产品遇冷的白酒
行业，也刮起了“致青春”风，众酒企力推潮品牌，瞄准年轻消费市场。

这一点在近两年逆势增长的豫酒身上表现尤为突出，去年夏天，河南宝丰
酒业正式推出时尚白酒品牌“小宝X-boy”，而宋河股份在年初推出“宋河扣扣”
后于 5 月 19 日再推新品“嗨 80”，广受追捧，并将在六七月连续推出时尚新品。
新生代是未来白酒的消费主力，豫酒与时俱进，以产品细化赢得中低端市场，同
时也在创新的过程中实现白酒文化的有效传承。

上个十年，高端白酒的明星光芒一度掩盖了
中低端白酒的实际存在。受禁酒令、三公消费、
厉行节约等政策影响，白酒行业正遭遇行业第三
次调整，而这次调整恰恰让白酒行业重新审视民
酒的价值所在。

未来会是民酒的白银十年，宋河酒业总裁
王祎杨认为，大众白酒兴起，品质与性价比需要
至上。在她看来，能在大众消费者中勃兴的中
端白酒，一定是历经技术与时光双重滋养的。

市场需求 好喝不贵高性价比

“我不管什么腰部市场，也不讲究包装，酒
好喝价格公道，这才是王道。”郑州市民老李，
是个酒龄20年的老酒民，他向记者阐述了自己
的观点，也点出了大众消费者的需求。

以“高档白酒受限”为突出特征的白酒业第
三轮调整正在进行，回归大众，加强中低价位白
酒市场的开发，成为企业的现实选择。而口感、
品质与性价比，是大众消费者最为看重的品
质。但是，作为走量产品的中低价位白酒，对企
业最大的一个考验恐怕便是酒质的稳定。

“如果产品今天一个味明天一个味，叫人
家如何相信你的产品呢？”酒民老李反问。

而要保证酒质无外乎两点：一是技术，二
是原酒。“原酒酿造在未来竞争中必将起到主
导作用。高速发展的企业如果没有自己的酿
造基地，没有自己储存的大量原酒，将是一件
可怕的事。”白酒行业资深营销专家马斐说。

当酒企纷纷抢滩中低价位产品时，原酒储
备这个基础性问题便凸显出来了。如果原酒没
有保证，白酒的品质便是无源之水无本之木。

酒企要求 原酒储备等基础实力

“白酒消费将回归到原酒时代和品质时
代。”王祎杨认为，白酒的品质需由窖池数量、
原酒质量、技术人才等共同保证。

在这方面，宋河在豫酒乃至全国层面都具
有较大优势。宋河拥有窖池一万多条，原酒储
备能力 10 万吨，拥有国内先进的检测设备，7
位国家级白酒评委和17位省级白酒评委，这些
是宋河酒品的强大保证。最近四五年，宋河不
遗余力储备原酒近 4万吨，这是保证宋河酒品
质量的最现实的物质保证。

“在讲求速度与效率的当下，有为数不多
的几款商品是需要时光来滋养和打磨的，白酒
就是其中一个。”宋河股份技术人员感慨。据
了解，宋河粮液为五粮型白酒。在宋河，五粮
与酒曲混合后在窑池发酵需要60天左右，原酒
需要存一定时间才能制作成品酒，成品酒需要
养一段时间才能灌装并投放市场。。

2012年，宋河股份销售额突破 20亿，这是
豫酒的新高度，也是宋河的新起点。河南唯一
的浓香型名酒经历时光和实力的滋养，厚积薄
发，正在向全国十强迅速挺进。

5月26日，里程酒邦长垣旗舰店在长垣
开业，当天，智利阿吉雷酒庄庄主彼得·艾德
勒和法国大酒窖集团及伯爵系列葡萄酒销
售总监赛博参加庆典并发表了热情洋溢的
演讲。

里程酒邦品鉴会上，资深品酒师还现场
点评了两款来自智利的优质红酒，并受到大
家一致好评。 王见宾 摄

民酒勃兴
需技术与时光双重滋养

本报记者 张涵秋 通讯员 吴美芳

行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点行业视点

图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市图说酒市

通信视界
ZHENGZHOU DAILY

主编 赵 羲 责编 宋笑琳 编辑 何晶晶 校对 宋院红

电话 67655206 E-mail:zzrbhf＠139.com10 2013年6月7日 星期五

时尚消费·名酒
责编 张涵秋 电话 67655118 18638929288

通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯

苹果手机在中国市场逐渐缩水，与通信
运营商的营销策略也有一定关系。自运营
商营业厅相继升级以来，不断推出“0 元购
机”、“购机送流量”、“购机送话费”等活动，
吸引大批市民前来购机。而通信运营商对
千元智能手机的定制和推广，导致 3G 的普
及率迅速提升，从根本上提升了国内手机市
场占有率。

在郑州移动和郑州电信的销售排行

榜上，中兴、华为、酷派等机型均榜上有
名，这些机型的售价大都在千元左右。“市
民购机比较倾向选择性价比高的手机，而
国产手机的性价比都是比较高的。”在郑
州移动农业路营业厅，相关工作人员告诉
记者。

近日，郑州联通推出的“‘沃’3G智能手
机特卖会”，着重推出 21M千元智能机。记
者了解到，只要在特卖会期间来联通购买手

机，均可以得到联通送出的 9G 免费国内流
量，如酷派春雷 MAX 7295，搭载 1.2G 四核
处理器，拥有联通 21M极速网络，只需预存
1399 元，即可 0 元购机，还可以得到精美礼
品和9G国内流量。

然而，业内专家指出：“郑州移动 4G 建
设已经启动，市民将在下半年畅享4G网络，
一场新的市场争夺战必将开始，谁将成为市
场龙头，还是一个未知数。”

郑州移动
举办“收藏与养心之道”VIP大讲堂

本报讯（记者 李冬生）6 月 2 日，郑州移动全球通
VIP 凤凰大讲堂特邀河南卫视华豫之门栏目专家团成
员、与被誉为京城收藏“三剑客”之一的著名收藏家白明
主讲，传授古玩鉴定与收藏养心之道。

讲课期间，白明首先跟大家分享了三十年来的收藏
心得与体会，教授大家鉴赏古玩的秘诀，同时讲述了河
南本土的收藏文化，还不断拿出他珍藏多年的瓷片儿、
玉器、唐三彩等与广大收藏爱好者们共同分享。互动交
流环节，现场客户不时向老师发出提问寻求解答。白明
耐心解答，并现场送出自己的新作《打眼 2》供收藏爱好
者品读。

又讯 带着浓浓暖意和对孤儿的关心关爱，在“六一”
儿童节当天，郑州移动党群工作部全体员工及公司志愿
者代表来到登封少林慈幼院，看望这里的儿童，为他们
送上了精心准备的文体用品，并陪伴他们度过了一个快
乐温馨的“六一”儿童节。

6 月 1 日早晨，郑州移动党群工作部全体员工和志
愿者代表早早来到慈幼院，给孩子们送上了篮球、棋牌
等文体用品，并和他们一起做起了游戏。郑州移动党群
部还专门准备了蛋糕，为他们组织了一个集体生日。参
加活动的移动员工和志愿者们纷纷表示，有机会参加这
样的活动非常有意义，能为这些孤儿送去一份爱心，能
为他们做一些力所能及的事是义不容辞的责任。

郑州联通
开展“沃”学雷锋志愿服务活动

本报讯（记者 李冬生 通讯员 薛曼曼）日前，为让更
多的儿童度过一个开心、快乐的“六一”，郑州联通“沃”
学雷锋志愿服务小分队代表全体干部员工开展了一系
列形式多样的送温暖、献爱心活动。

5月 30日，“沃”学雷锋志愿服务小分队驱车六个多
小时，深入淅川县寺观镇陈家山小学，为山区小学的 40
余名孩子送去了一千多本课外读物、书包以及羽毛球
拍、跳绳等文具、体育用品，并向该小学仅有的 3名老师
赠送了手机和若干充值卡。

5月 31日，“沃”学雷锋志愿服务小分队来到郑州市
管城区辅读儿童学校，与智障儿童共庆“六一”，并为 70
余名孩子送去了雨衣、皮球、拼图积木等生活用品和玩
具，还同孩子们一起开展了表演、游戏等联欢活动。

这些送温暖、献爱心活动得到了社会各界的支持和
好评。“我们将继续发扬热心公益事业的奉献精神，进一
步建立长效帮扶机制，利用自身优势，履行社会责任，积
极开展学雷锋志愿服务活动，为共建和谐社会贡献一份
力量。”郑州联通相关负责人表示。

苹果光环渐趋减弱

不管是在全球市场，还是在中国
市场，苹果的竞争对手从不同层面侵蚀
它曾经引以为傲的市场。据业内人士
透露，在苹果发布 2013年第二季财报
前，苹果的股价跌破 400美元关口，自
去年 9 月 21日创下 702美元的历史高
点至今，半年多的时间里，苹果市值蒸
发2800亿美元。

手机市场方面，三星、HTC、谷歌、
黑莓甚至尼采都在生产与 iPhone 5相
同档次的手机，部分市民甚至认为这
些手机比 iPhone 5更好。在新浪微博
上，曾经流传一条微博信息，并引起了
广泛热议：苹果说，我的CPU高，小米
笑了；苹果说，我的质量好，诺基亚笑
了；苹果说，我的超时尚，魅族笑了；苹
果说，我的音乐效果好，索爱笑了；苹
果说，我的屏幕分辨率高，三星笑了；
苹果说，我的机身薄，摩托笑了。

“在国内市场，iPhone价格相对较
高是为其赢得更多消费者的主要障
碍，这为三星电子和国内手机厂商华
为及中兴通讯等竞争对手提供了可乘
之机。”艾媒咨询CEO张毅说。

根 据 Strategy Analytics 的 数 据 ，
2013 年一季度，苹果手机出货量增长
幅度自 2007 年以来最小。苹果手机
在全球智能手机市场中的份额也从
23%下降至18%。

近年来，智能手机迅猛发展，各
手机厂商之间的用户争夺战呈现白
热化的态势。而手机厂商的争夺战，
也影响了苹果的国内市场占有率。

自去年以来，智能手机国内市
场强势崛起。据了解，去年国内手
机市场上出现了377家国产厂商，其
中智能手机年出货量在10万部以下
的企业多达 246 家。华为、中兴、酷
派、联想、金立等手机厂商在硬件生
产、渠道拓展、应用差异化方面已经
开始和苹果、三星等真正的国际巨
头逐渐缩短差距。

对于中国消费者来说，在拥有
相似功能的情况下，消费者偏向选
择更廉价的手机。据调查，2012 年

中国市场售出的手机 34%售价在
1000 元 以 下 ，42.2% 售 价 在 1000~
2000元之间。而这种低端市场一直
都不是苹果的主攻市场。

“如果配置和性能差不多，我肯
定会选择价格低的手机，毕竟使用起
来不会有很大差别。”手机达人小李
告诉记者：“何况现在的国产手机有
的都配置四核处理器，价格也在
2000 元左右，对我们来说是有挺大
的吸引力。”

因此，在国内市场，伴随着持续
不断的价格战，国内厂商的新产品
研发周期逐渐变短，消费者拥有了
更多的选择空间，市场占有率日渐
扩大。

国内手机厂商市场扩张

运营商售机倾向高配低价机

豫酒“致青春”发力年轻消费市场
本报记者 武 姣

5月 31日，董酒河南分公司——北京北
方中州董酒销售有限公司在郑州宣告成立。

董酒河南分公司是贵州董酒股份有限公
司和河南世嘉酒业有限公司“联姻”成立的一
家新公司。

“河南是一个酒文化非常深厚的地方，董
酒作为一个‘外来’户，要更加珍惜这次机
会。而选择世嘉酒业进行合作，是看中了它
的诚信。”贵州董酒股份有限公司董事长蔡友
平说，“董酒作为排名前八的高端酒，不盲目
提高产量，要坚持做高品质白酒”。

王见宾 摄

又是一年毕业季，离校之前，谢师
宴、散伙饭是必不可少的“节目”，很多相
当感性的学生喜欢借酒抒情，不顾一切
地畅饮。但贪杯终究利少弊多，喝酒的
注意事项还是要多加留心。

啤酒白酒不混喝
“有些人喜欢争强好胜，显示自己的

酒量有多棒，就跟别人比试喝白酒混合
酒，其实这样对自己的身体危害很大。”
专家认为，各种酒的酿造方法不同，原料
也不一样，各种酒的成分不能互相溶
解。若啤酒和白酒混喝，就会加速白酒
中的酒精在全身的渗透，对肝、胃、肠、肾
等器官发生强烈的刺激和伤害，也影响
体内消化酶的产生，使胃酸分泌减少，加
速酒精中毒。也可引起胃痉挛、急性胃
肠炎等，对脑血管也有危害。

啤酒代谢6小时
实验表明，哪怕只喝了一小杯啤酒，

也至少需要 6 个小时才能从体内代谢
完。一般来讲，饮酒后大约十分钟，酒精
就会被人体吸收进入血液，大约一个小
时到一个半小时达到最高峰，但是，相对
起作用快，代谢起来则缓慢得多。正常
人喝了一杯 200 毫升的啤酒后，酒精浓
度可以达到20毫克每百毫升；如果喝了
三两低度白酒或两瓶啤酒，酒精浓度可
达 80 毫克每百毫升。不过因个人体质
不同而有差异。

脸红能喝是误区
俗话说喝了酒脸色红润的人酒量

好，事实上这是人们的惯性思维，一个很
大的误区，一个人喝酒后如果脸色红润，
意味着这个人体内的酶不足够去分解酒
精。喝酒脸色是因皮下暂时性血管扩张
所致，这些人体内有高效的乙醇脱氢酶，
能迅速将血液中的酒精转化成乙醛，而
乙醛具有让毛细血管扩张的功能，会引

起脸色泛红现象。与酒后“面不改色”的
人相比，乙醛在这种人体内停留时间较
久，毒性作用更大。喝酒脸红，怎么办？
医生建议喝点甜食或蛋白类食物解酒
毒，这些食品能增加血糖浓度，缓解酒精
对人体的损害。

空腹喝酒危害大
人体在空腹时，因胃里没有食物，酒

精就会直接刺激胃壁而引起胃炎，重者
可能导致吐血，长期空腹饮酒还会引起
胃溃疡。空腹饮酒即使酒量不多也易
醉，加大了酒精对人体的危害。另外，空
腹饮酒增加低血糖发生，如果人在空腹
饥饿时饮酒，此时肝脏糖原储存非常少，
血糖较低；因为乙醇很快吸收到血液里，
可刺激胰腺细胞分泌出大量胰岛素，使
血糖浓度进一步降低；同时，乙醇迅速进
入肝脏，还能抑制肝糖原的分解和糖异
生，更增加低血糖的发生。 武 姣

毕业季 喝酒别贪杯

制图 毛 洁 张 璐

苹果风光不再

群雄分羹手机市场群雄分羹手机市场
本报记者 李冬生


