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9商都消费 时尚生活

时尚·消费
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年中庆典
已非“无节造节”

“有节靠节”、“无节造节”的营销策略
已被商家成功运用。按理说，端午和中秋
之间的节日空档期，商家对年中庆的打造
实属“无节造节”，其演变为承上启下的节
点，拉动销售，能为上半年的业绩带来最后
的冲刺，还能率先搅动淡季市场进而为下
半年预热。

然而，知情人士透露，年中庆最早源于
台湾百货业，由丹尼斯百货将这一概念引
入郑州消费市场，由于年中庆的活动力度
和影响力仅次于店庆，而且在淡季营销中

“戏份”很重，所以近年来，随着诸多商家的
普遍采用和消费者逐渐习惯，年中庆“无节
造节”的痕迹越来越模糊，似乎约定俗成，
变为郑州消费市场的“法定”节日。

6月6日，大商新玛特郑州总店年中庆活
动爆发，至此，郑州商场开始进入年中庆模
式，三天后大商新玛特金博大店贯穿端午节
和父亲节，举行年中庆活动，6月21日，正道
花园百货和正道中环百货年中庆齐上阵，而
在上周末，王府井百货和二七、中原万达广
场将郑州商场年中庆活动推至高潮。

“8月底之前，年中庆应该就是丹尼斯最
大的活动了。”丹尼斯百货花园路店相关负
责人告诉记者，与往常返券不同，今年丹尼

斯百货年中庆采取满额直减回馈消费者。
整体来看，郑州商场 2013 年中庆活动

丰富度极高，商家也特别下工夫，除了返
券、满减、赠礼、抽奖、积分等，相亲会、主题
展、咖啡沙龙等有趣的人文营销渗透其中，
而像丹尼斯七天地举行的微信二维码涂鸦
大赛之类的活动，也让人们看到了商家营
销上的创新。

淡季营销
商家主动出击

记者了解到，郑州部分商家在年中庆
期间取得不错的成绩，其中，大商新玛特金
博大店年中庆同比增长70%，而二七万达广
场在 6 月 29 日当天进店客流突破 20 万，销
售额接近开业，达到预期目标。

专家表示，年中庆属于力度较大的促
销活动，一般由多项活动组成。在商场销
售淡季，商家通过年中庆活动增强消费者
的吸引力，特别是对 VIP 会员的倾情回馈，
效果尤为突出，在刺激消费同时，也提升了
商场的同期业绩。

“年中庆作为商家淡季促销的重要手
段之一，已经成为各商家年度营销计划的
重要组成部分。”河南省商业经济学会常务
副会长兼秘书长宋向清称，国内外经济大
环境的不景气，对消费市场肯定会带来消

极影响，但今年郑州零售企业年中庆依然
有不错的业绩，说明大商、丹尼斯等商家年
中庆促销措施适合郑州市场特点，迎合了
消费者的需求，针对性强，号召力强，也说
明郑州市民消费信心足，消费能力强，受宏
观经济形势影响较小。

然而，这波年中庆活动过后，消费动力
是否被减弱？能否保持良好的销售势头？
业内人士认为，淡季消费市场非常残酷，特
别是8月份，“年中庆效应”很难第二次出现
在淡季营销中，而无论是单个品牌还是整
个商场，当别人开始做营销时，迫于竞争压
力，你也需要“随波逐流”走活动，否则会处
于尴尬境地，于是，争抢市场份额的暗战就
在淡季营销中全面展开。

不难发现，很多专柜从厂商角度出发，
已提前进入折扣季，特别是服饰、鞋类品
牌，大商新玛特金博大店在年中庆后紧接
着推出夏凉节活动，BHG 时尚百货郑州店
于上周末举行“乐购疯尚季”活动，国贸360
广场近期正在筹划一场全新的主题展……
郑州商家淡季更忙，不管最终效果如何，首
先在态度上积极应对，通过花样百出的营
销来增加亮点，集聚人气，同时还在服务、
品质等方面入手为消费提供更舒适、悠闲
的购物场所。“年中庆算打了一场有震撼力
的仗，接下来的两个月我们不能松懈。”二
七万达广场相关负责人说。

本报讯（记者 张涵秋）6 月
23~7 月 2 日，来自河南、北京、沈
阳、大连等国内各地的 20 余家餐
饮代表，随中国烹饪协会组织的中
国餐饮代表团，赴土耳其、希腊、阿
联酋迪拜考察餐饮清洁卫生安全
及当地餐饮发展。

河南省餐饮与饭店行业协会
副会长、阿五品牌创始人樊胜武，
鲁班张酒店董事长张书安，煜丰美
食董事长顿玉松，中国烹饪大师陈
伟等河南餐饮界知名人士参与考
察。

在此次考察中，阿五美食、鲁
班张与美国希悦尔公司达成了初
步意向，将引进“白百合”餐饮清洁
安全系统，在河南打造“白百合”餐
饮清洁卫生安全试点。

阿五品牌创始人樊胜武说，此
次考察了土耳其的餐饮清洁卫生
安全，受到了很多启发，餐饮清洁
安全不仅仅是食品安全，而且包括
了很多管理、体系、检查等各方面
的实施，实施“白百合”工程的餐厅在
餐具洗涤、设备配置、餐具摆放、温度
控制等每一个细节都做得很到位。

阿五美食非常重视餐饮清洁安
全，自主研究打造了多项厨房特色，
如“六常法厨房”、“无水厨房”、“低碳
厨房”、“交通法厨房”等，不仅保证了
食品清洁安全，更吸引众多餐饮同行
前来参观学习。即便如此，阿五美食

仍希望在精细化管理方面更上一层
楼，引进“白百合”工程，正是基于此。

据了解，“白百合工程”是 2004
年，由土耳其政府和全球最大清洁安
全整体解决方案提供商美国希悦尔
公司及餐饮企业合作，在土耳其实施
的一项餐饮清洁安全工程。通过对
餐饮业的食品安全环节进行梳理与
分解，找出影响卫生及安全的关键要

素，通过培训，帮助从业者掌握清洁
技能；根据每个餐厅的不同情况辅以
一个月、三个月、六个月至九个月时
间不等的日常监督，促进餐厅不同岗
位具体操作者从洗手、刀具摆放、食
品记录、温度控制等诸多方面的习惯
养成。并通过媒体的合作，让消费者
相信，悬挂着白百合标志的餐厅，其
食品安全值得信赖。

丹尼斯七天地7号馆即将开业
本报讯（记者 武 姣）据悉，丹尼斯七天地7号馆

将于本月开业，届时，丹尼斯七天地将会成为一个完
整的购物中心，为市民带来更多精彩的娱乐体验。

据了解，丹尼斯七天地7号馆面积约有3万平方
米，餐饮娱乐将达到75%以上，其餐厅部分包括粤菜、
云南菜、港式小吃、牛排、铁板烧、火锅、自助餐等，同
时还有CRZ、大嘴猴等潮牌烘托气氛，购物只是辅助
功能。

“给郑东新区提供电影院、电玩、K 歌、酒吧、美
体、餐饮等项目。相当于一个独立的餐饮娱乐购物
中心。”丹尼斯七天地店长赵华告诉记者，7号馆将成
为丹尼斯七天地最具有特色的一个部分。

据赵华介绍，目前郑州还没有一处以休闲娱乐
为主的购物中心，绝大多数还是以服饰为主导。此
次丹尼斯七天地 7号馆缤纷娱乐馆以休闲娱乐为主
导，走在了行业的前列，希望能给东区市民带来十分
惬意的购物体验。

“大服务”增进税企和谐
本报讯（记者 武 姣）近日，记者收到一封“感谢

信”，由金博大大商集团河南超市连锁发展有限公司
的全体员工邮寄，旨为感谢郑州市二七区地方税务局
解放路税务所，表达了税企和谐，共谋发展的关系。

信中表扬了解放路税务所便捷、高效、优质的服
务，并赞扬其税务所冯凯热情服务、廉洁高效的工作
作风。在日常工作中为企业提供各项业务咨询，对企
业税务工作的开展起到了非常大的帮扶作用。

据介绍，解放路税务所定期到重点税源企业内部
和企业管理层及财务部门进行沟通，一方面宣传和讲
解最新的税收政策，一方面从支持企业自身发展的角
度来为企业解决发展过程中碰到的税收困惑。

“大商集团一直坚持‘大服务’的理念，在这一点
上，解放路税务所也有着同样的主题思想。”大商集
团河南超市公司相关负责人表示，在接下来的工作
中将与税务部门共同努力，创造出更加辉煌的经营
业绩和纳税成绩，为二七区的跨越式发展贡献出应
有的力量。

七匹狼冰爽棉新品进入郑州
本报讯 近日，七匹狼男装在郑州举行了一场“冰

爽”盛典，开启七匹狼男装冰爽棉新品体验之旅。
体验现场，销售顾问与VIP客户进行互动，并对

冰爽棉新品相关问题进行了现场解答。在VIP服装
展示环节，现场女嘉宾进行投票，评选出冰爽棉新品
体验之旅的品格男士，主办方为其颁发品格男士
奖。为答谢消费者，活动现场还为当月生日的VIP客
户举办生日会。 （卢 颜）

本报讯（记者 张涵秋）7 月 1
日，河南省服装行业女装专业委员
会在新华建国饭店举行商超及地产
服装委员会成立大会。

商超及地产委员会的成立将对
整合行业资源、规范行业经营行为，
维护行业合法权益，促进行业健康、
持续、快速的发展起到一定的推动
作用。

委员会成立之后，每个成员将
不再是一个单独的个体，在公平竞

争的基础上，相互之间建立更好的
学习交流机会，整合资源，为有需求
的企业提供更多的资金、平台、人才
等方面的支持和帮助。

商超及地产服装委员会会长张
东平介绍，委员会成立之后将为成
员单位提供更多的资源，主动为商
超牵线搭桥，帮助企业和商户排忧
解难。及时的传播信息，将国内外
行业最新的信息资讯第一时间传递
给企业和商户。

经济型酒店发力中端市场
关注：近年来不少经济型酒店巨头开始布局

中端市场，除了7天、如家等酒店集团外，锦江之星
日前投资 7.1亿元收购时尚之旅，而在近日举行的
首届中档酒店连锁化发展与投资论坛上，与会酒
店业嘉宾一致表示经济型酒店面临转型升级，中
档酒店就是后时代商机。

视点：业内人士表示，经济型酒店近两年发展
遭遇瓶颈，一方面与整个大环境有关系，另一方面
则受制于租金和员工工资上涨等压力，所以部分
酒店升级，转战300到500元房价市场并非偶然。

论坛上，有观点指出，在美国连锁酒店的品牌
当中，80多家中有37家是中档酒店品牌，而排名前
10强的，中档酒店的品牌占了 7席。在中国，随着
人口结构的变化，特别是中产阶级消费群体的膨
胀，中档酒店市场有一个很好的未来。

据了解，除了国内酒店集团，国外酒店比如洲
际酒店集团旗下的假日酒店品牌，也瞄准国内中
端市场，可见中档酒店需求旺盛。然而，目前尚未
出现耳熟能详的中档酒店品牌，市场竞争主体由
大量传统单体酒店构成，集中度极低，连锁品牌存
在巨大的成长与整合空间。那么，经济型酒店转
型升级后，是否能根据原有的模式去发展？

专家认为，经济型酒店转战中端市场要谨慎，
首先要考虑的是细分市场，有一个清晰定位，才能
形成较高的辨识度；其次，需提升品质，要有个性化
服务，精准的把握消费者需求，分别在设计、主题等
方面入手，形成独特的风格以提升核心竞争力。

奢侈品网购市场难成气候
关注：据报道，奢侈品电商寺库中国怒砸亿万

奢品、10 亿元备货，举行 5 周年大庆，采用预存返
现、限时秒杀等活动形式，甚至在 7月 3日至 7月 7
日 5 天中，消费者还能以最低两折的价格，购买奢
侈品。随着国内奢侈品电商寺库加入京东等电商
的混战，奢侈品市场或将走到历史的又一个拐点。

视点：报告指出，2013年中国奢侈品网络销售
额预计将达到270亿美元，网购奢侈品已成为不可
避免的趋势，鉴于市场潜力大等原因，中国奢侈品
电商市场前景广阔，但网购奢侈品是否成为主流，
这个市场能否形成气候却是个问题。

对此，业内人士普遍给出否定的答案，他们认
为奢侈品电商目前仍面临很多困局，电商自身信
誉度低、供货渠道不稳定使奢侈商品成为网购的
薄弱地带，据了解，当当网“天梭表风波”、聚美优
品被指90%假货都曾引起轩然大波。所以，假货泛
滥成为奢侈品电商的硬伤。

同时，售后服务与用户体验难与品牌对应，必
然流失部分受众群体，而奢侈品是少数高端消费
者的拥有者，这与多数消费者网购即“廉价”的消
费观念相矛盾，另外，传统运营模式也是困局的症
结所在，再加上目前倡导适度消费和可持续消费
的大环境，使得国内奢侈品电商或许将经受更严
酷的考验。

本报讯（记者 张涵秋 文/图）6 月 28 日，来
自王屋山的特色食品企业，意利发食品有限公司
首次在郑州举行中秋订货会，吸引了来自省内外
的300余名食品经销商。

记者在订货会现场看到，该公司主要展品有
一品酥、中秋月饼系列、台湾桃酥系列、酥心蛋糕
等各种中高档糕点。除了中秋月饼，更引起市场
关注的其核心产品一品酥，采用宁夏及甘肃种植
的芸豆，清素酥软、口味纯正。突破了月饼的时
令限制，自2004年上市以来，受到消费者的喜爱。

据意利发食品董事长酒绪中介绍，该公司的
拳头产品一品酥，在济源市场占有主导地位，达
到妇孺皆知的地步，此次来到郑州召开中秋订货
会，让地方特产走出来，让更多的人了解，志在做
河南最大的烘焙食品企业。

王老吉国际标准研究抢占市场
6月13日，广药集团研究总院院长穆拉德博士代

表广药集团正式与瑞士 SGS 签约，双方将开展凉茶
国际标准的研究，研究建立凉茶国际标准, 为我国凉
茶产业的国际化建立基础。正式吹响王老吉进军国
际市场的号角。

走向世界 引领世界凉茶标准
185年来王老吉一直以做凉茶为主营，是公认的

凉茶始祖，领跑我国凉茶产业。此后王老吉接连参
与了地方性和全国性的凉茶标准的制定；2012 年 10
月王老吉更是起草了《植物饮料国家标准》中凉茶部
分。

自广药收回王老吉品牌后，就制定了“136”发展
方略，旨在把王老吉打造成世界品牌。今年3月广药
集团就启动王老吉全球吉文化推广战略：王老吉将
通过产品出口、国际标准研究等国际化战略，将中国
吉庆文化推向全球。

为此，广药集团与 SGS就“王老吉凉茶植物饮料
国际标准研究项目”进行了签约合作。双方将以欧
盟、北美、日本等国家和地区对药用植物的质控标准
为参照，按照FDA、EPA、USDA等机构公布的食品安
全要求，运用高效液相色谱、DNA指纹鉴定等现代化
分析方法对王老吉凉茶的原材料、产品包材、产品所
含的所有成分的种类与数量等进行全面分析，以制
定凉茶国际标准。

专业人士认为：“要获世界认可，首先要有一套
公认的行业标准，那样全世界凉茶都会参照这个标
准。”和SGS的合作就可以将之前王老吉制定的凉茶
产业标准更加精准、公正、权威，无疑为王老吉打开
了进军国际市场的大门。王老吉全球率先启动凉茶
国际标准研究，既解开了王老吉凉茶“神奇密码”，提
高其凉茶质控技术含量，在凉茶国际化中抢占主动，
让世界认识凉茶，加速凉茶饮料国际化进程，更可通
过申请国际专利等方式在国际化竞争中抢占主动。

科技创新 不断抢占国内市场
据悉，王老吉目前终端建设以立体化的模式进

驻了众多主流市场和差异化市场，线下如大型商超、
餐饮店、便利店、药店以及中石化易捷便利店等，以
及不含大型商超的300多万个销售网点；同时也加强
了和电商间合作，扩大销售覆盖范围。目前在凉茶
的传统区域西南、华东、广东等地，王老吉都有较高
的市场占有率。据王老吉相关负责人透露，王老吉
凉茶 1 到 5 月的销售远超预期，随着饮料旺季的到
来，销售势头将更好，有望突破年销售100亿元。

王老吉在企业不断发展壮大的同时，也在积极
的回馈社会。2012年，王老吉成立1.828亿元的爱心
基金，帮助西南地震灾区的学子；雅安地震后，王老
吉投资3亿在雅安建立生产基地，通过“造血”方式帮
助灾区重建家园，开创了我国公益慈善的新模式。

我省女装商超及地产服装委员会成立

年中庆掀淡季营销潮
本报记者 武 姣
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从6月中旬开始，传统消费淡季正式来临，并将持续至8月底，对于商家而言，这段时间最难熬，必须各显神
通，用营销造“市”才能应对不景气的销售环境。

目前，大商金博大、王府井百货、二七万达广场等多家商场已在6月纷纷展开年中庆活动，丹尼斯百货年中
庆典于今日启动，新世界百货年中VIP活动将于7月中旬隆重举行，郑州商家集体“过节”，用“大动作”拉开了今
夏淡季营销的帷幕，而夏凉节、防晒节等营销活动也已陆续登场，旨在增加客流提高销售。

我省餐饮业将引进海外“白百合”工程

樊胜武（左二）在土耳其考察实施“白百合”计划的餐厅厨房樊胜武（左二）在土耳其考察实施“白百合”计划的餐厅厨房

66月月 2929日，二七万达广场举行“千米日，二七万达广场举行“千米
长卷绘梦想”活动长卷绘梦想”活动

意利发食品在郑举行首次中秋订货会

郑州商场：


